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resumo

O artigo discute as relagdes do jornalismo de moda com a cultura e o comportamento a
partir da analise de contetido de 60 capas e outros materiais publicados pela revista Elle
Brasil, entre 2013 a 2018 e em 2020. A pesquisa verifica como a publicagdo se modificou a
partir de 2015 quando houve destaque crescente a questdes sociais contemporineas, como
a diversidade, género, racismo, arte, ativismos, afetividade e tecnologia. Posteriormente,
em 2020, com o retorno da publicagdo ao mercado editorial, a cultura, a arte e a tecnologia
também ocuparam um papel central nas estratégias editoriais. Assim, observamos como o
jornalismo de moda em revista evidencia a dimensdo cultural da moda e aparéncia na
midia, bem como apresenta modos de vivenciar o presente a partir de questdes
contemporaneas da sociedade.
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abstract

The article discusses the relations of fashion journalism with culture and behavior from
the content analysis of 60 covers and other materials published by Elle Brasil magazine,
from 2013 to 2018 and in 2020. The research verifies how the publication has changed
from 2015 when there was increasing emphasis on contemporary social issues, such as
diversity, gender, racism, art, activisms, affectivity and technology. Later, in 2020, with the
publication’s return to the publishing market, culture, art, and technology also took a
central role in editorial strategies. Thus, we observe how fashion journalism in magazine
highlights the cultural dimension of fashion and appearance in the media, as well as
presents ways to experience the present from contemporary issues of society.

keywords
Fashion Journalism; Magazine; Culture; Behavior.

1 INTRODUCAO

A pesquisa buscou interpretar a relagdo do jornalismo de moda com a cultura
e o comportamento. O corpus de anadlise foi a revista Elle Brasil. Esta escolha se
deu por reconhecermos nas revistas de moda material significativo para
interpretacdo da sociedade e suas praticas, além da caracteristica do formato que
estabelece uma relagdo histdrica com o jornalismo de moda. Também se trata de
um veiculo de projecio nacional que apresentava, no momento do
desenvolvimento da pesquisa, o maior indice de circulagdo na categoria de revistas
com abordagem da moda conceitual e voltada para o luxo, mas que vinha
abordando questodes associadas a cultura. Assim, buscamos novos olhares para o
jornalismo de moda, um tema pouco investigado. Neste artigo, apresentamos os
principais resultados de uma pesquisa anterior’, na qual retomamos a andlise e
interpretacdo do material, acrescentando ao corpus outros conteidos da revista
Elle Brasil que havia sido encerrada em agosto de 2018 e voltou a ser publicada em
2020, além de outras reflexdes e referéncias tedricas complementares.

Uma perspectiva interdisciplinar fundamenta a andlise de conteido da
publica¢do. Compreendemos a moda enquanto um fenémeno cultural que auxilia
a composicdo das aparéncias, influencia comportamentos e oferece ao individuo a
possibilidade da sua expressiao. Laraia (2001), Geertz (1978), Williams (1992),
Simmel (2008), Lipovetsky (1989), Featherstone (1997) e Cidreira (2005) sdo
importantes referéncias para essa compreensao.

Apresentamos algumas das especificidades e objetivos do jornalismo de moda,
como a sua relagdo proxima e historica com a imprensa feminina, as revistas e a
inddstria da moda. Destacamos como revela tracos do comportamento em suas
pautas e acompanham as discussdes contemporaneas da sociedade. Reconhecemos

3 ALVES, L. M. Jornalismo de moda, cultura e sociedade: comportamento, corpo e expressdo na revista Elle
Brasil (2013-2018). (Dissertacdo de Mestrado). Universidade Federal da Bahia, Salvador: 2018.
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ainda a revista como um formato com o qual geralmente o leitor estabelece uma
relacdo afetiva e que sugere uma experiéncia estética. Cidreira (2011), Joffily
(1991), Elman (2017), Flores (2018), Hinerasky (2010), Mendonga (2010), Mira
(1997), Buitoni (1990), Scalzo (2014), Franciscato (2003) e Benneti (2013) sdo
algumas das referéncias sobre esses aspectos.

A analise da revista foi fundamentada principalmente a partir da Analise de
Contetdo* (Bardin, 2002). Foram analisadas capas de 60 edicoes e outros
materiais publicados entre 2013 até 2018 na revista Elle Brasil, quando houve o
encerramento da publicacdo, e de 2020, quando foi relan¢ada. Portanto, é um
periodo que abrange momentos marcantes da historia da revista e também do
contexto sociocultural no pais. De 2013 a 2018 também foram analisadas as capas
e conteidos internos das edicdes dos meses de maio e dezembro. De 2020,
incluimos as primeiras capas da revista digital Elle View e do volume impresso.
Apresentamos neste artigo algumas das imagens que constituiram o corpus
analisado.

Como resultado, observamos que o incentivo ao estilo de vida, o luxo e
codigos de uma identidade brasileira bastante estereotipada marcam os contetudos
de 2013 e 2014. A partir de 2015, houve uma mudanc¢a da linha editorial, quando
foram introduzidas tematicas relacionadas as demandas sociais como a
diversidade e possiveis rupturas com os padroes de beleza, perspectiva que seguiu
em 2016. Ja a partir de 2017 até 2018, foram destacadas também as discussdes
sobre as imagens de moda, afetividade, arte, coletividade, género, sustentabilidade
e uma representacdo mais plural da cultura brasileira. Em 2020, a cultura, arte e
tecnologia também cumpriram um papel central nas estratégias editoriais da
publicagdo.

Através dessas andlises e discussoes, procuramos destacar que o jornalismo de
moda, ao pautar o comportamento, problematiza o papel do corpo e do vestudrio
para a constitui¢do identitaria dos individuos. Assim, representa culturas, estilos
de vida, padrdes de comportamento, promove sentidos para corporeidade e
evidencia a dimensdo cultural da moda e da aparéncia. O jornalismo de moda,
através das revistas, reforca a influéncia das imagens da moda para a sociedade,
apresenta modos de viver o presente e ainda ocupa um papel importante de
apontar questdes que julgam ser contemporaneas e que, neste periodo, estiveram
integradas a diversas questdes de género, etarias, éticas e politicas.

2 JORNALISMO DE MODA: MEDIACAO E EXPRESSAO CULTURAL

Partimos da compreensio da moda enquanto um fenomeno cultural,
principalmente, a partir das nogdes da cultura entendidas enquanto modo de vida,
padrdes de comportamento e organizagdo social’, como sistemas simbolicos
formados por codigos socialmente estabelecidos e o comportamento como parte

4 BARDIN, L. Andlise de contetido. Lisboa: Edi¢cdes 70, 2002.
> LARAIA, R. de B. Cultura: um conceito antropoldgico. 14* ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
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dessa estrutura de significagdao®, bem como do conceito amplo de cultura que
inclui ndo apenas as produgdes intelectuais e as obras de arte, mas também
préticas significativas, como o jornalismo, a moda e a publicidade’” (Williams,
1992).

Além disso, destacamos que a moda pode ser compreendida no dualismo
entre a necessidade de imitagio e a expressio de uma singularidade®, que aliada ao
valor da novidade e da efemeridade, formou um sistema de mudanca periodica de
estilo evidenciado na aparéncia, mas também presente em outras instancias da
vida coletiva’, além da compreensio da moda como expressdo cultural e espaco de
mediagdo entre individuos, pois a moda é comunicagdo na medida em que ela
“partilha algum sentido”. Sendo assim, um espago de media¢ao entre individuos,
grupos sociais e culturais, capaz inclusive de estruturar historicamente as épocas e,
por isso mesmo, parte da identidade e expressio cultural'®. Os estilos de vida, por
sua vez, estdo relacionados a cultura de consumo contemporinea, podendo
indicar individualidade, autoexpressio e consciéncia de si'l.

Sobre o jornalismo, entende-se que é uma pratica social que decorre da
evolugdo da sociedade e consequente fragmentacdo de conhecimentos e fungoes
da vida social’?. Compreende, entre as suas fun¢des, selecionar o que interessa e é
util ao publico (o seu publico, o publico-alvo), buscando a associagdo entre essas
duas qualidades, dando a informacio veiculada da forma mais atraente possivel'>.
O jornalista também deve empenhar-se pela mais ampla difusio dos fatos de
interesse publico, confiabilidade dos dados, relatos e analises de terceiros que
divulga e pelo respeito a pluralidade de interesses que conflitam na sociedade!®.

Nesta perspectiva, o jornalismo de moda deve tornar acessivel para o seu
publico, do veiculo ao qual se destina e a partir de alguns valores e principios do
jornalismo, os assuntos ligados ao campo da moda: as roupas, tendéncias, criagoes,
industria, modelos, estilistas, designers, além dos estilos e comportamentos
possibilitados pela sua influéncia na vida das pessoas. Foi nos anos 1990 que se
tornou mais forte a presenca de assuntos como a moda, a gastronomia e o design,
que ndo fazem parte das chamadas “sete artes”, no jornalismo cultural, devido a
relevancia simbdlica. Deve ser uma de das suas tarefas refletir sobre novos
comportamentos, hébitos e outros fendmenos da realidade’.

¢ GEERTZ, C.]. A interpretagdo da cultura. In: Uma descricdo densa: Por uma teoria interpretativa da cultura.
Rio de Janeiro: Zahar Editoriais, 1978.

7WILLIAMS, R. Cultura. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1992.

8 SIMMEL, G. Filosotfia da moda e outros escritos. Lisboa: Edicdes Texto & Grafia Ltda, 2008.

9 LIPOVETSKY, G. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. Sio Paulo:
Companhia das Letras, 1989.

10 CIDREIRA, R. P. Os sentidos da moda: vestudrio, comunicagdo e cultura. Sio Paulo: Annablume, 2005.

1 FEATHERSTONE, M. Cultura de consumo e pds-modernismo. Sio Paulo: Studio Nobel, 1995, p. 119.

12 LAGE, N. Conceitos de jornalismo e papéis sociais atribuidos aos jornalistas. In: Revista Pauta Geral -
Estudos em jornalismo, Ponta Grossa, v.1, n.1, pp. 20-25, 2014.

13 Ibidem, p. 21.

14 Ibidem, p. 21.

15 PIZA, D. Jornalismo cultural Sio Paulo: Contexto, 2004, p. 57.
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A presenca do tema moda nos cadernos culturais de jornais parece evidenciar,
por um lado, sua associagdo as esferas do lazer e do entretenimento, em
detrimento da identificagdo, estrita, a0 campo das Belas Artes. Por outro lado,
pode-se inferir que hd um alargamento da prépria nogao da moda, que passa,
gradativamente, a ser vista ndo apenas como objeto de consumo, mas como um
fendmeno que interfere na economia, no desenvolvimento social e no
comportamento das pessoas e, até mesmo, como um objeto passivel de
contemplagio, o que justificaria sua aproximagdo com o campo da arte.

Segundo Ruth Joffily'é, uma das principais fungdes dos jornalistas de moda é
informar aos leitores sobre como melhor utilizar as roupas e acessdrios a que vai
ter acesso nas lojas, bem como noticiar sobre os novos lancamentos e sobre os
estilistas emergentes. Para isso, esse profissional deve ser criativo e estar sempre
atualizado sobre o que acontece nesse universo, pois ele tem que dar ao leitor o
maior nimero de opg¢des possivel. Precisa também estar atento as questdes
culturais e regionais, que muitas vezes determinam o vestir de uma populagao. A
estatura, a cor da pele, o lugar onde vivem e até mesmo os costumes influenciam
na hora de escolher as pegas. Portanto, o jornalista deve levar em conta e respeitar
estas particularidades e tentar mostrar o que combina mais com cada estilo.

Ja no exercicio da critica de moda, o jornalista de moda atua da mesma
maneira que o critico ou jornalista cultural, enquanto mediadores do campo da
moda e da cultura. Tais profissionais sio capazes de orientar escolhas e eleger
certas expressdes criativas e ndo outras. Assim, critérios de relevancia, gosto e
valor interferem, substancialmente, na produ¢io e no consumo social desses
produtos. Dai a responsabilidade desse profissional que deve respaldar sua
declaragao por critérios e nao confundir opinido e gosto pessoal com avaliagdo
critica.

O jornalismo de moda é constituido pelo acionamento de estratégias caras ao
discurso jornalistico, como a novidade, a atualidade e a veracidade, o didatismo e
o uso de fontes especializadas, elementos importantes para a consolidagido da
credibilidade, resultando também na autoridade e a normatividade!”. Dentre
outras nog¢des operacionais que demonstram as apreensdes do tema da moda no
jornalismo, destacamos as matérias classificadas como de Moda Cultural'® que se
refere a0 enquadramento de quando a moda aparece associada a uma
manifestagdo simbolica, um modo de vida e que circunscreve a moda numa certa
ordem cultural.

Ja a outra no¢do de Com portamento!® se referem as matérias que interessam a
um publico maior que o de moda, inserindo a moda na atualidade, nas correntes

18 JOFFILY, R. O jornalismo e produgio de moda. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991.

17 ELMAN, D. O discurso hibrido do jornalismo de moda: estratégias do jornalismo, da publicidade e da
estética. (Doutorado em Comunicagdo e Informagdo). Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto
Alegre, 2017, p. 287.

18 CIDREIRA, R. P. A sagracdo da aparéncia: o jornalismo de moda na Bahia. Salvador: EDUFBA, 2011, p.
221.

YJOFFILY, R. O jornalismo e produgio de moda. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991, p. 98.
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sociais e culturais, junto a sua histéria e também sua preocupagdo estética. Outras

abordagens do jornalismo de moda sdo: Tendéncia e Servico?®, Moda Fashion,
Moda Moldes, Moda Ostentatéria?! e Celebridades?.

As revistas de moda impressas inauguraram o jornalismo de moda e vém
servindo de referéncias desde entdo para as outras midias®®. A pesquisadora
defende a existéncia do forte entrelagamento no jornalismo de moda com outros
dois discursos: o publicitario e o estético, além de que as matérias trabalham desde
o lancamento até a consolidacido das tendéncias®*. No entanto, o cenario atual da
comunicagdo tem transformado os processos de divulgacdo e de circulagdo de
informagoes sobre a moda. O advento da “cultura blogueira” modificou de forma
decisiva a trajetéria do jornalismo de moda do século 20, quando as revistas de
moda dominavam o mercado especializado e agora jornalistas tém de dividir os
privilégios da edigdo de moda com outros atores do campo, considerando ainda
que as revistas buscam mais recentemente uma novaidentidade?®”.

No Brasil, a moda esteve presente nos jornais desde o século XIX, com uma
produgdo jornalistica de moda constante no pais, mas que ganhou impulso
somente a partir da década de 1950, com publicagdes especificas, tais como
Manequim (1959), Cldudia (1961), Vogue (1975) e posteriormente com a Elle,
Moda Brasil e Marie Claire, na década de 1980%¢. Deste modo, foram importantes
para a consolida¢ao do jornalismo de moda no Brasil, a imprensa feminina e as
revistas, pois aliado ao valor do novo a moda impulsiona a imprensa feminina e
por ela também é impulsionada®’.

O processo de segmentagdo das revistas foi intensificado no século 20 e ainda
mais acentuado a partir dos anos 198028, O leitor passou a ser visto como um
consumidor em potencial e o editor torna-se um especialista em grupos de
consumidores, processo relacionado também com a globalizagdo “porque tanto as
empresas como o0s proprios movimentos sociais e culturais, tendem a agir
globalmente” (Mira, 1997, p. 338). Assim é que, segundo a autora, podemos
observar modelos de titulos estrangeiros como referéncias para revistas em varias
partes do mundo, adicionando caracteristicas locais como observamos na revista
Elle Brasil. Além de segmentagdo por publico e interesse, segundo Benetti, sdo
algumas caracteristicas do discurso do jornalismo de revista:

20 JOFFILY, R. O jornalismo e produgdo de moda. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991.

21 CIDREIRA, R. P. A sagragdo da aparéncia: o jornalismo de moda na Bahia. Salvador: EDUFBA, 2011.

22 FLORES, A. M. M. Jornalismo de moda made in Brazil: caracteristicas da pratica. Fronteiras - estudos
mididticos, v. 20, n. 1, pp. 41-51, 2018.

3 ELMAN, D. O discurso hibrido do jornalismo de moda: estratégias do jornalismo, da publicidade e da
estética. (Doutorado em Comunicag¢do e Informagdo). Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto
Alegre, 2017, p. 287.

2 Ibidem.

%5 HINERASKY, D. A. Jornalismo de moda no Brasil: da especializagio & moda dos blogs. In: Anais do
Coléquio de Moda. Sao Paulo, 2010, pp.1-16.

26 CASADE]L, E. B. Jornalismo de moda em revista: momentos historicos do registro editorial da moda no
Brasil no periodo anterior aos anos 60. In: Revista Histdrica. ed.53, 2012.

27 BUITONIL, D. S. Imprensa Feminina. 2. ed. Rio de Janeiro: Atica, 1990, p. 15.

3 MIRA, M. C. O leitor e a banca de revistas: o caso da editora Abril. Tese (Doutorado em Sociologia).
Universidade Estadual de Campinas. Campinas, 1997.
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esta subordinado a interesses econdmicos, institucionais e editorais:
institui umaordem hermenéuticado mundo; estabelece o que julga ser
contemporineo e adequado; indica modos de vivenciar o presente;
define parimetros de normalidade e de desvio; contribui para formar a
opinido e o gosto; trabalha comuma ontologia das emogoes?®.

O leitor geralmente estabelece uma relagdo bastante afetiva com suas revistas
preferidas. A revista sempre representa uma fruigdo, pois “[...] néo se leem revistas
somente para informagdo, muitas vezes, o ato de folhed-las ja é um prazer”. As
revistas desenvolveram um estilo proprio que, a0 mesmo tempo, diverte, informa
e estimula a imaginagdo e a fantasia. A revista de moda sugere também uma
experiéncia estética, revelando uma imagem iconofagica, e também libertadora,
pois oferece uma oportunidade de adentrar um belo mundo, que ¢
simultaneamente acessivel e impossivel, fonte de ansiedade e de desejo, de beleza e
tirania, o que faz mulheres estabelecerem muitas vezes uma relacdo paradoxal com
as revistas de moda’’.

Entre as principais caracteristicas do jornalismo de moda estd justamente a
supremacia da imagem, além do texto referencial, estrangeirismo, neologismo e a
dilui¢io da interpretacio e opinido no texto®’. Para Moeran, o desfile e a imprensa
de moda disputam a produ¢do de imagens que definem a moda e contribui para
que as imagens de moda se tornem cada vez mais poderosas na sociedade
contemporanea®. Assim, as capas e toda identidade visual sdo elementos ainda
mais importantes em uma revista de moda. O editorial de moda, por exemplo,
pode ser considerado uma especificidade do jornalismo de moda e da revista em
particular. Como caracteriza Schmitz*4, essencialmente visual e com a presenca do
fazer publicitdrio, o editorial de moda, assim como o editorial jornalistico,
expressa sua posicao editorial em relagdo as tendéncias de vestuario vigentes.

3 METODOLOGIA

O percurso metodologico da pesquisa foi fundamentado na andlise de
conteudo®®. Buscamos “compreender o sentido da comunica¢do (como se fosse o
receptor normal), mas também e principalmente desviar o olhar para uma outra
significagdo”®. O periodo de 2013 a 2020 abrange as jornadas de junho no Brasil

2 BENETTI, M. Revista e jornalismo: conceito e particularidades. In: TAVARES, F. de M. B;; SCHWAAB, R.
(Org.). A revista e o seu jornalismo. Porto Alegre: Penso, 2013. p. 45.

30 BUITONTI, D. S. Imprensa Feminina. Rio de Janeiro: Atica, 2 ed, 1990, p. 18.

31 MENDONCGA, C. M. C. Um olhar sob as mulheres de papel: Tirania e prazer nas revistas Vogue. Tese
(Doutorado em Comunicagdo Social) Universidade Federal de Minas Gerais. Belo Horizonte, 2010, p. 156.

32 FLORES, A. M. M. Jornalismo de moda made in Brazil: Caracteristicas da pratica. Fronteiras - estudos
mididticos, v. 20, n. 1, p. 45, 2018.

33 MOERAN, Brian. Lan¢ando a moda: o discurso das revistas. Comunicagio e Sociedade. v. 24. Braga, p. 102,
2013.

3 SCHMITZ, D. M. Para pensar a publicidade e o jornalismo nos editoriais de moda das revistas femininas. In:
Anais do 6° Coléquio de Moda. Sao Paulo, 2010, p. 104.

33 BARDIN, L. Andlise de contetido. Lisboa: Edicdes 70, 2002.

36 Ibidem, p. 41.
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em 2013, a visibilidade do pais por sediar eventos internacionais como a Copa do
Mundo em 2014, a mobilizagdo feminina no pais e as mudangas no conteudo da
revista em 2015, dentre outros acontecimentos marcantes no contexto
sociocultural brasileiro e importantes para compreender a propria trajetdria da
revista que foiencerrada em 2018 erelangada em 2020 no Brasil.

No total, foram analisadas capas ou o conjunto de capas de 60 edigdes; Foram
57 entre 2013 e 2018, além de mais trés edicdes da revista digital Elle View e o
primeiro volume da edigdo impressa de 2020. Entre 2013 e 2018, foram analisados
também os contetdos internos das edicoes dos meses de maio, quando se
comemorava o aniversario da revista, e de dezembro, que geralmente eram edigoes
especiais e retrospectivas do contetido publicado em cada ano, utilizando como
critério para selecdo as matérias que se enquadram na classificacdo de
Comportamento®” e Moda Cultural®®, totalizando 35 matérias.

Na segunda fase, a exploragio do material e, em paralelo, o tratamento dos
dados, foi o momento de descrever e interpretar o tema abordado, quem conta,
como conta e como é o estilo do texto, observando ainda as fotografias e
ilustracbes e de que forma estdo associadas ao texto. Nas imagens, foram
investigados elementos como ambientagio, cores, o uso da luz e da sombra,
maneira como o corpo é apresentado, sua postura, suas formas, roupas utilizadas
etc., na tentativa de se extrair as mensagens advindas dessas escolhas e a
interpretar de que maneira o conteudo se associa ao contexto sociocultural do
momento, buscando identificar o que estd sendo mostrado e revestido de quais
valores.

Isso foi observado a partir de elementos relacionados as especificidades do
jornalismo, das revistas e da fotografia de moda. O design (capa, chamadas de
capa, ilustragdes, sumario, titulos, subtitulos e olhos), que segundo Ali** é uma
ferramenta editorial e parte do jornalismo, com duas fungdes primordiais:
estabelecer a identidade visual e comunicar o contetdo editorial. A linha editorial,
segundo Joffily*’, é uma imagem determinada do publico que o veiculo de
comunicagdo pretende atingir, formada a partir de uma andlise que vai se
consolidando a partir das respostas do publico as propostas apresentadas. E
frequente também que essa imagem se forme de maneira inversa, a partir da
equipe, da sua ideologia, visdo de jornalismo, de moda, etc., segundo a autora.

Buscamos interpretar também como é o texto e a que se propde, a qual
editoria estd associada, qual o tema principal, o que estd sendo noticiado, a
distribui¢ao do espaco, as fotos utilizadas e as fontes consultadas. Foi preciso
observar as especificidades das fotografias que sio diferentes das geralmente
utilizadas no fotojornalismo. Scalzo*' explica que em revistas femininas,
masculinas, de moda, beleza e decoragdo, ha outro género de fotografia além da

37 JOFFILY, R. O jornalismo e produgdo de moda. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991.

38 CIDREIRA, R. P. A sagracdo da aparéncia: o jornalismo de moda na Bahia. Salvador: EDUFBA, 2011.
3 ALL F. A arte de editar revistas. Sio Paulo: Companhia Editora Nacional, 2009, p. 93.

“0JOFFILY, R. O jornalismo e produgio de moda. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991, pp. 69-70.

41 SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. 4 ed. Sio Paulo: Contexto, 2014, p. 156.
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reportagem visual que sdo as "fotos produzidas”, para as quais, além do fotdgrafo,
é necessario contar com toda uma equipe de produgio como cabeleireiros,
maquiadores, assistentes etc. Na revista de moda torna-se ainda mais relevante
demonstrar em cada fotografia, uma produgdo de moda criativa e original,
concebidas por diversos profissionais.

Além disso, pontuamos que na fotografia de moda o movimento corporal e a
expressividade sdo fundamentais, bem como a apresenta¢io do vestudrio, que estd
mais relacionada ao belo, a sedug¢do, do que propriamente a funcionalidade ou
materialidade da roupa??. Para fundamentacio do exame desses elementos,
utilizamos ainda como referéncia as tipologias de analise segundo a Antropologia
da Comunicagdo Visual: Verbal, Corporal, Cromatica, Gréfica, Visual e Sonora, e
aplicamos na analise da revista impressa e digital.

4 CULTURA E COMPORTAMENTO NAREVISTA ELLE BRASIL

A revista Elle foi langada na Franga em 1945 pela jornalista Heléne Lazareff no
segmento de publicagdes femininas, esteve presente em 45 paises, apresentando
algumas diferencas em cada lugar, mas sempre falando de moda e estilo. No Brasil,
foi langcada em 1988, pela Editora Abril*>. A partir de margo de 2009, a revista
passou a colocar-se no setor de publicagdes sobre luxo que sdo caracterizadas pela
profusao de imagens fotograficas, vinculadas aos editoriais de moda com uma
abordagem conceitual, e, em certo grau, comercial. O volume também esta
associado ao grande nimero de anuncios publicitarios, nos quais predominam as
marcas de prét-a-porter de luxo**.

Dentre essas revistas, em 2014, Elle Brasil era a que apresentava maior indice
de circulacdo®. No entanto, a revista esteve entre os titulos que foram fechados
pelo grupo Abril em agosto de 2018, apds troca de comando da empresa*®. Em
margo de 2020, o grupo Papaki anunciou o relancamento da publicagdo no Brasil
com foco em conteudo digital e audiovisual?’. O site foi lancado em maio e em
julho de 2020, foi lan¢ada a revista Elle View, mensal, totalmente digital e restrita a
assinantes?®. Em setembro do mesmo ano, a Elle Brasil lan¢ou o primeiro volume

42 CIDREIRA, R. P. Moda, aparéncia e representagdo. In: SOUSA, L. SANTOS, C. GALVAO, P. (Org.). Do
sem-arte a arte: a estética da fotografia - imagens etnoculturais. Salvador: EDUNEB, 2015, p. 10.

43 ALL F. A arte de editar revistas. Sio Paulo: Companhia Editora Nacional, 2009, p. 93.

4 CALZA, M. U. A identidade visual no projeto grifico de revistas de moda. Tese (Doutorado em
Comunicagdo e Informagao). Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2015, p. 254.

45 Segundo a ANER, em 2014, a circulagio média por edigdo da Elle Brasil foi de 73 mil exemplares e da
Vogue, 65 mil. Em dezembro de 2017, a circulagdo total foi de 45 mil exemplares, 9 mil a mais que Vogue
(midiakit). ASSOCIACAO NACIONAL DE EDITORES DE REVISTA (ANER). Factbook: a forga do meio
revista, Sio Paulo: 2015.

46 Disponivel em: www.g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2018/08/06/grupo-abril -anuncia-

fechamento-de-diversos-titulos.ghtml. Acesso em 20 ago. 2022.
47 Disponivel em: www.meioemensagem.com.br/home/midia/2020/03/09/grupo-papaki-relanca-elle-no-

brasilL.html. Acesso em: 20 ago. 2022.
8 Disponivel em: www.elle.com.br/moda/conheca-a-elle-view-a-revista-digital-da-elle. Acesso em: 20 ago.
2022.
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da edigdo im pressa, dessa vez em tamanho maior e periodicidade quadrimestral®.
A partir da sintese mostrada a seguir, apresentaremos os principais aspectos do
conteudo analisado que foi agrupado em quatro etapas.

4.1 ESTILO, LUXO E BRASILIDADE (2013-2014)

Neste periodo, a revista orientava predominantemente escolhas de consumo
valorizando principalmente o luxo e a sofisticagdo. Apresentava com frequéncia
codigos de uma aludida brasilidade bastante estereotipada e procurava valorizar a
moda do pais diante da visibilidade internacional. Representava o estilo de vida
proprio que caracteriza o pais e a cultura nacional como um produto, nas quais se
destacam praticas associadas a aparéncia e um ideal padrdo de corpo da mulher
brasileira. A edi¢do de maio de 2013 trouxe se¢des sobre luxo e destaque ao que a
cultura brasileira exportou para o0 mundo como motivos de orgulho no pais, a
modelo Gisele Biindchen e o estilo da cantora e atriz Carmen Miranda.

mu;..m.ﬂz ol

( -~
11PO EXPORTACAO

Figs. 1 a 4: Imagens da edigio de maio de 2013. (Fonte: Elle Brasil, n. 300, 2013).

Outras edi¢des desse mesmo ano (Figs. 5, 6 e 7) mostravam cenarios de mar,
praia, tons de amarelo e laranja, e celebravam o corpo magro com curvas, roupas
que deixavam o corpo a mostra e havia também a recorréncia da expressio “Tipo
Exportagdo” que sugere os atributos do tipo de corpo das modelos brasileiras que
fazem sucesso internacional. Em dezembro de 2013 (Fig. 8), a edi¢ao trouxe
apenas a tematica do luxo. Poucos conteudos associavam-se a moda e ao
comportamento rebelde e complexo que o pais vivia em 2013.

MO
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Figs. 5 a 8: Capas das edi¢oes de setembro a dezembro de 2013. (Fonte: Elle Brasil, n. 304, 305, 306 e 307, 2013).

4 Disponivel em: www.meioemensage m.com.br/home/midia/2020/10/02/elle-bra sil -estreia-edicao-impressa-
de-luxo.html. Acesso em: 20 ago. 2022.
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Em 2014, no més de maio, a edigdo comemorativa dos 26 anos da revista
tratou da brasilidade, do luxo e do patriotismo por ocasido da Copa do Mundo
FIFA, sediada no Brasil em 2014. Na capa (Figs. 9 e 10), aparecem os estilistas de
destaque no pais e a modelo vestindo bandeira nacional, que no editorial principal
vestia as criagdes de cada um. Diversos conteddos relacionaram o futebol com a
moda, bem como destacaram uma criatividade prépria da moda do pais e a
aparéncia das mulheres brasileiras que a revista apresentava como com certos
atributos préprios representados pela modelo Lais Ribeiro. Chama a atencdo a
auséncia de pessoas negras entre os estilistas escolhidos como representativos na
moda brasileira.

Figs. 9 € 10: Capa e imagem da edi¢io de maio de 2014. (Fonte: Elle Brasil, n. 312, 2014).

Elementos dessa aludida brasilidade também apareceram nos meses seguintes
da revista: tons verde e amarelo, a préopria bandeira nacional com essas cores,
vestudrio de moda praia, Lais Ribeiro e Gisele Biindchen novamente nas capas
como modelos de beleza brasileira e de sucesso mundial (Figs. de 11 a 15). Ja na
edi¢do de dezembro (Fig. 16), dedicada ao luxo e ao jeans, a modelo foi a britanica
Alexa Chung e a edi¢do teve poucas matérias sobre comportamento mais
diretamente.

Figs. 11 a 16: Capas de junho, julho, setembro, outubro, novembro e dezembro
de 2014. (Fonte: Elle Brasil, n. 313, 314, 317, 318¢e 319, 2013).
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4.2 DIVERSIDADE, FEMINISMO E FUTURO DA MODA (2015-2016)

No inicio do ano de 2015, a Elle Brasil apresentou caracteristicas semelhantes
dos anos anteriores, mas a edigdo de maio de 2015, especial do aniversario de 27
anos da revista, reservou especificidades. Esta edi¢do significou um importante
marco para observar algumas transformagdes na linha editorial que
continuamente passou a explorar assuntos associados a demandas da sociedade
como possiveis rupturas dos padroes de beleza, liberdade e direitos da mulher,
além de racismo, crise econdmica e efeitos do avango tecnoldgico.

A capa, um papel espelhado em sintonia com a foto tipo selfie, cada vez mais
popularizada pelos smartphones bem como a capa da edi¢ao digital com a
blogueira plus size Juliana Romano (Figs. 17 e 18) promoveram discussdes sobre
as representagdoes de beleza nas imagens de moda e exploraram bastante as
potencialidades da internet e das redes sociais. Através da hashtag #vocenacapa, os
leitores com partilhavam as suas imagens refletidas e um aplicativo para tablets e
celulares dava acesso a videos e contetudos extras.

Figs. 17 a 20: Imagens da revista de maio de 2015. (Fonte: Elle Brasil, n. 324, 2015%).

A edigio também trouxe matérias que exploravam a pluralizagio das
referéncias de beleza, o corpo na velhice, o empoderamento feminino, o
comportamento de consumo de jovens e um editorial que celebrava belezas
diferenciadas, mesmo que padroes de beleza vigentes nao deixassem de ser
representados (Figs. 19 e 20). A edigdo foi repleta de porta-vozes dessas discussoes
e influenciadores digitais da militdncia beleza negra, plus size e ageless. A edigdo
de junho e dos meses seguintes do ano de 2016 continuaram explorando recursos
multimidia, participagdo das leitoras, publicacgdo de capas e editoriais
reivindicando o didlogo da moda com a sociedade a favor da diversidade, beleza,
criatividade e individualidades (Figs. 21 a 24), o que estabeleceu uma nova
maneira de se comunicar pela marca Elle.

No més de dezembro, a edicdo foi sobre a moda e o feminismo com um

manifesto com as vozes de mulheres que lideravam coletivos feministas ou
estavam envolvidas com a causa nas redes sociais. Essa tematica permeou diversos

%0 Disponivel em hitps://biacapelotiwordpress.com/2015/05/12/vocenacapa-este-mes-todas-podemos-ser-
capa-da-elle/. Acesso em: 16/04/2021.
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Figs. 21 a 24: Imagens do Editorial A creditamos”. (Fonte: Elle Brasil, n. 325, 2015).

conteudos, mas o destaque foi o conjunto de quatro capas e o editorial principal de
12 paginas que, embora as modelos representassem o padrio hegemonico da
moda, discutiu o corpo e as roupas na expressdo da feminilidade e liberdade (Figs.
25 a 28). O assunto destacou-se no final de um ano em que houve bastante
mobilizacao feminina no Brasil, iniciada pela votagdo de um projeto de lei com
restri¢des para a pratica do aborto e controle sobre o corpo das mulheres. O ensaio
também gerou criticas pela contradicdo de tratar de feminismo em um contexto
de consumo e de luxo.

QUERO SER

RFIP[,"D‘

Figs. 25 a 27: Imagens da edigdo de dezembro de 2015. (Fonte: Elle Brasil, n. 331, dezembro, 2015).

Através dessas analises, observamos como a revista Elle Brasil passou por
transformagdes significativas em sua linha editorial no ano de 2015. Tais
estratégias foram responsaveis também por uma grande repercussdo para a revista
em sites internacionais e em premiagdes. A capa espelhada foi reproduzida em
revistas de outros paises e a publicagiao recebeu prémio de melhor reportagem de
moda e beleza com o Manifesto “Acreditamos” (Figs. 21 a 24). A edi¢do de maio
de 2015 foi capa do ano, melhor ensaio fotografico e revista do ano, no 41° Prémio
Abril de Jornalismo. Em 2015, o site Meio e Mensagem considerou Elle Brasil
destaque em engajamento digital e foi primeiro lugar no prémio SABRE Awards
LatAM?'.

51 ELLE BRASIL, Midiakit, 2017. Disponivel em: https://pdfcoffee.com/elle-midia-kit-2017-pdf-free.html
Acesso em 20 ago. 2022.
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Em marc¢o de 2016, a revista publicou uma edigdo sobre “mulheres poderosas”.
Em maio, edigdo dos 28 anos da revista, o tema central foi o otimismo, o futuro e o
momento de crise na economia brasileira que possuia reflexos na moda e no
consumo. Na ocasido, a modelo sudanesa Alek Wek foi escolhida para representar
esse otimismo, como exemplo pela sua histdria de vida de modelo negra, refugiada
e ativista (Fig. 28). Essa capa repercutiu bastante pelo tema e pelo desejo de
projetar a diversidade e a beleza negra. Recebeu o prémio de melhor capa no 42°
Prémio Abril de Jornalismo, em 2017. Na mesma edigdo, diversas matérias
buscaram repensar a moda em cendrio de crise (econdmica, politica, social,
climatica) e observar mudancas nos habitos de consumo com a exigéncia de novos
valores sociais.

No ano de 2016, outras edicdes, embora ndo tratassem do tema diversidade de
modo central, associaram as tendéncias as imagens de modelos que projetavam
essa preocupagdo. Em dezembro, a edi¢do sobre o futuro da moda teve como foco
a transformagdo a partir da tecnologia e da diversidade. Uma das capas e
reportagem trouxe a robo Sophia e informagdes sobre esse projeto de inteligéncia
artificial identificado como um dos mais avan¢ados do mundo no periodo (Figs.
29 e 30). Através dela, a Elle Brasil recebeu o prémio de melhor reportagem na 422
edi¢do do Prémio Abril de Jornalismo, em 2017.

n. 336 e 343, 2016).

Observamos assim que, no ano de 2016, a revista continuou tratando de
assuntos que relacionavam a moda ao luxo, mas houve mais espago para
diversidade e questdes de género, étnicas, etdrias e politicas. Assim, entre 2015 e
2016, foram explorados temas como diversidade de expressoes identitarias, modos
de vida e outros assuntos que relacionam a moda ao comportamento e a cultura.
Sao conteudos que, mesmo incentivando importantes reflexdes, refletem
estratégias de marketing, também estiveram permeados por contradi¢des e néo
significaram uma grande ruptura, entretanto, representaram uma significativa
contribui¢do para uma comunicagdo de moda mais conectada com a atualidade e
critica.
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4.3 AFETIVIDADE, MODA E ARTE (2017-2018)

De janeiro a abril de 2017, as capas das edigdes contemplaram principalmente
as dicas de estilo para atualizar a aparéncia. A edicdo do més de marco teve
conteudos sobre género, feminismo e ativismo, com destaque para a modelo
intersexual Hanny Gaby na capa (Fig. 31). Em maio, na edi¢ao de aniversario de
29 anos, arevista abordou a relagao entre a moda e a afetividade. As imagens das
capas e editoriais internos contemplavam esses valores e a diversidade. Capas com
modelos de diferentes caracteristicas, tons de pele, texturas de cabelo e outra que
sugere uma relacdo homoafetiva (Figs. 32 e 33). Matérias da edigdio também
exploraram a moda nas relagbes humanas e a importancia de colaboragoes. O
olhar para o outro e a inclusiao na moda também foi um assunto tratado na revista
sob diversas perspectivas em outras edicdes de 2017, seja como assunto central,
novas segdes e colunas para pauta desses temas, seja em capas com imagens que
celebravam modelos de tons de pele, texturas de cabelo e identidades
diversificadas, como da modelo trans Valentina Sampaio (Fig. 35), inovag¢des da
propria revista nas suas imagens de moda (Figs. 34 a 38).

Figs. 31 a 38: Capas da edigio de marco a novembro de 2017. (Fonte: Elle Brasil, n. 346, 348, 348,349, 352,
353 €354, 2017).

Em dezembro de 2017, a edi¢do teve como tema principal a beleza e a arte,
com imagens de seis artistas e personalidades da cultura brasileira em releituras de
pinturas classicas, dentre elas, a modelo trans Lea T. (Figs. 39 a 42). Elas
circularam em varios veiculos da midia, nas redes sociais. Posteriormente, este
conjunto recebeu o prémio de capa do ano de 2017, pelo juri da Associagdo
Nacional de Editores de Revista (ANER)2. Asimagens ilustram entrevistas com

52 Disponivel em: https://www.aner.org.br/vote-na-melhor-capa-do-ano/historico Acesso em 15 set. 2022.
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cada um deles e textos sobre sua atuagdo artistica e politica. Isso ocorreu no
momento em que havia mobilizaciao dos artistas contra a censura a arte no Brasil,
ja que diversas mostras artisticas geraram reagbes por parte de grupos
conservadores e tiveram suas exibi¢oes canceladas em 2017. Moda e arte também
pautaram diversas matérias que destacavam o comportamento estético aliado ao
ativismo politico.

Figs. 39 a 42: Capas de dezembro de 2017. (Fonte: Elle Brasil, n. 355, 2017).

No més de maio de 2018, a revista completou 30 anos de publica¢do no Brasil.
Desde janeiro de 2018, os contetidos foram vinculados a este fato e, na primeira
edicdo do ano, a revista apresentou uma imagem que remodelou a capa da sua
primeira edi¢do no Brasil publicada em maio de 1988 (Fig. 43). Na imagem,
aparece a modelo Nayara Oliveira sob os tons verde e amarelo (Fig. 44). Deste
modo, a modelo, que é negra, simbolizou o oposto do padrdo de beleza europeu
que a revista assumiu ter retratado por muito tempo. Apo6s isso, houve cada vez
mais espago para questdes sobre a mulher negra, fortalecida com a filésofa e
escritora Djamila Ribeiro, que ganhava cada vez mais visibilidade e
reconhecimento como referéncia intelectual no assunto, como colunista mensal e
como editora convidada da edi¢do de marco de 2018, além da colaboragdo de
artistas. Além disso, também significou certa tentativa de reapropriacio da
bandeira nacional que naquele periodo ja estava bastante atrelada aos protestos
que reuniram milhares de pessoas para reivindicar o impeachment da ex-
presidente da republica Dilma Rousseff e aos movimentos politicos de direita.

ANOS
DENODA
SAITILDI

Figs. 43 e 44: Capas de maio de 1988 e janeiro de 2018.
(Fonte: Elle Brasil, n. 1, 1988, e n. 356, 2018).
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Em fevereiro de 2018, a edigdo foi sobre a relacio da moda com os memes. Em
abril, apresentou as conexdes da moda com a cultura pop e, em maio, a Elle Brasil
fez uma edigdo seguindo a ideia de pensar as imagens de moda, o processo de sua
construgdo e suas transformagoes na atualidade. No conjunto de capas e em mais
70 paginas de trés editoriais, a modelo brasileira Isabeli Fontana foi retratada em
varios estilos e efeitos visuais (Figs. 45 a 48). Esta edicdo também trouxe
reportagens que problematizam a produgdo das imagens de moda no contexto de
democratizagdo da informagio e da moda mais aberta a inclusio.

Vale ainda mencionar a edigdo de agosto de 2018 (Figs. 49 a 51), que, dedicada
ao debate da sustentabilidade, atribuiu uma abordagem com mais consciéncia
social e ambiental para a moda, imagens produzidas na Amazodnia com referéncias
a natureza e a cultura da regido norte e seu povo e, por isso, uma representagio da
identidade e da cultura brasileira mais diversa e plural. As imagens dos editoriais e
capas mostram modelos de ascendéncia indigena, vestes e cendrios de muitas
cores, texturas e o didlogo entre a moda industrial e artesanal. Essas capas, que
acabaram sendo a ultima do titulo pela Editora Abril, ganharam ainda mais
repercussdo e significado histérico por tratar de um assunto bastante atual:
sustentabilidade, economia circular e toda a relagio da moda com o meio
ambiente e a natureza.

Diante de tais andlises, é possivel afirmar que, entre 2017 e 2018, a revista,
sinalizou um novo momento para a moda e suas imagens, a partir de valores

Figs. 49 a 51: Capas da edigdo de agosto de 2018. (Fonte: Elle Brasil, n. 363, 2018).
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relacionados a afetividade dos individuos com o vestuario, a im portancia do olhar
sobre as relagdes humanas na produ¢io da moda e modos de se comportar
alinhados a uma dimensao estética e sensivel da aparéncia. Observamos ainda que
houve a recorréncia do termo “contemporidneo” pela revista em seu conteido e
demais produtos associados para qualificar a sua abordagem.

Essa temporalidade do presente é uma caracteristica essencial da atividade
jornalistica, de acordo com Franciscato®®. Uma das maneiras que isso ocorre é
quando os contetidos contribuem para sedimentar a experiéncia da vida publica
em um tempo e um espago definido, bem como estabelecem a agenda dos temas
considerados relevantes a sociedade®. No entanto, essa relacdo expandida com a
atualidade e a experiéncia é uma das caracteristicas apontadas por Benetti>
especialmente para o jornalismo de revista, pois indica modos de vivenciar o
presente. No caso de uma revista de moda que deve se preocupar em adiantar
tendéncias e se alimenta de novidades, isso se torna ainda mais importante. “O
sentido sobre o que é ser contemporineo — e, portanto — sobre o que estd
ultrapassado e deve ser substituido - esta poderosamente inscrito no jornalismo

de revista”>°.

ELLE NO BRASIL

Ggeos 4
TECNOLOGIA

Fig. 52: Elle Brasil reivindicava trazer questdes contemporaneas. (Fonte:
Midiakit Elle Brasil 2018, p. 9).

3 FRANCISCATO, C. A fabricagdo do presente: como o jornalismo reformulou a experiéncia do tempo nas
sociedades ocidentais. Tese de Doutorado. Programa de Poés-graduagio em Comunicagido e Cultura
Contemporéineas. Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2003.

54 Ibidem, p. 12.

> BENETTI, M. Revista e jornalismo: conceito e particularidades. In: TAVARES, F. de M. B. SCHWAAB, R.
(Org.). Arevista e o seu jornalismo. Porto Alegre: Penso, 2013, p. 44.

5 BENETTI, M. Idem, p. 46.

57 Disponivel em:

https://www.espacomaecoruja.com/wp-content/uploads/2019/07/midiakit elle 2018.pdf.
Acesso em: 10 jul. 2022.
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Agamben®® aponta que a contemporaneidade pode ser entendida como um
presente dividido no tempo, adiantado e, a0 mesmo tempo, atrasado em si
mesmo, como ocorre também na dindmica que define a moda. O exercicio da
contemporaneidade, segundo o autor, implica no desafio de compreender o
tempo presente em toda sua intensidade, profundidade e envolve uma relagdo
singular com o proprio tempo. Nesse sentido, é que a revista Elle Brasil desejou se
anunciar como um veiculo a frente do seu tempo. A partir das andlises do
conteudo da revista nesse periodo, observamos que apresentar a moda como
expressdo cultural, a partir de questdes associadas as demandas sociais como
género, diversidade, tecnologia, cultura, arte e sustentabilidade, que sio questdes
urgentes no nosso tempo, estava sendo um aspecto bastante importante para
alcancar esse objetivo.

Por esse tratamento que a moda vinha recebendo na revista, a Elle Brasil
mostrou ser capaz, mais do que outras revistas de moda, de perceber e entender o
seu tempo, apontando questdes importantes do presente e do futuro da sociedade.
Além disso, é preciso reconhecer que essas estratégias editoriais ocorriam também
enquanto ndo havia apenas mudanc¢as nos processos mididticos advindos do
crescimento e da popularizagdo das midias digitais, nas quais as revistas
procuravam se reinventar, mas também nos habitos e valores do consumo na
contemporaneidade, agora atravessado pela dinamica do ativismo, seja a partir do
consumidor ativista, aquele que de uma maneira possui uma postura ativista
auténtica e preocupada com a responsabilidade social, ou mesmo do consumidor
de ativismo, que age utilizando o ativismo como moeda social*.

4.4 TECNOLOGIA, INOVACAO E CULTURA (2020)

O intervalo de dois anos sem novas edi¢oes da revista parecia ter enfraquecido
o jornalismo de moda e a propria moda no pais, pois a revista Elle havia deixado
um importante legado, mas isso foi revigorado com o retorno da publicagdo em
2020, marcado pela apresentaciao de um novo modelo de negdcio com estratégias
de contetddo nas redes sociais, diversificacgdio de produtos como podcasts, revista
digital, além de uma publicacao impressa de luxo e colecionavel. A primeira edi¢ao
da Elle View, revista apenas digital acessada pelo celular, desktop ou tablet, e
restrita a assinantes, foi lancada em julho de 2020, em um momento critico da
pandemia da Covid-19, quando havia milhares de mortes no pais, a necessidade de
distanciamento social e digitalizacdo dos processos sociais.

A primeira capa da revista ndo se tratou de uma imagem estatica e sim uma
espécie de mosaico de videos customizavel que se formava de maneira interativa
pelo usudrio e continha imagens e textos escritos por alguns artistas convidados
para serem lidas pela humanidade no presente ou no futuro. A segunda capa
apresenta uma modelo em um cenario escuro flutuando e iluminada apenas por

5 AGAMBEN, G. O que é o contemporineo? E outros ensaios. Chapec6: Argos, 2009.
5 DOMINGUES, I. MIRANDA, A. P. de. Consumo de ativismo. Barueri: Estacdo das Letras e Cores, 2018, p.
113.
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uma luz superior, simulando a abdug¢do de pessoas por extraterrestres. Esse
editorial foi fotografado por drone.

As capas possuem uma abordagem futurista, certa celebragdo pela tecnologia
inovagdo e brincam com a fantasia, mas também promove reflexdes sobre a
humanidade e a interagdo social através da tecnologia, uma abordagem que seguiu
na edi¢do seguinte de agosto, quando a capa foi estrelada por Ellen, uma modelo
avatar virtual em 3D. A segunda capa também utilizou 3D e imagens digitalizadas
da modelo Valentina Sampaio. Na edi¢do de setembro, o tema foi a danga e as
imagens das capas mostravam modelos e artistas de diversos estilos, modelagoes
corporais e cenarios urbanos, em imagens captadas em 360° apresentadas com
recursos interativos para assistir aos modelos em movimento.

CONTA T

(4

DANCAR PARA DANGAR PARA DANCAR PARA
NAO DANCAR NAOIDANGCAR NAG'DANCAR

DANGARPARA DANGAR PARA g DANGAR PARA
NAO DANGAR ~ NAO DANGCAR NAO DANGAR

Fig. 57: Imagens de divulgacio das capas da Elle View de setembro de 2020.
(Fonte: Elle).

€0 Disponivel em: http://revistaabsollut.com.br/2p=3303; https://elle.com.br/st/edicao. Acesso

em: 10 set. 22.
61 Disponivel em: https://elle.com.br/moda/vem-dancar-com-a-gente. Acesso em: 18 set. 2022.
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Ainda em setembro de 2020, foi lan¢ado o primeiro volume da nova Elle Brasil
impressa. A revista ja ndo era ha muito tempo aquela que quase que
majoritariamente estampava apenas modelos profissionais da moda para suas
capas. Nessa edi¢do, anunciada como um produto de luxo, colecionavel e de certa
forma o verdadeiro recomego da revista no Brasil, pois o produto impresso é mais
associado ao real, projetou imagens de artistas e intelectuais brasileiros: Gilberto
Gil, Djamila Ribeiro, Iza e Katu Mirim, com produgdes visuais que exaltam a
beleza de trés personalidades negras e uma indigena. Foi uma maneira de valorizar
o papel da cultura, da arte e do pensamento critico em um momento de crise
politica e sanitdria que o pais enfrentava, uma reveréncia ao setor cultural que foi
bastante prejudicado nesse contexto, além da celebragao de personalidades negras
brasileiras no ano em que houve além da pandemia, protestos do movimento o
Black Lives Matter.

Figs. 58 a 61: Capas da edigio impressa da Elle Brasil em setembro de 2020. (Fonte: Elle%).

CONSIDERACOES FINAIS

A partir desta pesquisa, observamos que a revista Elle Brasil inseriu em
diversas edigdes manifestos com temas caros ao feminismo, diversidade, género e
tecnologia, que sdo revelados como algumas das questoes que a revista julga serem
contemporaneas e necessarias de serem pensadas junto as dinamicas da moda e da
comunica¢do da moda. Assim, a revista demonstrou como o momento atual tem
sido de abertura a uma maior contestagdo e de mais representacdo de diversidades
na moda e beleza. Trata-se, portanto, de uma necessidade de projecdo que ¢ parte
da realidade comunicacional contemporanea e advinda de demandas sociais. As
revistas de moda buscam se integrar a estas discussdes e isso pdde ganhar mais
forga a cada edicao da revista Elle Brasil, principalmente a partir da edi¢do de maio
de 2015.

Tais discussdes ganham a midia especializada em moda por influéncia das
novas maneiras de interacao social possibilitadas pelas redes sociais digitais que
descentralizaram o controle das representagoes elaboradas pelas imagens de moda
e deram voz a outras pessoas, permitindo assim outras narrativas e

52 Disponivel em: https://elle.com.br/st/Compra Avulsa. Acesso em: 10 set. 2022.
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discussoes. Outro aspecto é que essa abertura faz parte das estratégias editoriais
diante da ampliagdo dos mercados de consumo, pois outros grupos sociais,
procurando se sentir representados e belos, também sio novos possiveis
consumidores. Além de que houve também a ascensdo a dindmica do consumo
aliado ao ativismo, seja de maneira mais auténtica ou como estratégia comercial.

Observamos que a partir desses conteudos que unem comportamento,
vestudrio, arte e afetividade e, especialmente a partir das caracteristicas do
jornalismo de revista, as revistas de moda demonstram como o corpo ¢ um meio
para expressar o estilo de vida dos individuos: o jeito de ser, de agir, o que gosta, o
que acredita e o que ndo acredita. Elas revelam a relagdo do individuo e do
vestudrio com um modo de aparecer, um modo de ser no mundo, bem como
colocam em pauta as praticas e a expressao identitdria associada ao corpo e sio
capazes de gerar identificacdo junto aos leitores.

O conteddo da revista Elle Brasil, deste modo, se trata de um exemplo de
como o jornalismo de moda pode evidenciar com mais for¢a a dimensao cultural
da moda e da aparéncia. A partir do destaque a assuntos relacionados a cultura,
comportamento e expressdo, a revista alcancou originalidade e notoriedade em
seus contetidos, que embora nem sempre coerentes na sua propria estrutura e
permeado por contradigdes, ganhou repercussio e premiagdes promovidas por
empresas, associagdes e possivelmente novos publicos. A Elle Brasil campriu sua
funcdo essencial do jornalismo de moda ao selecionar e relatar os assuntos de
interesse coletivo da darea da moda, tal como como outras revistas de moda,
atuando como intermedidrias na descricao do vestudrio, exercendo fungdo na
estruturacio da moda, sugerindo o consumo de tendéncias transitérias e a
influéncia de suas marcas para se sentir em harmonia com o que ¢é valorizado e
belo no momento, mas também fez isso ao pautar questdes atuais da cultura e
sociedade com criatividade.

Qualquer revista precisa manter uma identidade editorial, mas assim como na
dinamica da moda, o jornalismo se alimenta da atualidade e consequentemente
das novidades. Assim, atrelada a dindmica do jornalismo, a revista precisa mudar a
cada edi¢do, trazer novidades em forma de imagens, textos e contribuir para a
interpretagdo e reflexdo dos assuntos em voga na sociedade. A composigao visual
também é um aspecto importante no formato e auxilia no sentido que deseja
conceder ao tema abordado. Ja a capa da revista é um resumo, é feita para chamar
aten¢do, para causar curiosidade, para vender, para ultrapassar as fronteiras da
moda e atualmente tem sido recorrente as estratégias para alcangar um publico
maior nas redes sociais. Assim, a Elle Brasil concede diversas opgdes de capas para
o leitor e explora a for¢a da imagem de moda com seu lugar de autoridade.

Faz parte da estratégia da Elle Brasil parecer ser uma revista mais engajada,
diferenciada, posicionada, politizada, que expde a vida em sociedade, seus aspectos
politicos e economicos. Tudo isso agregou valor simbdlico a publicagio e a
fortaleceu também enquanto uma marca que atua em um contexto de alteragoes
comportamentais e sociais. Abrange em grande medida o apelo comercial da
moda, noentanto, em algumas oportunidades isso é feito considerando o didlogo
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que a moda estabelece com o comportamento e a arte. Uma parte importante do
seu legado para o jornalismo de moda é que atribui também o sentido
antropolégico e simbdlico para a cultura, ndo s6 o de entretenimento e de
consumo.

Nossa andlise também verifica a aproximagdo entre jornalismo de moda e
jornalismo cultural, quando observamos que a possibilidade de fazer critica
cultural vai além da avaliagio e interpretagao de critérios poéticos, mas também se
faz presente naquelas ligadas ao cotidiano e da moda como expressao cultural,
contribuindo para uma sociedade mais coesa. Producdo jornalistica que nao fala
somente de roupas, tecidos ou objetos, mas sobre pessoas, seus habitos, costumes e
interacdes sociais a partir das dinamicas sociais da aparéncia. Deste modo, as
revistas de moda apresentam percepcdes sobre cultura, apresentam modos de
vivenciar o presente, contribuem para formagdo do gosto, incentivam a adogdo de
estilos de vida e ddao sentidos as relacdes que o individuo estabelece com seu corpo
€ a sua imagem.

A identificacio e problematizacdo da inser¢do da moda como mediador
cultural também amplia, por um lado, a propria concepgao do jornalismo cultural,
agjudando a compreender as novas nuances desta produgdo no cenario do
jornalismo brasileiro vigente, suscitando, inclusive, o debate sobre a critica da
critica. E sugere, ainda, a incorporagio de um novo olhar sobre a tematica da
moda, evidenciando a sua dimensdo mercadolégica e midiatica, mas também sua
esfera criativa, associada aos investimentos inventivos deste segmento e também
das midias que acompanham suas dinamicas, que promovem cada vez mais uma
apreciacio estética e uma observagdo comportamental.

Assim, esta pesquisa revela as relagdes do jornalismo de moda com a cultura,
comportamento, a arte, expressoes identitarias e contribui também para os
estudos sobre jornalismo de revista, especialmente a partir da abordagem da Elle
Brasil. Ao trazer a andlise de seus conteudos mais relevantes e marcantes
publicados entre 2013 a 2018, uma importante etapa de sua histéria abrange um
periodo de mudanc¢a da sua linha-editorial a partir de 2015 e a constru¢io a partir
dai, da abertura crescente a articulagio da moda com demandas sociais
contemporaneas, aspecto ja bastante consolidado e explorado de maneira mais
espontanea e auténtica a partir de 2020, quando a publicagdo retornou ao mercado
editorial e o conteudo esteve fortemente associado também a questdes

contemporaneas.

As tematicas associadas a cultura, comportamento, arte e tecnologia, que ja
eram importantes na trajetdria da revista, continuaram sendo centrais na linha
editorial e nas estratégias da publicacdo. O seu retorno em 2020, em uma nova
editora, a partir de produtos e contetdos inovadores, valorizou o papel da cultura,
da arte, da criatividade e do movimento corporal em um momento de
confinamento e de crise social, politica, de satide e do préprio setor fashion que
teve de se reinventar para manter sua produgdo e seu publico.

Ao longo de 2020 novas estratégias e posicionamentos foram empreendidos
na moda como, por exemplo, a divulgacdo de cole¢des através de plataformas de
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streaming, a aposta em estratégias de e-commerce e a ampliacido das ag¢des nas
redes sociais. A ativagdo da sensibilidade do consumidor pelas marcas atingiu
novos patamares, com o apelo a valores mais coletivos do que necessariamente
individuais. A revista Elle também acompanhou esse momento ao incorporar
novos formatos, recursos interativos e pautou inovagdes tecnoldgicas na moda e
no cotidiano quando roupas digitais, desfiles on-line, influencers virtuais e
inteligéncia artificial ja eram assuntos que ndo pertenciam mais ao futuro, mas
uma realidade no consumo dos bens culturais que se exerce cada vez mais através
de processos virtuais.
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