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Resumo: Este artigo busca compreender as aproximacdes entre futebol e mercado
no édmbito da Copa do Mundo de Futebol de 2014, realizada no Brasil, utilizando
como instrumento analitico o conceito de afinidade eletiva de Max Weber, através
das leituras de Michael Léwy. Duas questdes centrais permeiam esse trabalho: como
duas configuracdes peculiares da existéncia humana, como futebol e mercado,
expressam uma forma de afinidade eletiva no século XXI2 Por que a Copa do Mundo
de 2014 representa um exemplo paradigmdtico desta configuracdo? Ao observar as
singularidades deste evento é possivel identificar e andlisar os elementos que
contribuiram para a articulacdo entre futebol e mercado na conformacdo de um
espaco de confluéncia ativa entre eles. Para isso, a pesquisa realizada fundamenta-
se em mafteriais extraidos do Portal da Copa e da grande midia, bem como em
reflexdes elaboradas por cientistas sociais que se dedicaram & temdtica do futebol.
Parte-se do pressuposto de que a realizacdo desse fendmeno esportivo se estrutura
de tal forma, que favorece a aproximacdo entre futebol e mercado, por meio da
conversdo do futebol em mercadoria, e do desenvolvimento de determinadas
praticas, pelas empresas envolvidas, para obtencdo de lucro, a partir das
especificidades desse esporte.
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THE ELECTIVE AFFINITY BETWEEN FOOTBALL AND THE MARKET AT THE CONTEXT THE 2014
WORLD CUP IN BRAZIL

Abstract: This article This article tries to understand the approximations between
football and market in the ambit of the Soccer World Cup of 2014, held in Brazil, using
as an analytical instrument the concept of elective affinity of Max Weber through the
readings of Michael Léwy. Two central questions permeate this work: how do two
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peculiar configurations of human existence, such as football and the market, express
a form of elective affinity in the twenty-first century2 Why is the 2014 World Cup a
paradigmatic example of this configuration? By observing the singularities of this event
it is possible to identify and analyze the elements that contributed to the articulation
between football and the market in the conformation of a space of active confluence
between them. For this, the research is based on materials extracted from the Portal
da Copa and the mainstream media, as well as reflections prepared by social
scientists dedicated to the theme of football. Part of the assumption that the
realization of this sport phenomenon is structured in such a way that it favors the
approximation between football and the market, through the conversion of football
infto merchandise, and the development of certain practices by the companies
involved, to obtain profit from the specificities of this sport.

Key words: Elective affinity; football; Market.

INTRODUCAO

A afinidade eletiva frata-se de um conceito emblemdtico e pouco
estudado nas Ciéncias Sociais. Michael Lowy sinaliza que esse conceito foi
empregado por Max Weber por diversas vezes em sua obra, muito embora
Weber ndo o tenha definido claramente. No entanto, na tradicdo Weberiana
afinidade eletiva se refere as influéncias reciprocas que ocorrem entre duas
configuracdes sociais em um determinado momento politico, econdmico,
histérico e cultural.

Em 2014, durante o “Projeto Oficina de Leitura”178, realizado na UFF, ano
em que paralelamente ocorria a Copa do Mundo no Brasil, os bolsistas
escolheram um cldssico das Ciéncias Sociais para compreender um tema de
agenda do século XXI. Dessa forma, nosso artigo € um desdobramento das
reflexdes realizadas no espaco desse Projeto, adotando o denso conceito de

afinidade eletiva para compreender arealidade vivenciada fortemente pelas

178 Trata-se do Projeto vinculado & PROAES/UFF sob a orientacdo da Prof® Dr Elisabete
Cruvello, do Departamento de Sociologia e Metodologia das Ciéncias Sociais (GSO) da UFF.
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sociedades em 2014: a Copa do Mundo de Futebol como manifestacdo de
uma complexa teia de relacoes sociais entre mercado e futebol.

Nosso objetivo constitui compreender as aproximacdes entre o futebol
(afividade desportiva) e o mercado (atividade econdmica) no dmbito da
Copa do Mundo de Futebol de 2014 a luz do conceito de afinidade eletiva de
Max Weber. Duas questdes permeiam nossas reflexdes: Como duas
configuracdes peculiares da existéncia humana como futebol (esporte) e
mercado (economia) expressam uma forma de afinidade eletiva no século
XXlg Por que a Copa do Mundo de 2014 representa um exemplo
paradigmdtico desta configuracdo e a manifestacdo de seu cardter
extraordindrio?

O artigo € uma revisdo bibliografica critica, tomando como referéncia
principal as recentes obras de Michel Lowy!7? para discussdo sobre o conceito
de afinidade eletiva de Max Weber. A respeito dos megaeventos esportivos,
em especial, a Copa do Mundo de 2014, utilizamos analistas das Ciéncias
Sociais (Alvito, DaMatta, Ferreira, Hollanda, Oliveira, Proni, Silva, Vogel), bem
como publicagcdes da internet e de outras midias a fim de sustentar a
discussdo conceitual, detalhando as manifestacoes do cardter extraordindrio

da aproximacdo enfre futebol e mercado na Copa do Mundo de 2014.

Nossa reflexdo se estrutura em dois tdpicos principais. O primeiro analisa
o conceito de afinidade eletiva para Weber a partir dos estudos de Michel
Lowy. O segundo discute o cardater extraordindrio da relacdo futebol e
mercado tomando como exemplo a Copa do Mundo de 2014. As
manifestacdes do cardter extraordindrio da aproximacdo entre futebol e

mercado sdo delimitadas em duas dimensdes: econdmica e politico-cultural.

179 SG0 essas publicacdes: Romantismo e Messianismo (1990); Redencdo e Utopia (1989) e
sobre o conceito de afinidade eletiva (2014).
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Afinidade eletiva de Weber como chave de leitura

Para Ldwy, a traducdo de Parsons da obra A Etica Protestante e o
Espirito do Capitalismo revela um equivoco no sentido de afinidade eletiva. O
conceifo foi apresentado como uma simples relacdo de causalidade ou

correlacdo, como evidencia a passagem de Lowy:

N&o é de se estranhar que a expressdo “afinidade eletiva” ndo tenha
sido entendida devidamente pela recepcdo de Max Weber pela
tradicdo anglo-saxénica positivista. Um exemplo caricatural disso é a
traducdo americana de A ética protestante por Talcott Parsons (em
1930): Wahixerwandtschanften tornou-se ora certain correlations, ora
those relationships. Embora o conceito Weberiano aluda a uma
relacdo interna, rica e significativa entre duas configuracdes, a
tfraducdo de Parsons o substituiu por uma correlacdo banal, externa e
vazia de sentido'8,

Max Weber é considerado o fundador da pesquisa qualitativa,
empregando o meétodo histérico comparativo plural. A valorizacdo da
subjetividade (sentido e motivo), dos significados da acdo social humana e
do resgate de configuracdes singulares e peculiares constituem pilares
metodologicos fundamentais. O conceito de afinidade eletiva somente pode
ser compreendido levando-se em conta a metodologia histérica weberiana.

O exemplo cldssico do emprego de afinidade eletiva em Weber estd
em sua obra A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo, na qual estuda as
relacdes entre o moderno ethos econdbmico e a ética racional do
protestantismo ascético. Duas formacdes culturais distintas se aproximam,
estabelecendo uma selecdo de valores e de interesses. Weber percebeu que
0s paises mais industrializados eram os que adotaram o protestantismo como

religido predominante. Maijoritariamente, esses protestantes possuiam uma

180 LOWY, Michael. Sobre o Conceito de “Afinidade Eletiva” em Max Weber. Plural, Revista do
Programa de Pés-Graduacdo em Sociologia da USP, SGo Paulo, v. 17.2, pp. 129-142, 2011,
p.132. Disponivel: <http://www.revistas.usp.br/plural/article/view/74543/78152>.
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formacdo técnica, enguanto que os catdlicos possuiam uma formacdo
humanistica. Neste sentido, os protestantes, em relacdo aos catdlicos,
detinham um "cabedal historicamente herdado" maior. Para Weber, esses
fatos ocultavam uma infima afinidade enfre religido e economia,
configurando, dessa forma, um quadro especifico de influéncias reciprocas
entre essas duas formas de manifestacoes culturais.

Tomando em consideracdo os estudos de Weber, Lowy define afinidade

eletiva: € o processo pelo qual duas formas culturais — religiosas,

intelectuais, politicas ou econdmicas — entram, a partir de (...) afinidades de
sentido, em relacdo de atracdo e influéncia reciprocas, selecdo e reforco
mutuos e convergéncia ativa” 181,

A obra Romantismo e Messianismo, de Lowy, traduz uma ilustracdo
precisa do emprego do conceito de afinidade eletiva entre as tradicoes
messiénicas judias e as utopias revoluciondrias modernas, principalmente
libertarias. Uma passagem extraida do livro em foco comenta a formacdo

desse processo de afinidade eletiva:

Ora, durante os anos 1905-1923, em um certo niUmero de intelectuais
judeus de cultura alemad, essa homologia torna-se dinémica e toma a
forma de uma verdadeira afinidade eletiva, no sentido goethiano
wahlverwandschaft: dois seres ou elementos que ‘se procuram um Qo
outro, se atraem, se assenhoreiam (...) um do outro, e em seguida
ressurgem dessa unido intima de uma forma renovada, nova e
imprevista’. Desdobra-se, na Weltanschauung desses intelectuais, um
processo de simbiose cultural, de estimulacdo reciproca e, mesmo, em
certos casos, de arficulacdo, de combinacdo ou fusdo (0o menos
parcial) dessas duas correntes de ideias 182,

181 LOWY, Michael. Sobre o Conceito de “Afinidade Eletiva” em Max Weber. Plural, Revista do
Programa de P&s-Graduacdo em Sociologia da USP, SGo Paulo, v. 17.2, pp. 129-142, 2011, p.
142. Disponivel: <http://www.revistas.usp.br/plural/article/view/74543/78152>.

182 LOWY, Michael. Romantismo e Messianismo: ensaios sobre Lukdcs e Walter Benjamin. Sdo
Paulo: Perspectiva: Editora da Universidade de S&o Paulo, 1990, p. 137, grifos do autor.
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Segundo Léwy o termo afinidade elefiva (Wahlverwandtschaft) tem
uma longa histéria, a qual € bem anterior aos escritos de Weberl!83, A fim de
reunir os pontfos essenciais sobre as metamorfoses de afinidade eletfiva, da
alquimia para literatura romantica, desta para as Ciéncias Sociais, propde-se

uma sintese na tabela a seguir:

Quadro 1. Metamorfoses do conceito de afinidade eletiva

Periodo Representante Area Acepcado de dfinidade eletiva

Palavra lafina affinitas no sentido de
Alberto atracdo,  andloga a atracdo
Magno Alguimia molecular

que produz as combinacdes quimicas

1° Século XllI

Afinidade é a forca em virtude da
qual duas substéncias se procuram,

2° 1724 Boerhave Algquimia

unem-se e se enconfram, em um

fipo de casamento.

Atracdo eletiva (francés) ou
30 1775 Bergman Quimica afinidade eletiva (alemao).

1° emprego do termo dfinidade
eletiva

Encontro de dois seres, envolvendo

paixdo e atracdo entre um e outro.
4° 1809 Goethe Literatura Afinidade intima entre suas almas.

2° Metamorfose do conceito da

quimica para literatura

Adequacdo significativa
Parentescos intimos
5° 1904/1905 Weber Sociologia Afinidades de sentido
Selecdo de interesses
3* Metamorfose do conceito da
literatura para sociologia.

Fonte: Elisabete Cruvello da Silveira (2015)184, com base em Michael Lowy, Romantismo e
Messianismo (1990).

183 LOWY, Michael. Romantismo e Messianismo: ensaios sobre Lukdcs e Walter Benjamin. Sdo
Paulo: Perspectiva: Editora da Universidade de Sdo Paulo, 1990, p.137.

184 SILVEIRA, Elisabete Cristina Cruvello da. Cultura de bem estar social e messianismo: As
Conferéncias da ONU e o CBCISS (1968-1978). Niterdi, 2015. Tese (Doutorado). Universidade
Federal Fluminense, Programa de Pds-graduacdo em Politica Social, p. 20-21.
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E importante ressaltar que as conjunturas histéricas sinalizam os mulfiplos
significados e variacdes do conceito de afinidade eletiva, como afirma Léwy:
“a dafinidade eletiva ndo se desenvolve no vazio ou no azul puro da
espiritualidade pura: ela é favorecida ou blogueada por condicoes histdricas
determinadas, econdmicas, sociais, politicas e culturais” 185,

Segundo Loéwy, para que exista uma afinidade eletiva entre duas
configuragcdes  sociais  distinfas, sdo  necessarias  ‘“circunst@ncias
socioecondmicas, politicas e culturais precisas” 186, ou seja, € fundamental
gue exista um contexto especifico para que ocorra uma interagcdo ativa entre
duas “estruturas significativas” 187 que se manifestam de forma bem distintas.

A afinidade eletiva € um conceito desenvolvido sociologicamente por
Weber a fim de compreender a interacdo existente entre duas configuracoes
sociais, fugindo do modelo metodoldgico do materialismo histérico
desenvolvido por Marx e Engels. Segundo Weber, a perspectiva marxista seria
insuficiente para compreender as multiplicidades de interacdes entre duas
manifestacoes culturais e que esta visdo de mundo privilegiaria apenas os
aspectos econdmicos, sem contemplar outras dimensdes envolvidas nos
processos sociais. “Quanto a chamada ‘concepcdo materialista da histéria’,
€ preciso repeli-la com maior firmeza como ‘concepcdo de mundo’ ou
quando encarada como denominador comum da explicacdo causal da
realidade historica™ 188,

Nesse sentido, Weber encara a perspectiva de producdo e reproducdo

da vida real em infraestrutura e superestrutura como determinista, rigida,

185 | OWY, Michael. Romantismo e Messianismo: ensaios sobre Lukdcs e Walter Benjamin. SGo
Paulo: Perspectiva: Editora da Universidade de Sdo Paulo, 1990, p. 186.

186 LOWY, Michael. Romantismo e Messianismo: ensaios sobre Lukdcs e Walter Benjamin. Sdo
Paulo: Perspectiva: Editora da Universidade de SGo Paulo, 1990, p. 18.

187 LOWY, Michael. Romantismo e Messianismo: ensaios sobre Lukdcs e Walter Benjamin. Sdo
Paulo: Perspectiva: Editora da Universidade de SGo Paulo, 1990, p. 18.

188 WEBER, Max. A “"Objetividade” no Conhecimento nas Ciéncias Sociais. SGo Paulo: Editora
Atica, 2006, p. 38.
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petrificada, unilateral, monocausal, engessada e, portanto, incompleta e
insuficiente para dar conta da diversidade e pluralidade dos componentes
variantes existentes nas interacdoes entre “estruturas significativas”. A proposta
metodoldgica weberiana tem um claro objetivo de se distanciar de qualquer
modelo analitico que compreenda os fenbmenos culturais dentro de uma
relacdo de causalidade'®?. Lowy, cientista social de orientacdo marxista, foi
um dos que mais contribuiu na compreensdo do conceito de afinidade
eletiva. Este autor afirma que o marxismo economicista criticado por Weber

“ndo € o mesmo de Marx e Engels” 190, Segundo Léwy a:

Afinidade eletiva é um tipo muito particular de relacdo dialética que
se estabelece entre duas configuracdes sociais ou culturais (...) frata-
se a partir de uma certa analogia estrutural, de um movimento de
convergéncia, de atracdo reciproca, de confluéncia ativa, de
combinacdo capaz de chegar até a fusdo. 191

A afinidade eletiva € um conceito carregado de sentido socioldgico e
“permite justificar processos de interacdo que ndo dependem nem da
interacdo nem da causalidade direta, nem da relacdo ‘expressiva’ entre
forma e conteldo” 192. Segundo Léwy, a afinidade eletiva € composta por
cinco niveis de interacdo: afinidade pura e simples; eleicdo, "mUtua escolha
atfiva entre duas configuracdes socioculturais” 193; interacdo; articulacdo e
fusGo, "a criacdo de uma figura nova a partir da fusdo dos elementos

constitutivos™ 194,

189 Em vida, Marx e Engels j& sofriam essas criticas, por isso, Engels, em uma conhecida carta
a Joseph Bloch, em 1890, se defende dessas acusacdes. Ver: ENGELS, Friedrich. Carta a
Joseph Bloch, Londres, 21-22 de setembro, 1890. Disponivel em:
<www.marxists.org/portugues/marx/1890/09/22.htm>.

190 LOWY, Michael. A jaula de aco: Max Weber e o marxismo weberiano. Sdo Paulo:
Boitempo, 2014, p. 11.

191 LOWY, Michael. Redencéo e Utopia. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 130.

192 LOWY, Michael. Redencéo e Utopia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 18.

193 LOWY, Michael. Redencéo e Utopia. SGo Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 17.

194 LOWY, Michael. Redencéo e Utopia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 17.
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Na obra Redencdo e Utopia (1989), Lowy discute a questdo da
afinidade eletiva, apontando para a existéncia de uma intima conexdo entre
a literatura politico libertdria, principalmente de tendéncia anarquista, e o
messianismo judaico. “*Como observa Gershom Scholem, ‘o Tikkoun, caminho
que leva ao fim das coisas, € também o caminho que leva ao comeco’” 195,
Esta mesma concepcdo pode ser identificada entre os mutualistas: “E entre os
anarquistas que o aspecto revoluciondrio-catastréfico da emancipagdo é
mais evidente: ‘a paixdo destruidora € uma paixdo criadora’ escrevia
Bakunin” 196,

Aplicando essa discussGdo ao megaevento esportivo Copa do Mundo
de Futebol compreende-se que se trata de uma configuracdo social
especifica, na qual se encontram fundidos, em uma intima relacdo, o futebol
e o mercado. O contexto deste fendbmeno futebolistico € um espaco de
confluéncia ativa enfre essas duas atividades humanas. O desenvolvimento
relacional entre essas duas esferas constitui um complexo emaranhado
conjunto de relacdes sociais, constituido por multiplas forcas, entre elas:
enfidades esportivas, empresas capitalistas, instituicdes politicas, forcas de
seguranca, torcedores, esportistas, instituicoes médicas, etfc.

A FIFA (Federacdo Internacional de Futebol) organiza o campeonato
da Copa do Mundo de Futebol de uma maneira especifica, de modo que
ocorra a influéncia reciproca enfre o futebol e mercado, que vai desde a
definicdo das rodadas dos jogos até a forma como os espacos de entrevistas
ser@o construidos. Essas decisdes sdo tomadas pela FIFA com a participacdo

direta das diversas forcas envolvidas.

195 LOWY, Michael. Redencéo e Utopia. SGo Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 21.
196 apud LOWY, Michael. Redencdo e Utopia. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 23.
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Na Copa do Mundo, o futebol possui um significado que Ihe € Unico, na
medida em que se expressa diferentemente de outros campeonatos, como,
por exemplo, a Copa do Brasil, os campeonatos estaduais, o Campeonato da
Taca das Favelas, na cidade do Rio de Janeiro, ou o Campeonato enfre
comunidades, no Morro do Bumba, em Niterdi. As reflexdes de Roberto
DaMatta sobre a teoria do reflexo invertido e da dramatizacdo multipla do
carnaval sdo valiosas e nos ajudam a pensar Nnosso objeto de estudo. Neste
sentido, podemos compreender que a Copa ‘“cria ndo sé& os seus vAarios
planos, mas seu proprio plano (...) inventa seu espaco social que, embora
possa estar determinado, tem suas préprias regras, seguindo sua propria
|6gica” 197. O megaevento € estruturado a fim de atender s demandas do
futebol enquanto esporte e das empresas associadas. Essa unido produz
exigéncias bem especificas para o evento, por isso futebol € influenciado,
adquirindo significados especificos. As empresas também devem se adequar
as exigéncias do evento, especializando suas formas de atuacdo na
obtencdo de lucro.

Para Weber, “existem certos fendbmenos culturais que, a principio, ndo
possuem um cardter econdmico, mas que, em certas circunst@ncias bem
especificas, adquirem um significado econdmico... dado que deles resultam
determinados efeitos que nos inferessam sob uma perspectiva econdmica.
Sdo fendbmenos ‘economicamente relevantes’ 178, Na medida em que esses
fendbmenos ndo econdmicos influenciam economicamente, se tornam
relevantes do ponto de vista econdmico, e, na mesma medida em que sdo
influenciados, sdo “economicamente condicionados”.

No contexto da Copa do Mundo, o futebol &€ "economicamente

relevante” porque tem forca suficiente para influenciar o comportamento

197 DAMATTA, Roberto. Carnavais, malandros e herdis. Rio de Janeiro: Rocco, 1997, p. 88.

198 WEBER, Max. A "Objetividade” no Conhecimento nas Ciéncias Sociais. Sao Paulo: Editora
Atica, 2006, p. 31-2, grifos do autor.
e
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econdmico, € também “economicamente condicionado”, na medida em
gue o mercado exerce sobre ele uma influéncia capaz de modifica-lo. Esse
mega evento esportivo € um campo de influéncia reciproca entre essas duas
formas distintas de configuracdes culturais.

Esse campeonato mundial, portanto, representa uma afinidade eletiva
entfre futebol e mercado, € uma fusdo entre esses dois corpos, pPossui a
capacidade de integrd-los como uma forca centripeta com um movimento
dindmico capaz de atrair para si a atuacdo desses dois corpos sociais (futebol
e mercado). A Copa é um exemplo paradigmatico, uma zona de
convergéncia enfre afividade desportiva e atividade econdmica. Para
Ferreira, “o lucro dos megaeventos redunda em ganhos fabulosos para as
instituicdes organizadoras. O evento por si s6 jd € uma mdquina de dinheiro,

com a venda de ingressos, direitos televisivos, de publicidade e imagem™197.

Copa do Mundo de 2014: manifestagdo do carater extraordindrio

Realizada em junho/julho de 2014, no Brasil, a Copa do Mundo de
Futebol, organizada pela FIFA, contou com a participacdo de 32 selecdes, 64
partidas realizadas em 12 cidades sedes, com um publico total de 3.429.873
pessoas, 3.141.908 de ingressos alocados e 14 mil voluntdrios. 214 paises
receberam o sinal de tfelevisdo do evento. 1.035.000 estrangeiros de 203
paises200 deslocaram-se para o Brasil, aquecendo o furismo e impactando
diretamente os setores de hotelaria, de alimentacdo, de bebidas, de servicos
e de transportes. Isso resultou no aumento de 60% de gastos de estrangeiros

no Brasil nos meses de junho e julho de 2014, que representou 1,58 bilhdo frente

199 FERREIRA, Jodo Sette Whitake. Apresentacdo: Um teatro Miliondrio. In: JENNINGS, Andrew.
Brasil em Jogo. O que fica da Copa e das Olimpiadas?. Sdo Paulo: Boitempo, Carta Maior,
2014, p. 10.
200 Dados divulgados pelo Portal da Copa, sobre o niUmero de turistas estrangeiros. Disponivel
em: <http://copa2014.gov.br/pt-br/noticia/copa-do-mundo-impulsionou-o-turismo-nas-
americas>.
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a 982 milhdes no mesmo periodo no ano de 2013201, Além disso, a FIFA firmou
921 contratos com empresas dos mais variados segmentos e para as mais
diversas finalidades.

A Copa do Mundo de 2014 representa uma ilustracdo paradigmdtica
da afinidade eletiva entre futebol e mercado em virtude de seu cardter
extraordindrio, manifestando-se em duas dimensdes articuladas: econdmica
e politico-cultural. Por cardter extraordindrio compreende-se um fato
supranatural, excepcional, extracotidiano e acima da normalidade,
incorporando certas conotacdes e acdes magicas e sagradas no sentido
religioso, ou seja, € algo que rompe com o normal, fradicional, cotidiano e
estabelecido. Expressa novas formas de acdes e de crencas, que abrange
uma dimensdo irracional com uma espécie de forca mdgica.

Nesta pesquisa, percebemos que o extraordindrio faz parte da rotina da
Copa do Mundo, mas, apesar disso, existe um esforco por parte da FIFA de
fazer de cada edicdo Unica, especial, insuperdvel, incompardvel. O elemento
extraordindrio é estrategicamente renovado, para tornar o evento sempre
atraente. As reflexdes de Weber sobre dominacdo carismdatica nos ajudam a
pensar, ainda que com algumas limitacdes, a capacidade que a Copa do
Mundo tem de encantar e cooptar pessoas, pois, para o socidlogo alemado,
“o eternamente novo, o fora do coftidiano, o nunca acontecido e a sujeicdo
emocional sdo aqui as fonte de rendicdo pessoal” 202, NGo se frata de afirmar
que a Copa se encaixa na dominacdo carismdtica conforme a tipologia
weberiana, mas de compreender que uma das caracteristicas do fendbmeno

extraordindrio sdo as suas “qualidades excepcionais”. Mas estas qualidades

201 MARTELLO, Alexandro. “Gasto de estrangeiros no Brasil 60% na Copa e bate recorde”. G,
2014. Disponivel em: <http://g1.globo.com/economia/noticia/2014/08/gasto-de-estrangeiros-
no-brasil-sobe-60-na-copa-e-bate-recorde.htmi>.

202 WEBER, Max. Trés tipos de poder e outros escritos. Lisboa: Tribuna da histéria, 2005, p. 11.
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ndo sdo naturais e sim construidas socialmente, segundo os interesses de seus
organizadores.

Dialeticamente, o extraordindrio faz parte de uma dindmica rotinizada.
Por mais que sejam opostos, o extraordindrio e ordindrio formam uma unidade.
Para Marx, a “unidade de contrdrios manifesta-se em cada um dos dois polos,
gue se opdem em suas relacoes reciprocas” 203, pois ‘o concreto é concreto
porgue € a sintese de muitas determinacoes, isto €, unidade do diverso” 204,
Os opostos estdo em um didlogo intenso, interconectados,
intercompenetfrados pela oposicdo, pela contradicdo. Para Engels, “a
dialética (...) encontra sua perfeita expressdo no velho ditado segundo o qual
os extremos se tocam” 205, O método dialético do concreto ultrapassa as
terminologias bindrias, elas sdo apenas uma das tantas possibilidades de
combinacdo entre agentes, objetos, situacdes, contextos etc. A rotinizacdo
do cardter extraordindrio ndo € exclusiva da Copa do Mundo, podemos
encontrar este elemento favorecendo a aproximacdo entre futebol e
mercado em outros campeonatos, como por exemplo, a Copa do Brasil, que
atualmente paga o maior prémio do futebol latino-americano.

Uma das dimensdes do cardter extraordindrio diz respeito a natureza
econdmica ou de mercado do evento, ou seja: conversdo deste em um
espaco de oportunidades para grandes empresas exporem sud imagem
publica e, consequentemente, promover a circulacdo de suas mercadorias.
A drea de marketing esportivo das empresas patrocinadoras rendeu a FIFA
uma injecdo de 404 milhdes de ddlares (938,8 milhdes de reais).

Durante o periodo em que foi realizada a Copa de 2104 no Brasil, era

muito comum que diversas empresas, dos mais variados segmentos,

203 MARX, Karl. Para a Critica da Economia Politica. S&o Paulo: Abril Cultural, 1982, p. 117.

204 MARX, Karl. Para a Critica da Economia Politica. SGo Paulo: Abril Cultural, 1982, p. 14.

205 ENGELS, Friedrich. A Investigacdo cientifica no mundo dos espiritos. Dialética da Natureza.
Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1976, p. 229.
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realizassem propagandas vinculando a imagem da empresa ao megaevento
esportivo. Estavam entre elas, empresas de creme dental, laboratdrios
farmacéuticos, de moda, informdatica, redes de supermercados, tecnologias,
cursos de idiomas, redes de fast foods etc. Todos os veiculos de comunicacdo
disponiveis, como impressos, televisdo, internet, radio, outdoor, busdoor etc.,
foram empregados.

Assim também, as mais diversas estratégias de marketing foram
adotadas pelos anunciantes para assegurar que sua marca estaria de alguma
forma associada a Copa do Mundo de Futebol, ainda que o segmento da
empresa ndo tivesse o menor grau de relacdo com o evento ou com o
esporte. NGo estamos nos referindo ao uso indevido e violacdo de direitos de
uso da logomarca da Copa, frata-se do emprego de uma linguagem que
procura associar determinado produto ou servico d Copa do Mundo sem fazer
mengdo direta ao campeonato, e nem utilizar elementos visuais e linguisticos
ligados  Copa, como por exemplo, fazer mencdo ao futebol ou introduzir as
cores da bandeira do Brasil.

As empresas parceiras da Copa do Mundo “tém a garantia de
associacdo exclusiva com a Competicdo e, em especial, o direito de utilizar
as Marcas Oficiais (...) para fins promocionais e publicitdrios” 206, A FIFA
publicou um documento que especifica as prdaticas que se configuram como
violacdo no uso das marcas da Copa do Mundo. Nesse mesmo documento,
a Federacdo justifica o uso exclusivo dos elementos visuais e linguisticos pelos
parceiros da Copa e afiima categoricamente que “os Parceiros Comerciais
da FIFA s6 investirdo na Copa do Mundo da FIFA 2014™ se tiverem a

exclusividade de uso das Marcas Oficiais e de associacdo comercial a

206 FIFA.com. “Diretrizes PUblicas: Marcas Oficiais da FIFA", marco 2014, p. 3. Disponivel em:
<https://resources.fifa.com/mm/document/affederation/marketing/01/37/85/97/2014_fifapu
blicguidelines_por_13032014_portuguese.pdf>.
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Competicdo” 297, pois, se ndo houvesse restricdes no uso da marca, qualquer
empresa poderia gratuitamente se associar a Copa do Mundo e, por esse
motivo, ndo haveria motivos para uma aproximacdo comercial por parte das
empresas. Por isso, de acordo com a FIFA, a exclusividade € o que torna a
parceria atraente.

A FIFA possui um departamento especializado em propriedade
intelectual, que tem por finalidade identificar e denunciar o uso indevido de
suas marcas por empresas Nndo autorizadas. Entre 2010 e marco de 2014, a FIFA
denunciou ao INPI (Instituto Nacional de Propriedade Industrial) mais de 450
de violagoes dessa natureza e, “segundo a federacdo, ja foram apreendidas
no pais 2 toneladas de produtos falsificados contendo uma série de elementos
que os associavam a Copa”208, O artigo 30 da Lei Geral da Copa prevé “pena
— detencdo, de 3 (irés) meses a 1 (um) ano ou multa”2%? para esse fipo de
pratica.

Voltando & discussdo sobre o cardter extraordindrio, sua dimensdo
econdmica também pode ser demonstrada pelos seguintes exemplos:

e Venda de ingressos. Segundo a FIFA, foram alocados 3.141.908
ingressos, dos quais 64% para brasileiros e 36% para estrangeiros;

e Licenciamento para vendas de produtos relacionados d Copa,
produzidos por empresas terceirizadas, tais como pelucias, chaveiros,
camisas, canecos, oculos, cornetas, etc. Isso proporcionou 25 milhdes
de ddlares (51 milhdes de reais) a Instituicdo;

e Direitos de exibicdo dos jogos, com arrecadacdo de 601 milhdes de
ddlares (1,3 bilhdo de reais). A FIFA firmou diversos contratos com
emissoras de televisdo de todos 0os contfinentes.

207 FIFA.com. “Diretrizes PUblicas: Marcas Oficiais da FIFA”, marco 2014, p. 03. Disponivel em:
<https://resources.fifa.com/mm/document/affederation/marketing/01/37/85/97/2014_fifapu
blicguidelines_por_13032014_portuguese.pdf>.

208 ALVARENGA, Darlan. "Fifa identifica 450 casos de uso indevido de marcas na Copa”. G1,
2014, Disponivel em: <http://gl.globo.com/economia/midia-e-
marketing/noticia/2014/05/fifa-identifica-450-casos-de-uso-indevido-de-marcas-na-
copa.htmli>.

209 BRASIL.  “Lei n° 124663, de5 de junho de 2012". Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2011-2014/2012/Lei/L12663.htm>.
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O futebol, uma pratica social de natureza desportiva, converteu-se em
um instfrumento de reproducdo de capital, dissimulando as relacdes sociais
que atravessam esta prdtica esportiva. Ndo € uma atividade de cardter
econdmico, mas tornou-se economicamente relevante e economicamente
condicionada. Segundo Oliveira, a década de 1970, configurou-se com uma
conjuntura de aproximacdo, e, posteriormente, fusdo entre os jogos olimpicos

e 0 mercado, bem como, enfre futebol e mercado:

Apds a primeira transmissdo direta dos Jogos Olimpicos de 1960 em
Roma, ganhavam corpo as primeiras regras de protecdo da marca
olimpica, j& esbocadas em 1944, e as primeiras diretrizes para os
contratos felevisivos.

Assim como o capitalismo na época, o espetdculo esportivo ainda
negava o papel do mercado na definicdo de seus procedimentos.
Durante a década de 1970, enquanto surgiam as primeiras
manifestacdes da crise capitalista, comecava um gradual processo
de profissionalizacdo do esporte, explicito em sucessivas regras do COI
e gue culminou em 1978, quando o fermo amador desapareceu por
completo do texto da Carta Olimpica. Paralelamente, cresciam os
mecanismos de protecdo d marca olimpica e de controle para a
transmissdo. Ainda na década de 1970, restricdes foram impostas ao
uso de logomarcas em equipamentos e vestimentas; o controle
publicitdrio se estendia ao espaco aéreo?'0,

Tratando agora da dimensdo politico-cultural do cardter extraordindrio
do evento. A copa favorece a formacdo de um imagindrio e uma
subjefividade em torno de suas marcas patrocinadoras. Este cardater
extraordindrio sinaliza a conformacdo de um estilo de vida e de status na
sociedade no século XXI, cabendo observar, por exemplo: que significado
tem usar o ténis da marca Adidas, beber Coca-Cola, voar pela Emirates, usar
o cartdo da Visa, ter aparelhos da Sony e carros da Hyundai-Kia Motors,
parceiros principais da Copa do Mundo de 20142 Ou entdo, que significado

tem torcer pela selecdo de seu pais? A dimensdo politico-cultural manifesta

210 OLIVEIRA, Nelma Gusmado. Jogo espetdculo, jogo negdcio. In: JENNINGS, Andrew. Brasil em
Jogo. O que fica da Copa e das Olimpiadas?. SGo Paulo: Boitempo, Carta Maior, 2014, p. 27.
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os interesses de classe das grandes empresas, da elite politica e econdmica
local e internacional, configurando outra relacdo entre futebol e mercado.

Segundo Huller, a FIFA passou a admitir a veiculacdo das logomarcas
das empresas patrocinadoras nas camisas dos clubes em 1981, em um
momento em que o marketing esportivo ja estava relativamente consolidado
e popularizado. Segundo a autora, a popularizagcdo se deu a partir do
momento em que o Congresso Americano aprovou um projeto de lei que
restringia a veiculacdo de propagandas de cigarros e bebidas alcodlicas em
determinados hordrios na televisdo, “levando essas indUstrias a usarem o
esporte como alternativa de divulgacdo de seus produtos” 211,

“Sacchettin (2009) discorre que o Marketing s6 comegou a ganhar uma
proporcdo maior no mundo do esporte a partir dos grandes eventos
esportivos, com o advento das fransmissdoes esportivas pela televisdo, como
olimpiadas, copa do mundo de futebol, corrida de férmula um, entre outros”
212, A televis@o se popularizou nos Estados Unidos e na Europa nos anos de 1950
e no Brasil na década de 1960, com esse novo fendmeno, este aparelho
domeéstico passou a dividir a audiéncia com as radios.

Os grandes eventos esportivos (Copa do Mundo de Futebol e
Olimpiadas) comecaram a ser fransmitidos a milhdes de lares no mundo
inteiro, atraindo para si milhares de anunciantes. A FIFA iniciou as tfransmissdes
televisivas ao vivo em 1966, mas somente na Copa de 1970 as fransmissdes ao
vivo passaram a ser internacionais, com exibicdo em diversos paises do

mundo, enfre eles o Brasil. Isso somente foi possivel gracas ao

211 HULLER, Aline Velloso. “O Esporte como Gerador de Negdcios para as Instituicdes
Financeiras no Brasil”. Revista de Estudos de Gestdo, Juridicos e Financeiros, Ano 1, Ed. n° 03,
pp. 03-15, Jul./Set. de 2010, p.05. Disponivel em: <http://institutoprocessus.com.br/2012/wp-
ontent/uploads/2011/12/aline-esporte.pdf>.

212 MATOS, Paulo Gabriel e SILVA, Riod Cesar. “Marketing: sua InfluEncia nos Segmentos
Esportivos”. CEDF/ UEPA, s.d, p. 04. Disponivel em:
<http://paginas.uepa.br/ccbs/edfisica/files/2013.1/PAULO_GABRIEL_DE_MATOS.pdf>.
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aperfeicoamento tecnoldgico dos satélites artificiais de telecomunicacdes,
qgue emitem sinais na orbita da Terra, viabilizando uma cobertura global na
transmissdo televisiva do evento esportivo. Segundo Marcos Alvito, “foi a
juncdo da TV e do marketing esportivo a responsdvel pela revolucdo
econdmica experimentada pelo futebol, por sua plena incorporacdo ao
sistema capitalista” 213. E necessdrio ressaltar que o marketing e o direito de
exibicdo dos jogos da Copa se constituem como as duas principais fontes de

receita da FIFA, assim como observado por Proni e Silva:

o espetdculo proporcionado pela Copa pode ser entendido como
um ativo fundamental para as emissoras de TV e um meio de
propaganda incompardvel para as empresas que associam suas
marcas ao forneio. Deste modo, junto com a FIFA, os grupos de
comunicacdo e as corporacdes patrocinadoras estdo entre os
maiores beneficiados com a realizacdo deste megaevento214,

Assim fambém, Alvito destaca que foi na gestdo do brasileiro Jodo
Havelange que o futebol se consagrou em um meganegdocio, ao se associar
a grandes grupos econdmicos, como Coca-Cola e Adidas, no meado da
década de 1970. De acordo com Proni, € na década de 1970 que o marketing
esportivo se torna definitivamente uma estratégia global de grandes

empresas:

Um forte impulso ao marketing esportivo foi dado nos anos 70, quando
grandes empresas multinacionais comecaram a adotar estratégias
globais de marketing e enconfraram na promocdo de eventos

213 ALVITO, Marcos. “A parte que te cabe neste latifundio: o futebol brasileiro e a
globalizacdo”. Andlise Social. Vol. XL, pp. 451-74, 2006. p. 455. Disponivel em:
<http://www.scielo.oces.mctes.pt/pdf/aso/n179/n179a07>.

214 PRONI, Marcelo Weishaupt, e SILVA, Leonardo Oliveira da. “Impactos econdmicos da
Copa do Mundo de 2014: projecdes superestimadas”. Texto Para Discussdo. n®211. Campinas:
Instituto de Economia/ Unicamp, 2012, p.22. Disponivel em:
<https://gefut.files.wordpress.com/2014/10/impactos-econc3b4micos-da-copa-do-mundo-e
2014.pdf>.
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esportivos internacionais uma forma de alcancar um niUmero enorme
de mercados consumidores?1s,

Proni afirma que o marketing esportivo ascendeu na medida em que as
empresas perceberam que era vantgjoso se associar a um evento que
chamasse atencdo da midia, esse € exatamente o caso da Copa do Mundo
e das Olimpiadas. A entrada do marketing esporfivo confribuiu ainda mais
para a espetacularizacdo do futebol, tornando-se a espinha dorsal de sua
organizacado.

“Afif (2000) diz que o marketing esportivo cai como uma luva, pois € o
momento em que se pode atingir o expectador (consumidor) durante o seu
lazer, € quando este estd disposto a receber & mensagem da empresa e seus
produtos” 21¢, O Marketing esportivo possui caracteristica de merchandising,
uma vez que provoca impacto visual sobre o espectador, tfransmitindo uma
mensagem de modo sutil, implicito, no momento de lazer e descontracdo,
reforcando a imagem institucional da empresa, incentivando o espectador
a0 consumo de seus produtos ou servicos.

Em uma discussdo protagonizada por Carmen Rial sobre as mudancas
na linguagem das transmissoes dos jogos de futebol pela televisdo, a autora
menciona que “nos anos 60, a cdmera alta enquadrando todo o gramado

LA BT

Nos proporcionava uma visdo da totalidade do campo de jogo”, “... pelo uso

215 PRONI, Marcelo Weishaupt. Markerting e organizacdo esportiva: elementos para uma
histéria recente do esporte-espetdculo. Conexdes, Campinas. V1, n° 1, jul/dez, p.83. Disponivel
em:
<https://docs.google.com/viewerng/viewer2url=https://periodicos.sbu.unicamp.br/ojs/index.
php/conexoes/article/viewFile/8638015/5701>.

216 SOUSA, Paulo Daniel Batista et al. “Marketing Esportivo e sua Relagdo com Clubes e
Instituicdes Ligadas ao Esporte”. Revista DCS On Line, CPTL/ UFMS - Trés Lagoas. Vol. 1, n° 1,
novembro/ 2005, p. 04. Disponivel em:
<http://boletimef.org/biblioteca/1690/artigo/BoletimEF.org_Marketing-esportivo-e-sua-
relacao-com-clubes-e-instituicaes.pdf>.
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da cdmera alta e a distancia, transformava o campo em um tabuleiro de

xadrez, os jogadores em pedes”27. Avancando na discussdo, Rial afirma:

(...) Com o passar do tempo, a cdmera aproximou-se cada vez mais
do campo, ao mesmo tempo que, liberando-se do campo de jogo,
passou a filmar também os torcedores, a ligacdo entre o vestidrio e o
campo, o banco de reservas e os jogadores reservas, e isso cada vez
com mais detalhes 218,

A cada plano detalhe ou enguadramento que é capturado pela
cdmera de uma emissora de televisdo, seja no campo, nas camisas dos
jogadores, dos torcedores ou no banco de reservas & possivel visualizar as
logomarcas das empresas patrocinadoras da Copa do Mundo. Todas as
mudancas ocorridas nas exibicdes dos jogos, com a apropriagcdo da
linguagem cinematografica, proporcionaram as emissoras de televisdo criar
sua propria linguagem. Esse processo de fransformacdo na linguagem
televisiva na transmissdo de jogos de futebol foi um movimento que
acompanhou os interesses das corporacdoes patrocinadoras do megaevento
e do seu comité organizativo.

Um ponfo importante a ser destacado, que estd para além da
infroducdo do marketing esportivo, sdo as modificacdes realizadas nos
estadios reformados?!?, seguindo as exigéncias da FIFA, “tais como estipuladas
em seu ‘caderno de encargos’ e nas prescricoes do Ministério do Esporte™ 220,

com o objetivo de gentrificar a torcida no espaco esportivo, seguindo uma

217 RIAL, Carmen Silvia Moraes. “Futebol e midia: A retérica televisiva e suas implicacdes na
identidade nacional, de género e religiosa”. Revista Antropolitica. n° 14. Niterdi: Eduff, pp. 61-
80, 2003, p. 63.

218 RIAL, Carmen Silvia Moraes. “Futebol e midia: A retérica televisiva e suas implicacdes na
identidade nacional, de género e religiosa”. Revista Antropolitica. n® 14. Niterdi: EAuff, pp. 61-
80, 2003, p. 63.

219 Os novos estadios, construidos para a Copa do Mundo de Futebol de 2014, foram erguidos
obedecendo ao que se convencionou chamar de “padrdo FIFA”.

220 HOLLANDA, Bernardo B. B. de. O Fim do Estddio-Nacdo? In: CAMPQOS, Flavio de; e ALFONSI,
Daniela (org.). Futebol Objeto das Ciéncias Humanas. Sao Paulo: Leya, 2014, p. 323.
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tendéncia mercadoldgica na obtencdo de receitas, pois “constata-se nas
Ultimas décadas que a aquisicdo de lucro ndo depende mais do niUmero de
espectadores em uma praca esportiva, mas da capacidade e versafilidade
de cada um desses, de maneira individual, consumir produtos esportivos
durante o espetdculo de futebol”221,

A infroducdo dessas estratégias de mercado produz um conjunto de
modificacdes de dimensdes politicos e culturais, como a mudanca do perfil
dos frequentadores dos estddios e arenas, por meio de um processo intenso
de elitizacdo. As proprias mudancas nas infraestruturas dos estadios
redefiniram os seus desenhos externos e internos. Além de tudo isso, essas
estratégias produziram efeitos transformativos que desembocaram em novas
maneiras e formas de torcer, surgiu um novo tipo de torcedor, com novas
mentalidades.

O estadio do Maracand passou por uma reforma para se adequar As
exigéncias da FIFA, de sua ‘“estrutura e desenho original se conservard
[conservou] apenas a sua carcaca em forma de concha” 222, O interior desse
estadio foi completamente modificado, a fim de atender as demandas do
mercado, tal como a criacdo de um espaco exclusivamente destinado a
empresas privadas. O espaco destinado ao torcedor foi desenhado para
permitir, facilitar e convidar o espectador a consumir. A organizacdo da FIFA
proibiu, terminantemente, o torcedor adentrar aos estddios portando
alimentos e qualqguer fipo de liquido (salvo excecdes), além de bolsas e
sacolas que ultrapassem as medidas de 25cmx25cmx25cm. Todas as medidas
foram adotadas a fim de favorecer o consumo no interior dos estadios durante

o "espetdculo esportivo”.

221 HOLLANDA, Bernardo B. B. de. O Fim do Estddio-Nacdo? In: CAMPQOS, Flavio de; e ALFONSI,
Daniela (org.). Futebol Objeto das Ciéncias Humanas. SGo Paulo: Leya, 2014, p. 323-24.

222 HOLLANDA, Bernardo B. B. de. O Fim do Estddio-Nacdo? In: CAMPQOS, Flavio de; e ALFONSI,
Daniela (org.). Futebol Objeto das Ciéncias Humanas. Sao Paulo: Leya, 2014, p. 323.
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O torcedor é equiparado ao consumidor, como demonstra a cartilha
confeccionada pelo Idec (Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor), que
possui uma série de informacdes do CDC (Codigo de Defesa do Consumidor),
e o Codigo de conduta nos estadios publicado pela FIFA. “O panorama atual
do futebol brasileiro e da Copa do Mundo de 2014 se situa, portanto, no
mesmo horizonte das transformacdes contemporédneas do mundo esportivo,
com a conversdo do torcedor em potencial consumidor” 223, Segundo
Mascarenhas e Gafney, todas essas mudancas frazem “novos significados,
novos publicos, novos gestores e novas racionalidades” 224,

Por meio do marketing esportivo e das modificacdes nos estddios e
arenas, a FIFA condiciona a producdo do futebol enquanto mercadoria e as
formas de consumi-lo. Para Marx, a producdo cria seu consumidor e a maneira
como ird consumir: “o objeto de arte, tal como qualquer outro produto, cria
um publico capaz de compreender a arte e apreciar a beleza. Portanto, a
producdo ndo cria somente um objeto para o sujeito, mas tfambém um sujeito
para o objeto”225, As diversas estratégias adotadas pela FIFA na producdo do
seu “objeto” criaram um publico capaz de compreender o futebol e apreciar
a sua beleza desportiva, de consumi-lo de acordo com as singularidades
estabelecidas no processo de producdo, manifestando-se, inclusive, na
formacdo de uma subjetividade com um estilo determinado.

Existem outros aspectos que se encontram na dimensdo politico cultural
e que também se constituem como retalhos desse mosaico social. Um bom
exemplo se refere a Copa do Mundo realizada no Brasil no ano de 1950,

marcada pela derrota da selecdo brasileira na final contra o Uruguai, no

223 HOLLANDA, Bernardo B. B. de. O Fim do Estddio-Nacdo? In: CAMPQOS, Flavio de; e ALFONSI,
Daniela (org.). Futebol Objeto das Ciéncias Humanas. SGo Paulo: Leya, 2014, p. 344.

224 GAFNEY, C; MASCARENHAS, G. O Estddio de Futebol como Espaco Disciplinar. In:
HOLLANDA, Bernardo B. B. de; BURLAMAQUI, Luiz G. (Org.). Desvendando o jogo: Nova Luz
sobre o Futebol. Niterdi: Editora da UFF, 2014, p. 86.

225 MARX, Karl. Para a Critica da Economia Politica. S&o Paulo: Abril Cultural, 1982, p. 09.
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Maracand, com um publico estimado em 200 mil pessoas. “A derrota de 50
provocou dor, sofrimento e vergonha publica. Foi um golpe de destino. O Brasil
foi derrotado em casa’?226, 64 anos depois, 0s brasileiros reviveram a sensacdo
de sediar uma Copa do Mundo e, com a esperanca de fazer diferente da
Copa de 1950, o Brasil queria reviver momentos de gldria. “A vitéria de 70
desencadeou a euforia, o delirio e a exibicdo, em escala nacional’??” e, em
torno desse sentimento, se instalou um clima de euforia, de desejos e vontades
de uma nacado.

A participacdo de 32 selecdes, representando nacodoes de todos os
lugares do mundo, em 64 partidas, em 12 cidades sedes, em estddios que
foram construidos ou reformados exclusivamente para compor o evento da
Copa do Mundo 228, realizado em curto espaco de tempo (31 dias de
duragcdo) sdo exemplos que se revestem de certa dosagem de
supranaturalidade.

A Copa do Mundo é um espetdculo que articula o internacional e o
nacional, por isso a dimensdo politico cultural também se expressa por meio
de um forte nacionalismo, da ideia de representacdo, de reforco de
senfimentos patridticos, de pertencimento, identidade, autoafimacdo,
singularidade, ou seja, para os brasileiros, o futebol € mais do que um esporte,

€ uma traducdo desses sentimentos. “Ndo se tratava mais de equipe de

226V OGEL, Arno. O Momento Feliz, Reflexdes sobre o Futebol e o Ethos Nacional. In: DAMATTA,
R. et al. Universo do Esporte. Rio de Janeiro: Pinakotheke, 1982, p. 113.

227 VOGEL, Arno. O Momento Feliz, Reflexdes sobre o Futebol e o Ethos Nacional. In: DAMATTA,
R. et al. Universo do Esporte. Rio de Janeiro: Pinakotheke, 1982, p. 113.

228 Sete estadios foram construidos e cinco foram reformados. Est&dios novos: Mané Garrincha
(DF), Arena Amazdnia (AM), Fonte Nova (BA), Arena Corinthians (SP), Arena Pantanal (MT),
Arena Pernambuco (PE) e Arena das Dunas (RN). Estddios reformados: Mineirdo (MG),
Maracanad (RJ), Casteldo (CE), Beira-Rio (RS) e Arena da Baixada (PR). Fonte: Globo Esporte.
Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/futebol/copa-do-
mundo/noticia/2013/04/copa-custo-geral-dos-estadios-esta-30-mais-alto-que-previsao-de-
2010.htmi>.

. __________________________________________________________________________________
REVISTA HYDRA VOLUME 3, NUMERO 5. DEZEMBRO DE 2018 144



futebol, mas de sociedades cuja esséncia era medida pelo futebol” 229, Dessa
forma, o futebol transcende o esporte, "“é também uma mdquina de
socializacdo de pessoas e um sistema complexo de comunicacdo de valores
essenciais”"230, "a Copa do Mundo (...) € um espetdculo de embate enfre
nacoes — atestado pelos hinos nacionais, que marcam o inicio de cada
jogo" !

“O lider carismdtico ganha e mantém a autoridade exclusivamente
provando sua forca na vida. Se quer ser profeta, deve realizar milagres; se quer
ser senhor da guerra, deve realizar feitos histéricos. (...) sua missdo divina deve
ser ‘provada’” 232 233 Os jogadores de futebol de cada selecdo tornam-se
referéncias, dotados de certas partficularidades que fogem aos homens
comuns, representantes de suas nacdoes, recebem a "missdo” de realizar
“feitos histéricos” e “feitos heroicos”; os jogadores devem ir para a “guerra”,
uma batalha épica e metafdrica entre nacoes, seus feitos devem satisfazer as
expectativas de seus seguidores. Cada “combate”, onde esse esporte &

popular, &€ acompanhado atentamente por uma nagcdo quase que inteira:

Na hora do jogo, duas alternativas foram predominantes: - ou as
pessoas se reuniam nas casas, uma das outras, ou se "trancavam num
botequim"... Os espacos do cotidiano se modificavam nessas
ocasides. (...) Na primeira dessas alternativas, um espaco que
prevalecem os lacos da intimidade familiar se abre para a
sociabilidade mais ampla (...). No segundo caso, um espaco publico,
marcado pelas relagcdes contratuais, se converte num espaco

229 DAMATTA, Roberto. “Em torno da dialética entre igualdade e hierarquia: notas sobre as
imagens e representacdes dos jogos olimpicos e do futebol no Brasil”. Revista Antropolitica. n®
14. Niterdi: EAuff, pp. 17-39, 2003, p. 34.

BIRIAL, Carmen Silvia Moraes. “Futebol e midia: A retérica televisiva e suas implicacdes na
identidade nacional, de género e religiosa”. Revista Antropolitica. n® 14. Niterdi: EAuff, pp. 61-
80, 2003, p. 73.

233 WEBER, Max. Trés tipos de poder e outros escritos. Lisboa: Tribuna da histéria, 2005, p. 287.
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andlogo a casa, onde se come, bebe e acompanha a partida, para
sofrer, chorar ou rir em conjunto234,

A vitdria pode ser comemorada como um verdadeiro carnaval e a
derrota vivenciada de forma andloga a um velério. Arno Vogel apresenta
uma nog¢do dessas duas formas de reacdo do publico frente aos resultados
das partidas. Em referéncia a derrota da selegcdo brasileira na Copa de 1950,
ele afirma: “o silencio € uma forma bdsica da recusa do intercurso social. Sua
forma mais radical, talvez, pois € também a evocacdo da morte” 235, J&d em

relacdo as vitdrias do Brasil na Copa do Mundo de 1970, no México, “um
carnaval espont@neo se armava nas ruas das grandes metropoles do pais™ 236,
Segundo Simone Guedes, para o futebol, que possui dimensdo nacional, “as
derrotas sdo tdo significativas quanto as vitdrias™ 237,

As reflexdes de Victor Turner sobre estrutura e antiestrutura nos ajudam
a pensar a dindmica de alteracdo do cofidiano. De acordo com este autor,
em certas ocasidoes, como festas, carnavais, dancas, procissdoes, musicas,
rebelides, teatros, ou seja, em situacdes extraordindrias ocorre uma leve
suspensdo das relacdes cotidianas, e uma descontinuacdo na representacdo
dos papéis sociais. Nesse momento, as pessoas se veem diante das outras sem
mediagoes, pois j&@ ndo estdo mais em relacdes verticais e sim horizontais.

Partindo dessa perspectiva, poderiomos compreender que d

comemoracdo de uma vitéria da selecdo brasileira seria um exemplo pratico

dessa situacdo, pois ocorre uma festa generalizada, nas ruas, Nos bares, Nos

234 VOGEL, Arno. O Momento Feliz, Reflexdes sobre o Futebol e o Ethos Nacional. In: DAMATTA,
R. et al. Universo do Esporte. Rio de Janeiro: Pinakotheke, 1982, p. 111.

285 VOGEL, Arno. O Momento Feliz, Reflexdes sobre o Futebol e o Ethos Nacional. In: DAMATTA,
R. et al. Universo do Esporte. Rio de Janeiro: Pinakotheke, 1982, p. 92.

236 VOGEL, Arno. O Momento Feliz, Reflexdes sobre o Futebol e o Ethos Nacional. In: DAMATTA,
R. et al. Universo do Esporte. Rio de Janeiro: Pinakotheke, 1982, p. 111.

237 GUEDES, Simone Lahud. A Dddiva e os Didlogos Identitdrios através das Copas do Mundo
no Brasil. In. CAMPQOS, Flavio de; e ALFONSI, Daniela (org.). Futebol Objeto das Ciéncias
Humanas. SGo Paulo: Leya, 2014, p. 60.
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lares, na midia etc. Ao longo dessa comemoracdo, pode ocorrer o fendmeno
denominado por Turner de communitas, que estd relacionado as experiéncias
de irupcdo de modo espont@neo que ocorrem a partir do momento da
interrupcdo das formas de organizacdo social. *A ‘communitas’ surge onde
ndo existe estrutura social” 238,

Todos esses elementos condensados em um evento esportivo produzem
um grande espetdculo com proporcoes “magicas”, capaz de atrair pessoas
e mobiliza-las, alterando suas rotinas. Durante os jogos do Brasil na Copa de
2014 foram decretados feriados, pontos facultativos ou funcionamento em
meio expediente em empresas privadas e reparticoes publicas. Os
calenddrios organizativos de escolas e universidades foram elaborados de
acordo com a realizacdo da Copa do Mundo, os itinerdrios dos fransportes
publicos das cidades sedes foram alterados, a rofina da seguranca publica
também foi modificada para o evento esportivo, com investimento de 1,9
bilhdo e um efetivo de 177 mil agentes (Policia Federal, Rodovidria Federal,
Civil, Militar, além da Forca Nacional, das Forcas Armadas e das guardas
municipais).

Quase todas as pessoas, gostando ou ndo desse esporte, em alguma
medida, foram atingidas, seja na escola, universidade, trabalho, relacdes
pessoaqis, Nos supermercados, padarias etc. A propria Copa do Mundo foi
lugar de destagque nas midias, televisiva, impressa, digital e radiofénica, antes,
durante e depois do evento. Muitos espacos foram influenciados, no minimo,
sutimente modificados em funcdo do evento, ou seja, a Copa do Mundo
atuou como uma forca que retirou o Brasil de sua rofina habitual. Os brasileiros
vivenciaram uma experiéncia de alteracdo no seu cotidiano econdmico,
politico, esportivo e cultural, além do psiquico, no que se refere as

representacoes coletivas e de solidariedade. As modificacdes na rotfina, nas

238 TURNER, Victor. O Processo Ritual: Estrutura e Antiestrutura. Petropolis: Vozes, 1974, p. 154.
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instituicbes e em diversos momentos da vida dos brasileiros sdo fracos
especificos do carater extraordindrio da Copa do Mundo de Futebol.

A Copa do Mundo da FIFA € o maior evento esportivo de um Unico
segmento de esporte; sendo o futebol o esporte mais popular do mundo, o
proprio evento da Copa € uma expressdo dessa popularidade. Para Arno
Vogel, "as copas do mundo sdo momentos extraordindrios, dentro da rotfina
do futebol” 239, O cardter extraordindrio € algo que foge ao curso “normal”
dos acontecimentos, sua dimensdo foi incorporada a rotfina de realizagdo da
Copa, e isso € um dos elementos que a torna um evento atraente. A FIFA tem
plena consciéncia dessa dimensdo, por isso, ao final da copa de 2014, um de

seus organizadores fez a seguinte afirmacado:

“E incrivel ver como, mesmo em um mundo com tantas dificuldades,
h& mercado para o futebol. Estamos crescendo. Ganharemos mais
dinheiro na RUssia (na Copa de 2018) e no Catar (em 2022), porque o
crescimento financeiro ndo é relacionado ao lugar onde a Copa é
realizada, mas ao seu valor. Esse € um evento Unico”, disse Jérdme
Valcke, secretdrio-geral da FIFA 240,

Como j& foi discutido neste artigo, o cardter extraordindrio da Copa do
Mundo é rotinizado. A cada edicdo, esta dimensdo € renovada e se constitui
como uma das estratégias econdmicas, conforme pode ser percebido nas

palavras supracitadas de Jérdme Valcke.

A guisa de uma conclusao

239 VOGEL, Arno. O Momento Feliz, Reflexbes sobre o Futebol e o Ethos Nacional. In: DAMATTA,
R. et al. Universo do Esporte. Rio de Janeiro: Pinakotheke, 1982, p. 82.

240 VEJA. "FIFA arrecada R$ 1,3 bi com venda de direitos para a Copa”, 21 de marco
de 2014, grifos nossos. Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/esporte/venda-dos-
direitos-da-copa-arrecada-r-13-bi-para-FIFA>.
e
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A afinidade eletiva entre futebol e mercado, no contexto da Copa do
Mundo, se configura em boa parte pelo cardater extraordindrio manifestados
em duas dimensdes arficuladas: a econbmica e a politico-cultural. A
realizacdo desse fendmeno esportivo se estrutura de uma determinada forma,
apresentando uma conjuntura especifica e produzindo um efeito de
aproximacdo e de aprofundamento nas relacdes desse esporte com o
mercado, de modo a contribuir para a conversdo do futebol em mercadoria.

A Copa do Mundo apresenta o futebol como uma atividade desportiva
gue atende a certas necessidades psiquicas na forma de entretenimento,
lazer, fuga da realidade, vdlvula de escape das pressdes sociais, busca de
excitacdo, autoafirmacdo. E um esporte que, segundo Damatta, sua forca
atrativa, pelo menos no caso do Brasil, se dd pelo fato de ser coletivo, “jogado
com os pés (0 que permite um alto grau de imprecisdo), funda-se na
confinuidade e € jogado em um ritmo crescente, destinado & explosdo
agobnica do éxito ou do fracasso e da perda da oportunidade” 241, Para
Goncalves e Carvalho, o que originalmente mobilizava as pessoas em ftorno
do futebol era "o lazer, a diversdo, o 6cio e a criacdo de lacos de
pertencimento enfre os individuos” 242,

O futebol € também apresentado sob a forma de um espaco de
oportunidades para a atuacdo de grupos econdmicos na obtencdo de
lucros, por meio da venda de direitos de exibicdo dos jogos, pela atuacdo do
marketing esportivo de empresas de diversos segmentos, venda de servicos e

produtos, movimentacdo turistica, construcdo e reformas de estadios (com a

241IDAMATTA, Roberto. “"Em torno da dialética entre igualdade e hierarquia: notas sobre as
imagens e representacdes dos jogos olimpicos e do futebol no Brasil”. Revista Antropolitica. n°
14. Niterdi: EAuff, pp. 17-39, 2003, p. 33.

242 GONCALVES, CARVALHO Mercantilizacdo do futebol brasileiro: instrumentos,
avancos e resisténcias. Cadernos. EBAPE. BR. 2006, vol.4, n.2, pp.01-27. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/pdf/cebape/v4n2/v4n2a03.pdf>, p. 02.
1
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atuacdo de grandes construtoras, como Odebrecht e Andrade Gutierrez, que
lideraram os contratos).

A Copa do Mundo e seu modus operandi converteu o esporte em uma
mercadoria e os forcedores em consumidores, tornando-se uma fusdo, um
casamento entre essas duas formas especificas de configuracdes sociais, o
futebol e o mercado. Em suma, temos, na Copa do Mundo de Futebol de
2014, uma afinidade eletiva entfre esporte e economia, duas configuracoes
sociais distintas interagindo dialeticamente enftre si, produzindo um espaco de

confluéncia ativa.
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