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O turismo global em Barra Grande (PIl): novos processos
socioculturais, multifuncionalidade e pluriatividade
no espaco rural

Global tourism in Barra Grande (PI, Brazil): new
sociocultural processes, multifunctionality and
pluriativity in rural area

José Maria Alves da Cunha, Marllcia Valéria da Silva

RESUMO: Pesquisa qualitativa em desenvolvimento, ambientada em Barra
Grande - zona rural do municipio de Cajueiro da Praia (PI), zona litoranea
absorvida pelo mercado do turismo global. O artigo objetiva investigar as
relacdes estabelecidas entre os/as nativos/as e turistas, de modo a identificar
a multifuncionalidade do espaco rural e da pluriatividade hoje adotada pelos
locais ali estabelecidos e os aspectos das novas sociabilidades e identidades
em curso. A pesquisa adotou a entrevista diretiva e a observacdo direta e
participante para construir as informacdes junto a populacédo nativa, além das
fontes documentais. Por meio das incursbes realizadas, foi possivel
evidenciar nesta comunidade tradicional de pescadores/as e de pequenos/as
agricultores/as que a expansao do turismo global vem promovendo uma
diversidade de alteracdes socioambientais e simbdlicas na localidade. As
novas realidades incidem sobre os modos de vida e processos identitarios
dos/as nativos/as, que agora estabelecem relacbes com turistas de varias
partes do mundo, menos por relacdes simbolicas locais e mais por relacdes
mercantis, comprometendo as referéncias comunitarias e ressignificando o
lugar. A populagédo nativa, hoje inserida numa logica de racionalizagdo da
vida, vem redimensionando suas atividades laborais a partir do parametro da
multifuncionalidade e pluriatividade rurais, lidando com as resultantes culturais
dessas realidades, como as mudancas nos lacos tradicionais de
reciprocidade. As novas dinamicas de trabalho ambientadas no mercado déo
énfase as relacfes sociais assimétricas e de maior complexidade, como o
assalariamento e a competitividade, condicionando novos processos
socioculturais e outras funcbes para o lugar, conformando identidades
diversas, construidas no campo da cultura global trazida pelos turistas. Ficam
também evidenciadas as praticas de consumo de produtos globais, antes
alheios as experiéncias locais.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo Global; Multifuncionalidade; Pluriatividade;
Modos de Vida; Processos ldentitarios.
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ABSTRACT

This qualitative research was developed in Barra Grande - rural area of the
municipality of Cajueiro da Praia (Pl), a coastal zone incorporated by the
global tourism market. The article aims to investigate the relations established
between natives and tourists, in order to identify the multifunctionality of the
rural space and the pluriactivity currently assumed by the places established
there and the aspects of the new sociabilities and identities in progress. The
research used the directive interview and the direct and participant
observation to build the information with the native population, besides the
documentary sources. Through the incursions that took place, it was possible
to show in this traditional community of fishers and small farmers that the
expansion of global tourism has been promoting a diversity of social and
environmental changes in the locality. The new realities focus on the ways of
life and identity processes of the natives, who now establish relationships with
tourists from diverse parts of the world; relations that are less symbolic local
and more related to the market, compromising the community references and
resignifying the locality. The native population, currently inserted in a logic
related to the rationalization of life, has been redimensioning its work activities
from the parameter of rural multifunctionality and pluriactivity, dealing with the
cultural result of these realities, such as the changes in the traditional
reciprocity links. The new work dynamics, which are set in the market,
emphasize asymmetric and more complex social relations, such as salarage
and competitiveness, conditioning new sociocultural processes and other
functions for the locality, reconciling with the most diverse identities built in the
field of the global culture brought by tourists. Moreover, the practices of
consumption of global products, before unrelated to local experiences, are
also evident.

PALAVRAS-CHAVE: Global Tourism; Multifunctionality; Pluriativity; Ways of
Life; Identity Processes.

Introducéo

Atualmente, h4 uma intensa discussdo acerca dos impactos que o
turismo causa nas destinagbes, sobretudo aquelas que possuem
caracteristicas tradicionais, com popula¢des nativas e modos de vida e de
costume atrelados ao trabalho com a terra, o rio e 0 mar. Em grande parte da
costa litoranea do Nordeste, é notoria a presenca de empresas estrangeiras
capitalistas de fins turisticos interessadas na exploracdo desses territorios,
visando a instalacdo de equipamentos hoteleiros de porte internacional,
executando o processo de desenvolvimento do turismo global nessas
localidades.

Nesse sentido, partindo da perspectiva local, a comunidade Barra
Grande, situada na zona rural do municipio de Cajueiro da Praia, no litoral do
estado do Piaui vivencia um intenso processo de desenvolvimento turistico,
com a mesma finalidade acima exposta, o que implica em impactos quanto as
formas de trabalho, de vida e nos processos socioculturais gerais resultantes
da introducdo na comunidade do turismo global como principal fonte de renda,
mormente apresentada na forma de empregos. E nesse contexto que surgem
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a multifuncionalidade e a pluriatividade como novas formas de interagao
socioecondmicas neste rural aqui estudado.

A partir disso, a comunidade receptora onde ha o latente
desenvolvimento do turismo global € acometida por uma série de fatores
desencadeados por esse modelo de expansdo do mercado de turismo - o
turismo globalizado -, o qual se constitui num instrumento de territorializacao,
desterritorializacdo e reterritorializacdo das relagbes no lugar onde é
praticado.

Diante disso, o trabalho tem o objetivo geral de investigar as relacbes
estabelecidas entre a populacdo nativa e os turistas, de modo a perceber,
identificar e analisar aspectos da multifuncionalidade e da pluriatividade
empreendidos pelos/as nativos/as, particularizando a analise do
comportamento da populagéo nativa frente aos novos processos de trabalho,
identificando os novos processos identitarios e as relacbes sociais advindas
desse novo contexto social ensejado pelas préaticas de turismo encontradas
no local.

Procedimentos metodoldgicos

A pesquisa que d& origem a este trabalho esta circunscrita sob uma
abordagem qualitativa (MINAYO, 2010). A composicdo do referencial tedrico
se deu a partir de pesquisa bibliografica (em livros, relatérios de pesquisa,
sites e periddicos) e documental (relatorios técnicos). Assim, o trabalho
discute temas como turismo global, comunidades tradicionais, processos de
globalizacdo, trabalho e turismo, relacbes de trabalho, pluriatividade,
multifuncionalidade, ruralidades, entre outros. Tais elementos oferecem luz as
contingéncias ensejadas pela exploracéo territorial prépria do turismo global.

A pesquisa também se define como de campo (GIL, 2002), com
informacgdes construidas em agosto do corrente ano (2016). A escolha por
esse periodo guarda relacdo com o posterior periodo de maior incidéncia de
fluxo turistico na comunidade Barra Grande (més de julho), tornando possivel
verificar maior reflexividade dos sujeitos quanto aos objetivos da investigacao,
condicBes essenciais a identificacdo das praticas da pluriatividade e da
multifuncionalidade, abordados com maior énfase neste trabalho.

Assim, procedeu-se com a aplicacdo de entrevistas ndo diretivas
acerca das tematicas alusivas a proposta do trabalho, que foram obtidas por
meio de um aplicativo gravador de &udio instalado no aparelho celular do
entrevistador. Esta etapa contemplou 05 (cinco) pessoas entrevistadas, sendo
03 (trés) do grupo de trabalhadores/as pluriativos/as e 02 (dois)
representantes de grupos familiares que exercem trabalhos relacionados a
multifuncionalidade rural. Em vistas de garantir o sigilo de suas identidades e
demais procedimentos éticos da pesquisa, 0s nhomes atribuidos aos sujeitos
séo ficticios. Participaram da investigacdo: Mariana, 26 anos, que trabalha
como auxiliar de servicos gerais em uma pousada; Artur, 25 anos, trabalha na
funcdo de funcéo de servicos gerais de uma pousada; Marcos, 0 mais jovem
dos trés, 22 anos e trabalha na cozinha de uma das pousadas da regiéao; D.
Maria, 55 anos e € a cozinheira do seu proprio restaurante e o Sr. Carlos, 50
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anos, que abriu sua propria pousada e trabalha com a familia. A escolha
pelas pessoas entrevistadas deu-se de forma aleatoria no decorrer da
interagdo no campo, e a participacdo das pessoas aconteceu de forma
espontanea, apos convite, tendo sido aceito por estas cinco pessoas,
inicialmente. O nimero reduzido de pessoas se deu pelo fato de a pesquisa
estar em desenvolvimento, como parte de uma etnografia para a dissertacao
de mestrado do autor deste trabalho.

Além das entrevistas, observacdes e falas que se apresentaram de
relevancia foram anotadas em um caderno de campo (BRANDAO, 1982),
para auxiliarem no processo analitico desenvolvido. Apés esta etapa, 0s
dados foram transcritos, feitos os mapas de leitura, dispostos conforme as
expressodes faladas, na forma integra das gravacfes, constituindo o corpus
sobre o qual recairam as reflexdes. Quanto a analise e discussdo dos
resultados, a técnica empreendida foi a andlise do discurso, procedimento
proposto por Bardin (1977). Com isso, as informacdes construidas por meio
das entrevistas foram analisadas a luz da interpretacdo e do didlogo com a
teoria proposta no referencial tedérico, de modo a ganhar fluidez e
cientificidade. Esse procedimento, na perspectiva de Bardin (1977), possibilita
conhecer realidades distintas e que sdo fundamentais para o entendimento da
dindmica exercidas pelos moradores, nesse caso 0s nativos da comunidade
Barra Grande, que praticam a pluriatividade no espac¢o multifuncional rural da
atividade turistica em foco.

A observacdo direta e participante (GIL, 2008) deu margem a
interpretacdo do cenario em estudo, porque 0s pesquisadores puderam
perceber, na vivéncia da pesquisa de campo, particularidades e
caracteristicas que requeriam uma visdo mais apurada, fruto também de
guestionamentos adquiridos junto & academia, articulando ambientes diversos
de aproximacdo com o real. Tal estratégia se verificou fundamental para a
compreensao do lugar, dos sujeitos e dos processos vivenciados.

Caracterizacdo socioespacial da area de estudo

A populacédo do estado do Piaui esta estimada (para o ano de 2015)
em 3.204.028 habitantes, divididos em 224 municipios, segundo dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) [2016a]. Quanto a
economia piauiense, o destaque estd concentrado no setor de servicos,
seguido pela industria e pelo setor agropecuéario (IBGE, 2014a).

O litoral do Piaui localiza-se na regido Norte do estado, sendo
delimitado por 66 quildmetros de orla maritima, que vai desde o municipio de
Ilha Grande (ao Oeste, divisa com o Maranhdo), integrando Parnaiba e Luis
Correia na porcéao central, estando, a Leste, 0 municipio de Cajueiro da Praia,
limitando-se geograficamente com o estado do Ceara. Nesses 04 municipios
defrontes ao mar, é passivel de identificacdo uma vasta diversidade da fauna
e flora locais, 0 que é evidenciado pela abrangéncia do Delta do Parnaiba e
pelas inUmeras praias, como a da Barra Grande (em Cajueiro da Praia), que
desponta ao mundo como o principal destino do turismo internacional no
litoral piauiense. Os turistas sédo atraidos pela caracteristica natural de plena
condicdo solar e pelos ventos fortes durante quase o ano todo, ideais aos
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esportes radicais, como o kitesurf praticado por estes turistas e por nativos
(instrutores), incluidos na logica da producéo turistica global.

Situado na mesorregidao Norte Piauiense, o municipio de Cajueiro da
Praia pertence a “[...] microrregido do Litoral Piauiense, compreendendo uma
area de 281,75 km?, tendo como limites ao norte 0 oceano Atlantico, ao sul o
municipio de Luis Correia, a leste 0 estado do Cear4, e a oeste Luis Correia”
(AGUIAR; GOMES, 2004, p. 2). O municipio foi emancipado a partir do
‘desmembramento de 281,75 km? do territério do municipio de Luis Correia,
por meio do Decreto n°. 4.810 de 27 de dezembro de 2005” (MACEDO, 2011,
p. 82).

Atualmente, a partir das estimativas do IBGE (2016b), o municipio de
Cajueiro da Praia possui uma populacdo correspondente a 7.451 habitantes.
Vale ressaltar a maior predominancia da populacao residente estabelecida no
meio rural, no qual, no ano de 2010, quando a populacdo era de 7.163
habitantes, 4.464 eram de rurais (62,32%), enquanto 2.699 (37,68%) viviam
no meio urbano. Utilizando-se de dados obtidos junto aos relatorios do
Sistema de Informacdo de Atencdo Béasica (SIAB) — solicitados no Posto de
Saude da Familia (PSF) do respectivo territorio -, no ano de 2013, a
localidade pesquisada, Barra Grande, possuia uma populacdo de 2.736
moradores, niumero equivalente a 37% da populacdo do municipio, quando,
na época, era estimado em 7.373 habitantes (IBGE, 2016b).

O Produto Interno Bruto (PIB) do municipio €é composto,
principalmente, pela producéo agropecuaria, seguido pelo setor de servicos e
pela industria, com producdo incipiente no municipio (IBGE, 2014b).

A partir de dados do Atlas Brasil 2013 - Programa das Nacdes Unidas
para o Desenvolvimento -, 0 municipio de Cajueiro da Praia esta na posicao
5.253 dentre os 5.565 municipios brasileiros ao registrar o Indice de
Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de 0,546 pontos (apenas 302
municipios possuiam indices piores), colocando o municipio litordneo na faixa
de “Desenvolvimento Humano Baixo”, classificacao pertencente a faixa entre
0,500 e 0,599. Todavia, quando se faz comparacdo com os dados anteriores
pertencentes aos anos de 1991 e 2000, registra-se um exponencial
crescimento do IDHM, tendo em vista que os indices registravam
anteriormente 0,167 e 0,365, respectivamente (ADHB, 2016). Por meio
desses dados, € possivel observar que parte desse desenvolvimento (pelo
preceito da expansao econémica) se deu a partir da atividade do turismo, que
alocou recursos financeiros e fez movimentar a economia local, provendo
uma nova dinamica no municipio. A maior énfase desse dinamismo esta na
comunidade Barra Grande -, o que tem feito aumentar a demanda por
emprego e exercido impactos quanto a geracdo de renda, condi¢cdes de
saude e educacdo, mesmo que indiretamente.

Quanto a exploracdo da atividade do turismo no municipio, o Ministério
do Turismo (MTUR), em 2009, atraves do Projeto Roteiros do Brasil, instituiu
sete regibes zoneadas para atracdo turistica, concernentes a um modelo de
desenvolvimento regional do turismo, conhecido por Polos de
Desenvolvimento Turistico, em que sua funcdo permitia identificar as
diferencas de atratividade e a oferta de bens e servicos, também,
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diferenciados. Estes Polos ficaram conhecidos como Polo Costa do Delta,
Polo das Aguas, Polo Teresina, Polo Historico-Cultural, Polo Aventura e
Mistério, Polo das Origens e Polo das Nascentes, contemplando toda a
diversidade turistica piauiense. O objetivo comum desses Pdélos é promover o
desenvolvimento do potencial turistico do estado do Piaui (SEBRAE/PI,
2012). Por esta proposi¢cao, o0 municipio de Cajueiro da Praia, juntamente com
Parnaiba, llha Grande, Luis Correia e Buriti dos Lopes, estdo inseridos no
Po6lo Costa do Delta.

Mais especificamente, Cajueiro da Praia faz parte da Rota das
Emocoes, roteiro turistico que abrange os estados do Maranhdo, Piaui e
Ceard, com a perspectiva de desenvolver os municipios abrangidos pelo
roteiro, como também os adjacentes. Esse roteiro foi, inclusive, eleito como o
melhor do Brasil em 2009 pelo MTUR, devido a boa qualidade da oferta dos
bens e servicos utilizados pelos turistas, muito embora a infraestrutura local
nao contemple a populacdo residente, que néo dispbe de esgotamento
sanitario publico, muito menos o fornecimento de agua potavel.

A populacao nativa percebe um incremento maior da renda gerada pelo
turismo na sede do municipio, mas com maior feito sobre a economia
particular de Barra Grande, mesmo havendo desigualdade na distribuicdo e
na circulacao dos recursos. Por consequéncia, apesar do efeito multiplicador
sobre a renda local, a populacdo nativa € impactada de forma negativa,
principalmente pela elevacdo nos precos dos produtos de consumacao
basica. Tal realidade tem forcado os nativos a recorrerem a atividades
laborais diversas das tradicionais (pesca e agricultura), oferecidas pelo
turismo, com vistas a complementacdo de renda. Dessa maneira, assumem a
condicéo de trabalhadores pluriativos.

Localizada a 12 quildmetros da sede do municipio, a comunidade Barra
Grande é conhecida pelo apelo turistico e pela tradicionalidade dos costumes,
evidenciados na pesca artesanal, na agricultura familiar e no modo de vida
em que predominam as relacdes face a face, de interconhecimento, tipico
desses territérios. Os nativos, na sua maioria, reproduzem suas atividades e
obtém renda através da pesca, da agricultura, do comércio informal e, agora,
por meio do turismo (CUNHA; MELO; KANITZ, 2014).

A chegada do turismo global tem modificado ndo somente a dinamica
socioecon6mica local, mas também os aspectos fisicos, a paisagem natural, a
paisagem arquitetbnica e, especialmente, a cultura local. Lidando com
experiéncias tdo dispares, a proposta do turismo global tem sido uma sé: a de
uniformizacdo de lugares, praticas, recursos e paisagens, anulando culturas,
histérias e demais particularidades humanas de cada ambiente. Este
procedimento objetiva atender um turista que consome uma representacao e
uma paisagem a partir do seu lugar de conforto habitual, sem sustos ou
necessidades de readequacdes circunstanciais.

Visando atender a demanda de turistas estrangeiros, Ferreira (2012b)
destaca que em Barra Grande é presente a oferta de bens e servicos que
coadunam com o perfil desses turistas, bem como as instalagdes dos hotéis e
a infraestrutura turistica, criando um cenario idilico em meio ao contraste
social verificado no entorno da comunidade. Tratando da questdo em tela,
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Coriolano et al. (2009) e Krippendorf (2001) asseveram que a padronizacao
dos espacos e dos equipamentos no turismo rementem ao turismo global,
conhecido por impactar negativamente as destinacdes turisticas receptoras,
principalmente com a introducdo do capital e de uma cultura global de
consumo.

A partir de uma analise do viés econbmico do turismo em Barra
Grande, Ferreira (2012a, p. 16) ressalta que a percepcéo era a de que “[...] o
turismo era o vildo, e a vitima, por consequéncia, a ‘comunidade local”. Do
mesmo modo, a autora segue afirmando que ao governo coube prestar “[...]
subsidios a iniciativa privada e, a comunidade, sofrer os efeitos dessa cruel
associagao”. Assim, percebe-se no turismo desenvolvido no local pesquisado
uma associacao de interesses entre o empresariado e o Estado, de modo que
as necessidades da populacdo sao secundarizadas, restando para
administracdo solitaria os problemas remanescentes das decisfes tomadas
sem a sua participacdo. Tal realidade passa a compor o novo cenario
socioecondmico-cultural do qual trata a pesquisa.

Turismo, sociabilidades e identidades

O turismo visto por uma perspectiva econdmica, tem se tornado, ano
apos ano, como uma relevante atividade econdémica, de forte prospeccdo na
geracdo de emprego e de renda, acrescentando receitas capitais nos mais
diversos paises do globo, segundo detalham estudos da Organizacao
Internacional do Trabalho (OIT) [2011]. Por consequéncia, ali sdo vistos como
positivos e promissores 0os numeros emitidos pelo setor, fazendo-o aparecer
como um importante instrumento de inclusdo social no processo de
desenvolvimento, o que deveria ser fortemente apoiado pelo Estado e por
empresas privadas em condi¢cdes de investimento. No ano de 2010, a OIT
(2011) estimou que o setor de turismo foi responsavel por 9,3% do PIB
mundial.

Desse modo, ao tomar como referéncia a cadeia produtiva do turismo,
a geracdo de um emprego direto no setor gera, indiretamente, 1,5 empregos
no mercado turistico receptor. No ano de 2010, a quantidade de empregos no
setor de turismo chegou a marca de 235 milhdes de postos de trabalho, o
equivalente a 8% dos empregos mundiais, de forma direta e/ou indireta.
Assim, a cada 12,3 vagas de emprego geradas uma é no setor de turismo e
viagens (OIT, 2011). Mais do que isso, Fernandes (2013, p.245) aponta o
turismo como “[...] um potencial gerador de empregos e como setor que pode
contribuir com a reducdo das desigualdades sociais”, embora destaque que
assim se fard se houver harmonia e equidade quanto as formas de
desenvolvimento da atividade.

Nesse relevo, convém mencionar o efeito multiplicador da economia do
turismo, resultado do intenso movimento de capitais dentro da sua cadeia de
producédo e execucgao, direcionando grandes somas de investimentos as
localidades turisticas, fazendo movimentar o comércio local de forma em geral
nos ambientes receptivos e emissivos de turistas (IGNARRA, 2001,
KRIPPENDORF, 2001). Com isso, tanto a localidade emissiva quanto a
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receptiva sdo acometidas pela nova dindmica econdmica instaurada a partir
do turismo.

A expansao do turismo se deu a partir da Revolucdo Industrial, com o
advento da modernidade, seguido do aparecimento de iniUmeras tecnologias e
de alteracbes significativas na producgédo fabril, momento que deu inicio as
primeiras viagens com finalidades turisticas e/ou recreacionais (CACHO;
AZEVEDO, 2010). Ainda, Trigo (2000) atribui & sociedade pos-industrial (pés
década de 1960) a intensificacdo do turismo moderno, dando énfase as
mudancas no transporte aéreo, o que fez crescer o turismo de massa em todo
o globo.

A partir dessa contextualizagdo geral, surgem diversas vertentes de
estudos relacionados ao turismo, abordagens distintas, mas que se alinham
ao dialogar com diferentes areas, como a antropologia, a economia e a
sociologia, por exemplo. Dentre as abordagens existentes, destaque para a
antropoldgica de Jafar Jafari (1990), em que sua definicdo abrange aspectos
holisticos da atividade, visualizando o turismo como o estudo do ser humano
longe do seu local de residéncia e de sociabilidade, do trabalho e da industria
gue satisfaz suas necessidades e dos efeitos que ambos geram sobre os
ambientes fisico, econémico e sociocultural do destino receptor. Em outra
perspectiva, Cabo (2007, p. 241) descreve o turismo como “um fenémeno
contemporaneo y de naturaleza compleja, por ello constituye uma de las
vertientes mas usuales em la actualidad por lo que representa desde el punto
de vista econoémico, social y politico”. No ambito econémico, Santos e Kadota
(2012, p. 14) apontam que o turismo pode ser “entendido como elemento
ativo da economia, gerando impactos sobre a renda, o emprego e o bem-
estar social de um pais, regido ou localidade”.

Fernando Oliveira (2008) observa que embora haja inameras
abordagens, com diferentes concepcdes e aportes, o estudo do turismo leva
em conta objetivos em comum, como: analisar, compreender, planejar e
projetar a expansdo da atividade turistica, de forma que estabeleca maneiras
mais brandas de desenvolvimento, muito embora na pratica isso ndo se
observe com certa frequéncia. Essa afirmacdo prende-se ao fato da grande
guantidade de planos, programas e agbes que abordam o desenvolvimento
turistico sustentavel, sem, no entanto, conseguir evitar 0s impactos
previsiveis, denotando que o0s interesses econbmicos persistem se
sobressaindo hegemonicamente na equacdo sustentabilidade versus
dividendos financeiros gerados pela atividade em analise.

Contemporaneamente, o processo de globalizacéo, na perspectiva de
Schneider (2006, p. 268), vem a ser “[...] caracterizado pela excepcional
capacidade com que o capitalismo atual promove ajustes nas condi¢cfes de
tempo e espaco no processo global de producdo de mercadorias, possui
vérias facetas”, dentre elas podemos situar o turismo quando os efeitos da
globalizagéo se manifestam por meio de diferentes formas de reestruturagéo
econOmica, produtiva e institucional, implicando relagbes entre insiders e
outsiders.

Nas experiéncias da atual reestruturacdo vé-se que o0s interesses
econdmicos globais vém ditando as regras do consumo também no turismo.
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O capital, visando ampliar mercados e a sua consequente margem de lucro,
tem alargado seus limites ao redor do mundo, identificando novos destinos
turisticos em todo o planeta, alcancando as mais diferentes sociedades e
ambientes naturais. Tais recursos, culturais ou ambientais, s&o oferecidos
como meros produtos para consumo - sem histéria ou necessidades - a
clientes endinheirados que circulam pelo mundo, como argumentam
Coriolano et al. (2009, p. 76): “O turismo €& claramente uma mercadoria
capitalista, movimenta os fluxos humanos ou turisticos, transformando o real
por meio de representagdes. [...] a cidade dos turistas ndo € a mesma dos
residentes, revelando as contradicbes da sociedade de consumo” e
explicitando mais uma vez a pertinéncia da categoria tomada por Augé
(2012), para qualifica-los de nédo lugares.

Todo o aparato de transformagfes provocadas no ambito das
interacdes globais-locais gera uma carga, como coloca Almeida (2007, p. 176)
ao falar sobre os efeitos ocasionados pela globalizacao do local:

Os problemas locais, contudo, sdo globais: sdo problemas
gue dizem respeito a paisagens naturais (mares, florestas,
savanas, rios) e aqueles que os disputam — moradores
“tradicionais”, agéncias do Estado, megaempresas -, bem
como as consequéncias dessas disputas para o futuro.

Assim, Almeida (2007) considera classificar esses atores como
personagens hibridos, sendo dificil descrevé-los como formados por classe ou
COmo camponeses, uma vez que agora seguem a logica mercadolégica, cujas
relacbes sdo assimétricas e permeadas por interesses do capital, embora
essa caracteristica ndo se generaliza entre todos, como também ndo marque
o fim do rural. Contudo, estas formas globalizadas e modernizadas modificam
a ordem social tradicional, subvertendo as relacbes de parentesco e de
vizinhanca. Ocorrem, entdo, as mudancas nos sentidos produzidos, nos
simbolos e nos significados do lugar, alteracdes que promovem as alteracdes
de identidade dos sujeitos.

Especificamente, Augé (2012, p. 73) inscreve o sentido do lugar como
um nao lugar, conforme explica: “um espaco que ndo pode se definir nem
como identitario, nem como relacional, nem como histérico definira um n&o
lugar’. Em continuacao, Augé (2012, p. 73) acrescenta que os nao lugares
sdo “espacos que ndo sao em si lugares antropolégicos e que [...] ndo
integram os lugares antigos: estes, repertoriados, classificados e promovidos
a ‘lugares de memoria’, ocupam ai um lugar circunscrito e especifico”. Assim,
os lugares modificados a luz da exploracdo pelo turismo global se
descaracterizam, conforme o sentido de n&o lugar dado pelo autor. Do
mesmo modo que Augé (2012) se refere aos aeroportos, por exemplo,
Panosso Netto e Trigo (2009) asseveram que 0s resorts nada mais sao do
gque nao lugares, sdo equipamentos que nao dialogam com a cultura local,
sob nenhuma perspectiva, pois reproduzem um modelo padronizado de
turismo encontrado em todo o mundo, confortavel aos coracdes e mentes dos
consumidores globalizados.
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Nesta diregdo, Hall (2015, p. 42) considera que “a medida que as
culturais nacionais tornam-se mais exportas a influéncias externas, € dificil
conservar as identidades culturais intactas ou impedir que elas se tornem
enfraquecidas através do bombardeamento e da infiltracdo cultural”. Ao fazer
tal consideragédo, Hall (2015) remonta ao sentido das pequenas aldeias
pobres dos paises do terceiro mundo que sdo constantemente invadidas pelo
alcance da midia, recebendo imagens de culturas ricas e consumistas, o que
determina a cultura globalizante proveniente das “aldeias globais” e que
formam as novas redes de comunicagéo.

No mesmo sentido, pode-se fazer referéncia ao turismo global no
momento em que turistas de diferentes partes do mundo “invadem” um
determinado lugar e inserem um novo ritmo de consumo, de praticas, de
moda, de vida, tais fatos modificam a identidade local, No caso aqui estudado,
observamos tais constatacdes, com o agravante de visualizarmos relacdes de
poder assimétricas, cujas relacfes afirmam e destacam como modelo a ser
seguido as identidades que chegam com os turistas. Por esta perspectiva,
ndo hd como gerar sustentabilidade para os povos, pois, como aponta
Oliveira (2008), temos exatamente o contrario: o turismo se apresenta como
ofensivo as localidades receptoras de turistas, promovendo profundas
alteracdes culturais e também a exclusdo social, culminando na instabilidade
social local e em problemas mais sérios, como a violéncia, o consumo de
drogas, a aculturacdo, o deslocamento de identidades, entre outros.
Entretanto, os autores ressaltam também que ha um processo de resisténcia
a globalizacdo. A marca disso, segundo Hall (2015, p. 40), € a evidéncia de
que “as identidades nacionais e outras identidades ‘locais’ ou particularistas
estdo sendo reforcadas [...]” (grifo do autor), o que amplia o raio da discussao
acerca dos impactos inerentes ao processo de globalizacdo. Assim, €
possivel destacar que enquanto circulam as novas identificacbes globais,
identificacBes locais sao refeitas e reafirmadas a luz da resisténcia local. Para
0s propositos deste estudo, isso pode ser percebido nas comunidades
litordneas que vém desenvolvendo o turismo de base comunitéria.

Do ponto de vista politico, outra questdo igualmente importante é que
0S nativos quase sempre se encontram ausentes do processo de
planejamento da atividade, que leva em conta, geralmente, os anseios de
investidores e demais interessados externos na exploracdo da atividade.
Nessa direcao, Irving (2007, p. 28) vem corroborar que “a populagéo [nativa]
de determinado destino turistico é observada como um agente distante do
processo de mudanca que se estabelece na intervencéao dos territorios”, o que
enseja também a exclusdo politica pela qual € atingida grande parte das
populacdes nativas dos territérios explorados pela atividade turistica de
natureza global.
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Impacto antrépico e autonomia local

Em funcdo das consequéncias mais comuns que restam as localidades
atingidas pelo fluxo de intensas atividades turisticas nas localidades
receptoras, 0os estudos apontam que se mostra necessario um conjunto eficaz
de medidas objetivando controlar o acesso de visitantes, podendo se firmar
com a existéncia de acbOes e programas de conscientizacdo relativos a
prevencao de eventuais danos.

Nesse sentido, Ruschmann (2001, p. 17) salienta:

A questdo fundamental que se coloca nesse caso € a
premente necessidade de controlar o crescimento quantitativo
dos fluxos turisticos em todo o mundo, uma vez que 0S
ecossistemas sensiveis ficam irremediavelmente
comprometidos quando se ultrapassam os limites de sua
capacidade de carga.

Tomando por referéncias as consideracdes postas e buscando
estabelecer relacdo com o objeto e o campo estudados, observamos,
inicialmente, que a exploracéo do turismo em Barra Grande é acentuada pelo
segmento de sol e praia, ao tempo em que vem crescendo a demanda pelo
turismo ecolégico na Rota do Cavalo-Marinho!, em evidéncia pela boa
conservagao do ecossistema presente nos rios Camboa e Camurupim, onde
h& a maior incidéncia dos cavalos-marinhos (hippocampus). Atualmente, ja
desponta a discussdo de ambientalistas e nativos acerca da captura dos
peixes para visualizacao turistica, devido a possibilidade de gerar dificuldades
na reproducao dessas espécies, haja vista a sensibilidade dos animais.

O ecossistema da comunidade Barra Grande concentra muitos
igarapés e mangues, ambientes naturais propicios a préatica do segmento do
turismo pedagdgico e de acBes de educacdo ambiental, o que é realizado
pela Associacdo de Condutores Nativos ECOTUR, a qual empreende acodes
de conservacdo e de preservacdo ligadas a sustentabilidade. Contudo, a
intensificacdo do turismo e o aumento do numero de visitantes tem
contribuido, seguramente, a elevacdo dos danos causados pela acgéo
antrépica nesses ambientes, tendo em vista a fragilidade das espécies da
fauna local, como os peixes e os crustaceos (BIOMADE, 2014).

Os maiores efeitos relacionados ao turismo estdo, em sua maioria,
ligados a falta ou auséncia total de planejamento e de ac6es mais especificas,
0 que implica, diretamente, na qualidade dos bens e dos servigos turisticos
disponiveis na destinacdo. Tal consequéncia € amplamente verificada na
comunidade Barra Grande devido, principalmente, a instalacéo das atividades
de turismo a partir de processos decisorios assimétricos e verticais, condicdo
negativa que tem modificado a estrutura social existente, pondo em risco,

inclusive, a continuidade do futuro da atividade turistica local.

Ainda, por meio da intensificacdo da acdo humana, € possivel destacar
gue essa caracteristica de globalizacdo do turismo transforma comunidades
tradicionais em nao lugares, emanados pela descaraterizagdo do ambiente
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natural e cultural, associando espacos diferenciados a espag¢os padronizados,
num movimento em que se verificam processos por metade. O espaco
tradicional ndo morre inteiramente, mas nao o é mais, efetivamente; enquanto
0 espaco cosmopolita globalizado ndo se completa, mas também se verifica
cotidianamente. Nem uma coisa, nem outra: um nédo lugar que falece na
poténcia de permanecer gerando os sentidos originarios para as populacdes
tradicionais (AUGE, 2012). Em continuagdo, toma-se como exemplo as
cadeias hoteleiras que adotam padrfes internacionais tanto nos modelos de
arquitetura, como na oferta de servicos, aspectos que paulatinamente sao
colocados com vigor nos estabelecimentos hoteleiros de Barra Grande,
habilitando-a enquanto destino de turismo global. Por outro lado, a populagéo
local convive com restricbes sanitarias, econémicas, de saude e educacao
descoladas da realidade dos turistas que visitardao a comunidade.

No tocante as questbes humanas e culturais implicadas nas atividades
turisticas, o trabalho de Rui Oliveira (2005) levanta importantes
consideracdes. A partir de uma visdo ancorada na sustentabilidade do setor, 0
autor defende uma maior preocupacdo quanto a interagdo dos turistas junto
aos nativos, levando em conta os aspectos ambiental, cultural e econémico
como parte de uma nocdo de consumo do turismo comprometido com o
desenvolvimento desejavel das pessoas.

Neste horizonte, Oliveira (2005, p. 415) critica o turismo globalizado
orientado pelo lucro, o que para ele nada mais € do que um tipo de turismo
com relacao “cliente-funcionario”, como mostra:

Entdo, que tipo de desenvolvimento social essa interagao
turista estrangeiro-cidaddo brasileiro proporciona? N&o
deveria fazer parte dos objetivos da atividade turistica o
desenvolvimento sociocultural tanto daquele que visita quanto
do visitado? Nao seriam essas trocas culturais também
responsaveis por estimular o progresso e o bom convivio
entre 0os povos? Ou apenas o0s aspectos financeiros sao
importantes para o pais?

No nosso entendimento, 0s questionamentos acima apresentados
partem das contradicfes envolvendo a prética do turismo, que, de forma mais
concisa, requer mudanca no planejamento e na execucao da atividade, mais
especialmente nos objetivos e pressupostos orientadores das praticas. No
tocante ao poder publico, as alteragdes implicam, sobretudo, que a atuacdo
dos gestores e dos administradores se oriente pela melhoria da vida das
populacdes nativas, principais impactadas pelos efeitos desencadeados pelo
setor. Isso supde que 0s sujeitos nativos sejam gradativamente inseridos no
processo turistico de forma direta, ativa e presente, e ndo como observadores
ou coadjuvantes das experiéncias, apenas. Sao as ideias gerais aqui
expostas que dardo estofo para a compreensdo da questdo de pesquisa,
ambientada em Barra Grande, conforme seguiremos abordando.
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Barra Grande: turismo global e novas dinamicas territoriais

Uma diversidade de questdes € engendrada quando do
estabelecimento das dinamicas globais numa localidade tradicional. No caso
deste estudo, que esta realidade se expressa via a presenca do turismo
global, ndo se verifica diferente. Novas relacdes e arranjos sociais, de
organizacao politica, novas formas de expresséo das atividades laborais e de
convivéncia cotidiana. Em Barra Grande, a dinamicidade territorial da
comunidade apresenta variedades quanto a sua forma de ocupacédo e de uso
do espaco, novas praticas culturais e laborais. De um lado, ttm-se 0s antigos
moradores, nativos que praticam a pesca artesanal e outras formas
tradicionais de reproducdo social. Do outro lado, ha a presenca de
comerciantes e de investidores nacionais e estrangeiros que exploram a
potencialidade turistica da localidade, imprimindo novas relac6es de trabalho,
modos de vida e novos processos societarios, marcando novas identidades a
partir da introducdo do turismo global como preceito mercadologico. Essas
caracteristicas relevam multiplas facetas do desenvolvimento do turismo
como atividade socioecondmica, sendo um dos principais instrumentos de
transformacdo local, bem como alterando a ordem social através da
imposicdo de uma cultura dominante global.

Do ponto de vista do retorno oferecido, verificamos, a partir das
entradas em campo, que o discurso hegemdnico dos grandes investidores
gue promete abrir novos postos de trabalho aos moradores locais ndo se
confirma, uma vez que boa parte da populagédo nativa ndo é absorvida pelos
empreendimentos turisticos ali alocados. Além disso, os postos de trabalho
gerados ndo absorvem a populacdo nos empregos de maior expressao.
Pudemos confirmar que as vagas destinadas aos moradores nativos sédo, em
sua grande maioria, de servicos gerais, configuradas frequentemente como
subemprego, em vista das condicbes em que se dao. Outro aspecto a
considerar € o deslocamento sociocultural provocado, uma vez que o nativo é
retirado das atribuicbes tradicionais costumeiramente assumidas e
retraduzidos na condicdo de assalariado, papel apartado da sua situagéo
social anterior.

No que se refere ao uso do espaco, considerando os modos de vida
prevalentes de uma comunidade de natureza rural, € possivel reconhecer que
a chegada do turismo e as realidades impostas a partir dai, encetam a
conformacdo de uma nova expressao espacial e social. Do ponto de vista
normativo e de acordo com o Plano Diretor do Municipio de Cajueiro da Praia
(PREFEITURA MUNICIPAL DO MUNICIPIO DE CAJUEIRO DA PRAIA,
2008), a comunidade esté situada no perimetro rural do municipio. Como de
habito nas expressbes que encontramos no rural brasileiro, ali vige a auséncia
de servicos basicos (dgua potavel, rede elétrica adequada, saneamento
basico, etc.). A justificativa do poder publico municipal, reproduzida pelos
habitantes vale-se do fato de Barra Grande esta situada na zona rural do
municipio, 0 que impede a implementagdo de servicos urbanos. Na
perspectiva de Blume (2004), essa caracteristica € encontrada em todo o
Brasil, uma vez que as politicas publicas no pais levam em conta a diferenca
entre 0os meios rural e urbano, o que dificulta a destinacdo de recursos as
localidades rurais que carecem de servi¢os basicos considerados urbanos. Na
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verdade, o discurso formal justificador esconde a perversidade das escolhas
efetivadas, as quais jogam na condicdo de nao-cidadania as populacbes
rurais do pais, em funcdo de principios politico-culturais que conformam o tipo
de sociedade que temos conseguido conformar até aqui.

Entretanto, o mais importante a reter € que Barra Grande é uma
localidade rural e como tal sofre as consequéncias desta realidade, muito
embora esteja implicada numa particularidade inquietante. No Brasil, os
municipios tém estatuto urbano. Cajueiro da Praia, como sabemos, € um
deles, muito embora concentrando mais de um terco da sua populagcdo numa
comunidade rural, que € Barra Grande. Esta, por sua vez, é responsavel por
grande parte da geragdo de emprego no municipio através do setor de
servicos, relacionado ao turismo de corte global, evidenciado pelo efeito
multiplicador da economia local? associada as atividades do setor. Embora
assim caracterizada, Barra Grande persiste, como dissemos, sem estender 0s
servicos béasicos a sua populagdo. Para além das realidades de gestdo
ineficiente dos municipios, como comumente encontramos nho pais, iSso
guarda relagdo com o simples fato da localidade estar qualificada como rural,
como ja apontamos. Cria-se um paradoxo politico e de gestdo, em que a
localidade que gera a massa de recursos municipais ndo tem o retorno em
servicos por estar situada no meio rural.

Concentrando consideravel contingente populacional, Barra Grande
também esta sob o foco das disputas eleitorais regulares, além de estar sob
holofotes por ser a praia piauiense de maior destaque nos roteiros turisticos
nacionais e internacionais. Todos esses aspectos imprimem uma situacao
particular a localidade, mas ndo conseguem retira-la da condicdo de
escassez, caracteristica comum aos ambientes rurais brasileiros, embora os
nativos convivam com a opuléncia e os transitos globais oportunizados pela
pratica do turismo. Neste sentido, seguindo Murdoch e Marsden (apud
WANDERLEY, 2000, p. 99-100), e situando Barra Grande no campo das
reflexdes rurais-urbanas, podemos entender a comunidade que surge a partir
da exploracédo turistica como um meeting place, um “lugar de confluéncia de
distintos atores coletivos, que estabelecem entre si relacdes sociais variadas
e que passam a disputar o uso da terra e do espaco rural e o controle das
instancias decisorias da vida local®”.

Além disso, no tocante as questdes mais particulares tratadas neste
estudo, este ambiente rural vem se diversificando em relacdo a situacdo de
trabalho. O que observamos sdo novos processos, anteriormente somente
encontrados nos ambientes urbanos, na sua maioria trabalhos resultantes da
atividade turistica de natureza global. Considerando-se a conformacéo
tradicional da localidade, é possivel apontar que Barra Grande hoje convive
com a realidade da pluriatividade nas praticas laborais dos nativos que, nas
palavras de Carneiro (2012, p. 39), “[...] resulta das evidéncias sobre a
insercéo plural dos membros das familias rurais no mercado de trabalho e
sobre a diversificagdo dos usos dos espacos rurais”.

As situacdes apontadas podem ser comumente visualizadas junto a
nativos assalariados em empresas do setor da hotelaria; de alimentos e
bebidas presentes em Barra Grande, principalmente na funcdo de servigos
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gerais, como ja registrado, e outras de menor expressao social. A presenca
da pluriatividade, como esperado, associa 0 cumprimento das atividades
familiares tradicionais ligadas a terra ou ao mar, mais evidente em Barra
Grande, mas também atividades laborais presentes na agricultura familiar, ao
trabalho assalariado formal em empresas do trade turistico. Assim, a
pluriatividade responde, na pratica, como uma estratégia de composicao de
renda, somando-se a renda invisivel familiar proveniente das atividades da
pesca e da agricultura. Desse modo, as atividades do turismo se colocam
como parte relevante das condi¢bes de reproducdo dos grupos domeésticos,
num contexto, como ja apontamos, de mudancas socioculturais e novas
demandas por ele impostas e de padréo encarecido do custo de vida.

Tratando da pluriatividade, Carneiro (2006, p. 176) destaca, ainda, que
esta pratica “teria sido ‘reinventada’ por segmentos da populagao rural para
enfrentar a crise provocada pelo esgotamento do modelo de producéo
produtivista”. No caso em analise, considerando que as familias antes viviam,
com maior énfase, das atividades da pesca artesanal e daquelas ligadas a
terra, como a agricultura. Para o padrdo de reproducdo social que
partilhavam, evidentemente, a pluriatividade ndo se fazia necessaria e nem se
aplicava a localidade a ideia de “esgotamento de modelo de producgéo”.
Entretanto, o citado esgotamento chega a comunidade via estratégias do
capital global utilizando-se do turismo como possibilidade de recomposicao de
mercados e seus ativos. A pluriatividade experimentada, dessa maneira,
advém de uma combinacado de fatores externos a dindmica das familias, que
delas passam a fazer parte intrinsecamente, a partir da nova expressao do
trabalho, emprego e padréo de vida a reproduzir. Portanto, o esgotamento —
uma questdo externa - se torna realidade na vida dos locais a partir da
interacdo com o0s empresarios de servicos que aportam na localidade,
desencadeando outro esgotamento: o do modelo de reprodugcdo comunitéaria,
sob as bases tradicionais.

Outra caracteristica que recai sobre o fendbmeno da pluriatividade
reside no fato de atender as demandas dos jovens por emprego, fixando-os
no seu lugar de residéncia. A capitalizacdo, nesse sentido, surge como um
fator de atracdo, porque inculca na juventude a possibilidade de trabalho,
diminuindo os efeitos do éxodo rural juvenil. Ainda, Wanderley (2011, p. 103)
lembra, também, que a pluriatividade se torna evidente “[...] em funcéo do
préprio projeto familiar que esta em jogo [...]", destacando as vicissitudes e os
ganhos que esta prética traz a unidade de producdo domeéstica. Entretanto,
ressaltamos que, novamente, estd em discussdo a possibilidade de
reproducdo comunitaria, pois quando ancorados em relac6es comunitarias de
interconhecimento e partilhando estratégias tradicionais de
producéo/reproducdo, os jovens e demais possuiam um lugar no grupo social
em que se inseriam. Isso, desde antes, marcava as trajetérias, papeis sociais,
responsabilidades e conquistas. Uma vez modificados os modos de vida, os
lugares também séo descentrados e novos valores séo instituidos, bem como
condicbes socioecondmicas, as quais 0s membros do grupo tém de
responder. Assim, a colorida promessa do emprego como algo positivo para
gue o jovem nao saia do seu lugar precisa ser defrontada com a realidade de
que é o proprio esquema de geracdo de emprego (ou subemprego) proprio
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das investidas de expansdo do capital, que, contraditoriamente, impde aos
jovens a necessidade de ir embora. E também por este prisma que a
pluriatividade se reapresenta como expressédo do esgotamento de um modelo
de producédo; ndo das comunidades, mas do capital global.

Presente também na discussdo acerca do espaco rural, a questao da
multifuncionalidade, marcando a compreensao das novas ruralidades, o que
para Carneiro (2002, p. 224) compreende a ocupagéao do “[...] espaco rural por
outras atividades econdémicas nédo-agricolas associadas a revalorizacdo do
mundo rural como espaco de lazer ou de residéncia (secundéria ou principal)
para segmentos de camadas médias da populacdo urbana”. O fenbmeno se
mostra relacionado tanto as novas expressdes do capitalismo no mundo e as
formas encontradas para enfrentar e gerenciar tais realidades, quanto aos
modos de vida experimentados nas grandes cidades. Desse ponto de vista,
os problemas advindos da urbanizacdo e os rebatimentos na vida das
pessoas vém reconfigurando a cidade como lugar promissor, promotor de
satisfatérias condicdes de existéncia humana. Questbes como a violéncia
urbana, o estresse cotidiano, a artificializacdo das paisagens, dentre outros,
tém estimulado cada vez mais a busca pelo contato com a natureza e com 0s
modos de vida simples. Esse movimento vem impulsionando as pessoas a
buscarem o ambiente rural propriamente dito ou a sua retraducéo, a partir de
releituras operadas pelo turismo rural e oferecidas como servigos de lazer e
de turismo. Isso significa dizer que na atualidade o espaco rural ndo € mais
reduzido ao simples espaco agricola ou de uso majoritario por atividades
ligadas direta ou indiretamente a agricultura, configurando-se como um
espaco multifuncional.

Atualmente, percebendo o elevado numero de empregados em funcdes
ndo-agricolas no campo, Carneiro (2002, p. 225) assevera que a
pluriatividade “associada sobretudo as atividades de servico [...] combinada a
nocdo de multifuncionalidade, alimenta a discussdo sobre as caracteristicas
da ruralidade nos dias atuais”, desfazendo ainda mais a no¢éo do rural como
assemelhado a agricola.

Dois fatores sdo apontados por Carneiro (2002) como responsaveis
pelas novas dinamicas das ruralidades vistas na sociedade brasileira
contemporanea. O primeiro deles € a comunicacao estabelecida por meio da
ampliacdo da mobilidade (construgcdo de estradas, transportes coletivos,
maior facilidade de aquisicdo de automoveis) e dos meios midiaticos/virtuais
de comunicacao (Internet, televisdo, radio). O segundo remonta ao
movimento neo-rural, realidade que promove a “transformacdo do campo em
espaco de lazer ou mesmo de residéncia principal para integrantes de
camadas médias da populacdo urbana que buscam uma qualidade de vida
diferente (e ‘melhor’) daquela a que estdo submetidos na cidade”
(CARNEIRO, 2002, p. 226). Nesse Ultimo, percebe-se uma nova
representagcao social sobre o “rural”, cuja ideia do atraso, do isolamento, do
vazio até recentemente obrigatoriamente presentes e definindo este espaco,
sé@o substituidos por conceitos de qualidade de vida, protecdo da natureza,
relagbes face a face etc., sustentando, agora, uma valorizagcado positiva da
natureza e da cultura local.
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Nessa nova reconfiguracéo do rural que da estofo a multifuncionalidade
e ao movimento neo-rural, surge o turismo como uma das atividades que
também ressignifica o lugar. Para Carneiro (2002, p. 226), “introduz
mudancas nos habitos e praticas de vida das pequenas localidades”, e
também instala processos de aculturacdo que produzem efeitos negativos e
positivos sobre a populacdo nativa. Como consequéncia disso, Carneiro
(2002, p. 226) destaca “a ampliacdo (e diversificagdo) do mercado de trabalho
em certas regibes de vocacao turistica, e a criacdo de necessidades e
desafios para a populacdo desses territérios que se tornam socialmente cada
vez mais complexos”.

Essas condicdoes s&o impostas a partir da nova organizacao
socioeconO6mica estabelecida pela multifuncionalidade e pela pluriatividade,
consequentes dos novos transitos e verificadas na localidade, que agora
passa a ser concebida mais como um destino receptor turistico do que o lugar
de vida de um determinado grupo humano. No caso que aqui nos interessa
verificamos ocorrer tais realidades, oferecendo, portanto, estofo a reflexdo
apresentada por Carneiro, 2002 e outros estudos da area.

Resultados e discussdes

A construcdo de informacdes, por meio de entrevistas, caderno de
campo e documentos, nos permite apontar a multifuncionalidade do espaco
estudado, com profusa pluriatividade, objetivada a partir de atividades
associadas ao turismo na regido do litoral piauiense, se expressando mais
fortemente na propria comunidade Barra Grande, campo da pesquisa, que se
destaca pela vocacao turistica do segmento de sol e praia, de natureza
global.

Apesar das condicdes fisicas e da infraestrutura deficientes para a
rapida expansdo da atividade, tem ocorrido um largo desenvolvimento do
turismo nos udltimos vinte anos, o que tem trazido uma série de investimentos
financeiros ligados a rede hoteleira, muitos com padrdes bastante exigentes,
tendo em vista que a maior parte do publico consumidor pertence a camadas
de consumidores mais elevadas economicamente, embora haja, ainda que
em menor expressao, grupos de turistas e excursionistas ligados ao turismo
de massa, com menor poder aquisitivo, mas estes ndo se constituem como
publico alvo dos investimentos referidos.

Quanto a nova dinamica territorial, o didlogo estabelecido nas
entrevistas possibilitou conhecer o comportamento dos nativos informantes
acerca da mesma e dos novos processos de trabalho instaurados a partir da
expansdo da atividade turistica global na comunidade. Nessa perspectiva,
uma das entrevistadas, Mariana, descreve como tem vivenciado essa nova
condicéo:

Olha, mocgo, o bom de ter arrumado um emprego € a certeza
do dinheirinho no final do més, né? Quando eu ajudava minha
mae com as coisas de casa e meu pai com a lida na pesca,
eu num tinha muita chance de ganhar um dinheiro pra
comprar minhas coisinhas. Tudo era muito dificil e o dinheiro
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[que recebia] era muito pouco, mal dava pra comprar as
coisas pra dentro de casa. Agora, ndo. Agora o salario que
ganho aqui na pousada da pra eu me ajeitar. Entdo, td bom,
ne?

A informante relata a dificuldade de obtencdo de renda frente as
atividades familiares tradicionais, principalmente por pertencer ao género
feminino e, por isso, ndo dispor de uma funcdo especifica de trabalho que
possibilitasse adquirir uma renda fixa mensal, o que é mais facil as pessoas
do género masculino, neste caso. Destacamos a condicdo de género em
funcdo da natureza do trabalho realizado - a pesca - e de sua localizagdo na
cultura local, o que seguramente aprofunda as dificuldades para o género
feminino. Entretanto, queremos destacar a pluriatividade em Barra Grande,
remontando ao mesmo sentido dado por Carneiro (2002, p. 225), a qual
afirma que “essa prética pode significar tanto um mecanismo da estratégia de
reproducao social de familias sem condi¢cdes de se manterem exclusivamente
com a atividade agricola” ou de se relacionar as mudangas no padrao de
exploracdo econdmica vigente na localidade, no caso em tela, a introducéo do
turismo como atividade econ6mica. No caso de Mariana, 0 que a qualifica
como pluriativa é a continuidade das jornadas em atividades no grupo familiar,
ajudando os pais nas atividades tradicionais, como destaca: “ei, mo¢o, mas
em casa eu ajudo meu pai e minha mae... num esqueci deles, nao, viu?”.

Analisando do ponto de vista econbGmico-financeiro, ainda cabe
mencionar o efeito multiplicador sobre a renda dos nativos (KRIPPENDORF,
2001) a partir de uma nova base econdémica promovida pelo turismo, o que
nao quer dizer que isso esteja melhorando a vida da populacédo nativa, mas
apenas acrescentando renda monetéria a localidade, por enquanto.

No que se refere ao deslocamento de identidade como parte do
processo de desenvolvimento do turismo global nas comunidades locais,
observamos o mesmo a partir do contato direto e da interacdo social que ha,
ainda que de forma limitada e reduzida, e do contato hostil na relagéo entre
empregado e cliente. E o que identificamos quando Mariana diz que “aos
poucos a gente vai imitando o jeito deles, né? Eles se vestem com roupas
bonitas, os cabelos sdo diferentes e a gente acha bonito. Muitas das minhas
amigas gostam de imitar eles, eu imito pouco”. Ao tempo que fala, é possivel
perceber o esforco que faz para falar bem dos turistas, como se
pertencessem a uma cultura superior a sua, evidenciando a condicao
assimétrica dos contatos. Nesta situacao, ndo ha, a primeira vista, um esforco
na relativizacdo das culturas, provocando a hibridizac&o cultural, no sentido
dado por Canclini (2008, p. 24) quando a entende como “processos
socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que existiam de
forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e
préaticas”, obviamente democratizando os contatos culturais.

O que verificamos foi 0 movimento no sentido da superagcao de uma
cultura (a local pela global), o que incide contra a manutencdo dos tracos
culturais tradicionais. Dessa monta, esse aspecto remete as descontinuidades
(GIDDENS, 1991) dos processos identitarios resultante da modernidade e do
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avanco e do interesse do capitalismo, como parte de um extenso processo de
globalizacdo, homogeneizando as culturas, como assevera Hall (2015).

Em situacdo semelhante a de Mariana quanto a pluriatividade, Artur se
apresenta como um trabalhador assalariado que encontrou na atividade do
turismo uma “chance” de “mudar de vida”, como coloca:

[...] ndo dava mais pra viver da pesca, de ajuntar uma coisa
aqui e acola pra ganhar uns trocados que nem dava pra
ajudar direito [nas despesas] em casa. Antigamente até dava
muito, mas agora o peixe ficou mais dificil de pegar. Al,
apareceu uma chance de mudar de vida e eu nédo pensei
duas vezes. Ai, eu trabalho aqui e nas horas vagas eu ajudo
em casa, também, né? Porque sé isso aqui (o trabalho na
pousada) num d4, ndo. A familia é grande, tem irméo
pequeno, ja tem filhos, ai, a coisa complica mais, né?

Assim como Mariana, Artur compde sua renda com 0 emprego e as
atividades tradicionais, de modo pluriativo. Com isso, podemos apontar que a
pluriatividade é presente entre os jovens de Barra Grande, o que garante a
permanéncia juvenil na comunidade, conforme apontam as palavras de Artur:
‘o bom disso € que a gente ndo precisa mais ir embora, aqui mesmo tem
emprego”, o que pode ser compreendido, nesse caso, como “a reversao do
ritmo do éxodo rural-urbano” (CARNEIRO, 2008, p. 17), uma vez que tem
possibilitado o retorno de alguns nativos que partiram em busca de trabalho
em outras cidades e estados. A realidade realcada por Artur surge como uma
das razbes para que os locais indiguem como positiva a presenca dos
empreendimentos 0s quais acessam 0s postos de trabalho, sendo-lhes
furtado o entendimento de que esta presenca também gera nova situacdo
social, como a proletarizacdo juvenil, por exemplo, que é quem gera e justifica
a imprescindibilidade do emprego na atualidade. A partir dessa nova
configuracdo encontrada neste ambiente rural, ha de se presumir que novas
sociabilidades se engendram, em face da intersecéo de diferentes atores, “de
dentro” e “de fora”.

Em meio as percepcdes positivas, como em relacdo ao incremento da
renda monetaria e a permanéncia dos jovens na comunidade nativa, o
desenvolvimento do turismo global traz, também, consequéncias negativas de
maior monta, mais facilmente identificAveis pelos nativos, levando-os a
relativizar as supostas vantagens. Para Mariana, o turismo possibilitou muitos
acréscimos a comunidade, mas também concentrou o aumento de problemas:

A gente vé o turismo e pensa que tudo séo flores, mas nao &,
ndo, viu? Tem as drogas. Maconha é fichinha, agora é crack,
€ po (cocaina). Eu ndo sei como fica, porque muitos jovens
séo fracos, ai acabam gostando e quando vao ver, ndo saem
mais desse mundo. Olha, pior ainda é a prostituicdo. Um
bocado de meninaszinhas ai j& sdo preparadas pra eles
(turistas). Dao bebidas pra elas, ddo presentes, ai fica mais
facil.
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Esses impactos negativos no ambiente de Barra Grande ja foram
encontrados por outras pesquisas, embora sem maior aprofundamento por
ndo contemplarem os objetivos do estudo (CUNHA; MELO; KANITZ, 2014).
No cotidiano local, o que se pode ver é que ao longo do tempo a situacao néo
foi corrigida e a populacéo nativa se vé ameacada pela falta da gestéo publica
gue ndo se ocupa de planejamento de acdes sociais, visando dar maior
controle e maior rigor quanto a operacionalizacdo da atividade, que
visivelmente acumula prejuizos socioambientais. Dessa desigual relacao,
convém destacar que O turismo, a0 mesmo tempo em que proporciona
maiores investimentos econdémicos e maior circulacdo monetaria, gera e
impulsiona impactos negativos sobre a sociedade e o meio ambiente. O
descontrole de tal situacédo pode resultar na rejeicdo da atividade por parte da
populacdo nativa que antes nao estava exposta aos referidos problemas,
conforme conclui Oliveira (2008).

De forma mais evidente, Krippendorf (2001, p. 87) complementa:

O resultado é que se chega a uma incompreensdo mutua, em
vez de um entendimento entre os povos. As vezes, chega-se
ao confronto, em vez do encontro. E, até mesmo, no pior dos
casos, ao desprezo, em vez do respeito. Os turistas
desprezam estes autdctones “subdesenvolvidos” os quais, em
contrapartida, desprezam estes estrangeiros “liberados”.

Um aspecto relevante na comunidade Barra Grande a partir da
intensificacdo do turismo, sobretudo quanto aos jovens, estd nos processos
culturais e identitarios. Quanto a isso, Artur revela que grande parte de seus
amigos séo influenciados pela cultura estrangeira, adotando desde roupas
diferenciadas a bonés, cortes de cabelo, dancas, falas, entre outros,
denotando uma nova forma de consumo, baseada em artigos estrangeiros, 0
gue pouco dialoga com a cultura tradicional local, conforme segue seu relato:

Aqui na Barra Grande todo mundo quer imitar os gringos.
Tem moleque ai que nem quer mais paquerar as meninas
daqui, ndo, s6 querem se aparecer pras de fora. Eles se
vestem igual os turistas, tudo de boné e roupa parecida.
Quem vé pensa... [risos]. Eu, ndo. Eu valorizo meu lugar, sou
como 0s antigos e acho que esta certo (sua escolha), porque
temos que valorizar o nosso, né? Mas eles, ndo. Eles sO
guerem ser igual os gringos.

Desse modo, pode-se retomar a discussédo de Hall (2015) acerca das
identidades partilhadas, que se estendem aos consumidores de produtos
globais ao utilizarem as mesmas mensagens e imagens, mas, nesse caso,
atentando ao encontro de individuos dispares que ocupam, ainda que por
tempo limitado, um mesmo lugar, o qual esta sendo deslocado pelo processo
de globalizacdo que tende a homogeneizar 0s processos sociais e culturais,
deslocando-os a uma nova ordem determinada por uma cultura dominante e
de consumo. E pertinente ressaltar este aspecto dominante de uma das
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culturas, posto que nas interaces as questdes de ordem politica ndo ficam
esquecidas e no mercado global de identidades a valoracdo de cada uma vai
estar posta, como se refere o entrevistado.

Assim como Artur, Mariana também traz consideracfes acerca do
discurso hegemonico utilizado pelas empresas investidoras na comunidade
da Barra Grande, no que se refere a oferta de emprego a populacdo nativa:

Vocé vé o meu caso, mas nem todo mundo tem a mesma
chance [de conseguir um emprego]. Eu t6 aqui mesmo, mocgo,
porque eu preciso. Nao que o trabalho seja ruim ou pesado, é
porque é diferente demais de tudo o que a gente ja fez,
porque aqui € cheio de umas palavras em inglés, e a gente as
vezes ainda tem que falar com eles (turistas). No inicio era
mais pior, porque diziam que tinha emprego pra todo mundo,
mas pra nés [nativos] s6 sobrava era limpar chdo, na
constru¢cdo, no pesado mesmo, viu? Quem fica com o0s
emprego (de melhor qualificagdo e que sdo melhor
remunerados) é as pessoa de fora... [...], de Parnaiba tem é
muita gente, porque tem que falar inglés, e eles tém estudo, a
gente num tem muito, ndo.

O argumento mais comum que se apresenta no mercado em relacéo
ao apresentado por Mariana € que a populacdo local ndo esta qualificada
para acessar as vagas de emprego abertas com o0s empreendimentos
(CORIOLANO et al., 2009), tanto no turismo quanto ao processo que ocorre
nas fazendas de soja na regido do Sudoeste Piauiense (SILVA, 2013).
Notadamente, a populacdo local € qualificada para o seu modo de vida
tradicional, seja a agricultura ou seja a pesca. O que as contingéncias
socioculturais impostas pelas empresas vém revelar sdo os choques culturais,
0S quais nao tem feito parte nem do célculo econémico, nem do célculo de
risco e prejuizos para os locais. Claro esta que, portanto, que se trata de uma
escolha politica no que respeita a que tipo de desenvolvimento local se busca
e a quem o mesmo beneficiara. Tanto é assim, que, no litoral e nos cerrados,
muda a atividade econdmica, mas ndo mudam as contradi¢cdes resultantes
das acbes implementadas, partidarias do desenvolvimento capitalista que
apenas objetiva maximizar seu lucro. Dessa realidade origina-se a
desigualdade social a partir da concentracdo de renda na mao de poucos,
além das demais questdes levantadas.

Outro fator elencado pelas pessoas informantes diz respeito as
alteracdes que a comunidade sofreu quanto ao ritmo e aos modos de vida,
consideragdes que refletem uma nova dinamica do espaco social local. Neste
sentido, Marcos revela que “a gente agora tem uma nova rotina, porgque
temos horarios, viu? Antigamente, ndo, a gente nem ligava pra isso. Agora, a
gente convive com todo tipo de gente, e iSso mexe com 0 noSso jeito de ser,
eu agora vivo como se fosse na cidade grande”. As palavras de Marcos
demandam refletirmos sobre o que Lefebvre (1978, p. 15) trata como tecido
urbano, “que define la “sociedad urbana” va acompafnada de una lenta
egradacion y desaparicion del campo, de los campesinos, del pueblo, asi
como de un estallido, una dispersion, una proliferacion desmesurada de lo
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gue antafo fue la ciudad”, manifestando um significado de urbanidade, tanto
espacial como social. Nao desejamos com isso apontar que Barra Grande
esteja se configurando em uma sociedade urbana, mas chamar a atencao
para o ritmo das trocas rurais e urbanas, além da assimetria que localizamos
nas narrativas. As falas permitem-nos inferir que o sentido do tecido urbano
apontado por Lefebvre (1978) age sobre Barra Grande, alterando os
tradicionais sistemas de costumes e valores, introduzindo novas praticas
sociais e espaciais, cujos resultados determinam um ritmo cotidiano distinto
daquele ao qual o nativo estava habituado e que vem sendo modificado pela
cultura global que ali aterrissa.

O que observamos em relacdo aos trés informantes acerca do tema da
“pluriatividade”, é que todos asseguram que o assalariamento obtido junto as
empresas turisticas do ramo da hotelaria contribuiu para um ganho monetario
maior, com destaque ao acréscimo de renda no grupo familiar. Entretanto,
Artur, Mariana e Marcos continuam a ajudar suas familias no desempenho de
funcdes ligadas a pesca, a pequena producdo de animais e a comercializacao
de alguns produtos de origem agricola, ainda que de forma bastante residual.
Quanto a multifuncionalidade e a pluriatividade, encontramos que as familias
nativas desenvolvem outras atividades econdomicas ligadas, agora, ao
turismo, de modo que a atividade agricola ou a lida com a pesca néo sejam, a
priori, as de maior monta. Tal realidade de trabalho (re)configura um espaco
social diverso do tradicional, mostrando um rural em adaptacdo as novas
dindmicas socioculturais trazidas pela cultura e economia globais. Por esta
razdo, este trabalho estabeleceu contato com duas familias de moradores
nativos que resolveram diversificar suas atuacdes, aderindo as novas
dindmicas locais decorrentes do turismo, resultando no investimento em
empreendimentos proprios como meio de reproducdo do grupo familiar em
um cenario cada vez mais dificil a populacao nativa.

Inicialmente, as familias entrevistadas perceberam que poderiam
ganhar dinheiro modificando seu espaco de convivéncia e algumas de suas
praticas. Tratam-se de pequenos investimentos nos setores de alimentos e
bebidas e da hotelaria, que despertaram a atencédo dessas familias nativas,
as quais passaram a formatar planos de abertura de negdcios proprios,
comportando economicamente os membros da familia. Assim, foram criados
dois estabelecimentos comerciais: um restaurante e uma pousada.

O restaurante, a principio, traz relacdo direta com as atividades
tradicionais ainda em execucéo pela familia, como aponta D. Maria, matriarca
da familia:

[...] foi uma ideia do meu filho. Ele viu os pessoal de fora
abrindo um monte de restaurante, né? Ai, ele teve a ideia da
gente montar uma coisa parecida, sabe? Porque eu ja sabia
cozinhar e fazia aqui e acola uma comidinha pra vender. Meu
marido, coitado, saia pro mar e voltava com os peixe dele,
mas nem sempre isso dava pro nosso sustento, tinha que
vender uma parte. Ai, o Pedro (filho) foi e inventou da gente
mexer com isso. Hoje trabalha nés tudin [da familia], num tem
ninguém de cara pra riba.
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Além das questdes ja apontadas, ressaltamos a perspectiva da
multifuncionalidade deste rural em analise. Aqui, entdo, prevalece a ideia de
Wanderley (2000) quando propde a emergéncia de uma “nova ruralidade”,
acompanhando os percalcos aos quais esta exposta. Do ponto de vista das
praticas locais, percebemos que esta ndo é uma relagéo livre, mas constituida
em Unica saida frente a expansao do capital e da ordem geral da globalizacao
dos processos que ali aportam derivados do turismo. Assim, neste rural
vivido, a dimenséo local fica subsumida as novas realidades, impostas pelas
novas dinamicas. Aos sujeitos, resta a adaptacdo. Devido ao aumento da
demanda nos periodos de alta estacéo (carnaval, férias de julho, final de ano),
a familia contrata profissionais extra, privilegiando o0s nativos, com
assalariamento temporario. E quando migram dos antigos papeis de vizinhos
e assumem 0s novos papeis de patrdes, selando as novas relagcdes mercantis
na comunidade.

Alheia a violenta dindmica, D. Maria sente os efeitos da globalizacéo
sobre o negdcio da familia, afetando ndo apenas a maneira de trabalhar, mas,
também, os costumes locais e, até mesmo, a propria cultura tradicional, como
relata:

[...] € complicado, aqui a gente luta muito, todo dia. Olha, eles
quer que seja do jeito deles [turistas]. Tem que ter maquina
de cartao [de crédito]. As comida tem que ser do gosto deles
e nés acha tudo isso complicado. A gente faz € um peixin
frito, uma coisa simples, né? Porque nés num sabe fazer
aguelas coisas chiques que eles come. A gente quer que eles
coma igual a gente, que prove do sabor das nossa comida
mesmo.

Na fala de D. Maria evidencia-se um processo de deslocamento de
atributos identitarios, imposto aos moradores nativos. No caso em tela, had o
complicador pelo fato dos locais ocuparem o lugar de quem precisa vender
uma mercadoria, em tese, precisando se ajustar com menos resisténcia.
Todavia, mesmo neste contexto, ha resisténcia por parte de alguns: “eles tém
€ que entender que aqui € do nosso jeito” (fala de Pedro, filho de D. Maria).
Exemplos como este s6 reforcam a ideia de que nestes lugares explorados
pelo turismo global, persiste uma forte resisténcia por parte da populacéo
nativa, no sentido de alguma manutencdo da cultura local; processos que
legitimam a sua identidade, cada vez mais ameacada pelos fluxos globais de
consumo, como aponta Hall (2015).

Outro exemplo de resisténcia cultural e de identidade € encontrado na
familia comandada pelo Sr. Carlos, que abriu uma pousada familiar. Ele conta
gue foi dificil, no inicio, pela dificuldade de recursos, estruturar o espaco fisico
de sua propriedade e adequa-lo para transformar em um estabelecimento que
pudesse receber hdspedes, conforme seu relato:

Ah, foi dificil, muito dificil. As pousada dos gringo era tudo
chique, viu? Mas, também, era tudo igual [a padronizacao
global]. A nossa, ndo. Aqui é tudo natural, feito mesmo pela
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gente, entdo € mais parecido com a gente, tem a cara da
nossa comunidade [...]. Eu acho mais bonito, porque

7

valorizamos 0 que € nosso, da nossa terra, do lugar onde
nascemos e se criemos.

Aqui, mais uma vez, observamos a cultura globalizante imprimindo o
modelo homogeneizador sobre os processos culturais e identitarios locais.
Mais ainda, no caso do Sr. Carlos ha um destague quanto & nocdo de nao
lugar. O turismo global cria instalagbes padronizadas para comportar 0 seu
publico, os quais pagam por servi¢cos e produtos compativeis ao seu poder de
compra. Estes estabelecimentos, geralmente, fogem a regra da arquitetura
local, bem como utilizam materiais e outras matérias primas originarias de
outras regides do mundo, desprezando os materiais em abundéncia no local
por serem considerados como de baixo valor. Adotam um elevado nivel de
acabamento e um gosto de uso do espaco diferente do que se pratica na
comunidade. No caso especial dos resorts e das grandes cadeias de hotéis,
em relevo, sdo espagos comuns e padronizados, 0s quais produzem
encontros a partir da reunido de um punhado de pessoas em relacdes, muitas
das vezes, an6Gnimas. Isso leva a constatacdo do aparecimento dos nado
lugares, pois se difere do sentido de lugar dado por Augé (2012, p. 73), o qual
argumenta que “o lugar se completa pela fala, a troca alusiva de algumas
senhas, na convivéncia e na intimidade cumplice dos locutores”, o que nao é
observado, em geral, na maior parte do publico turistico que frequenta resorts.

No que se refere aos frequentadores, destacamos a estranheza que se
efetiva em relacdo aos trabalhadores e vizinhos de tais estabelecimentos. Sao
mundos inteiramente justapostos, que nao se fundem. Os sujeitos praticam o
mesmo espaco, mas sob perspectivas, necessidades, desejos e poderes
diferenciados. Dessa relacdo pode nascer tanto a necessidade de copiar a
cultura que chega, como de resistir a ela, como muito claramente deixam
perceber as narrativas dos sujeitos entrevistados. Isso confere ao estudo
pontos de encontro com a literatura acessada, no que respeita as relacdes
globais versus locais e seus possiveis desdobramentos de subsuncdo ou
resisténcia. Claro, neste caso trazemos também as narrativas evidenciando a
assimetria das relacdes verificadas.

Considerag®es finais

Diante das informacdes construidas e discussbes empreendidas, nos
foi possivel apontar que ha evidéncias de uma nova dindmica socioeconémica
e cultural verificada na comunidade Barra Grande, ap0s a operacionalizacao
do turismo global. Este fato vem modificando n&o apenas o ritmo de vida da
populacdo nativa, mas o espaco rural e 0s processos socioculturais ali
existentes.

Do ponto de vista das pessoas, ficaram evidenciadas as criticas quanto
aos prejuizos identificados como diretamente decorrentes da implantacéo de
atividades regulares e massivas do turismo na localidade. Foram apontados
os efeitos prejudiciais a sociedade local e ao meio ambiente, pois se trata de
uma atividade econdmica que faz uso ostensivo das rela¢des sociais, do solo,
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da adgua e da paisagem para o seu melhor desempenho e consolidacédo
econdmica. Essa realidade configura um quadro de multifuncionalidade do
espaco rural, conforme as categorias analiticas permitem enxergar. N&o
obstante a clareza com que os locais percebem os problemas, também
encontramos avaliagdes positivas do turismo, em fungdo da nova atividade
econdmica “solucionar’ as dificuldades que foram surgindo quanto a renda
das familias; entretanto constatamos que a promessa do pleno emprego nao
se confirma, deixando de fora do processo inumeros sujeitos locais,
penalizados pelas insercbes de agentes de fora, em funcdo desses
apresentarem melhores credenciais para os postos de trabalho de melhor
nivel oferecidos. Além disso, a performance dos salarios, também em funcao
do subemprego disponibilizado, ndo tem sido capaz de dar o suporte
necessario as familias. E neste contexto que temos o aparecimento da
pluriatividade que associando atividades laborais tradicionais com aquelas
advindas das praticas do turismo global tem possibilitado a reproducédo social
do grupo familiar. De forma mais ampla, a capitalizacdo dos jovens hoje
proletarizados aparece como uma “grande chance” para mudarem de vida,
acenando para a realidade de que as atividades tradicionais poderdo ser
superadas por ocupacdes funcionais de pouca habilidade nos
empreendimentos hoteleiros e do setor de alimentos e bebidas.

Enquanto isso, identificamos uma populagdo nativa que nao esta
inteiramente de acordo com tantas intervencdes em seu territorio, impondo
uma dinamica socioespacial que impacta ndo apenas a forma como devem
trabalhar e prover o sustento, mas o seu modo de vida e, sobretudo, sua
visdo de mundo e suas identidades. Isso tem possibilitado o surgimento de
alguma reflexividade por parte das pessoas nativas, no sentido da resisténcia
das identidades locais e de sua cultura tradicional. Conforme hoje se
encontram, se mostram hibridizadas, numa relacdo assimétrica, portanto
sentidas como ameacgadas pela cultura de consumo do outro que ali aporta,
resultante do turismo global operacionalizado na localidade.

Assim, a comunidade Barra Grande vive um dilema provocado pela
insercdo de ordem mormente econbmica que vem sofrendo, com
repercussdes sociais, culturais e ambientais, o que vem transformando a
realidade da populacédo nativa.

Nesse sentido, é possivel apontar que um minucioso e detalhado plano
de desenvolvimento participativo, que partisse da escolha politica de priorizar
as necessidades materiais e simbdlicas da populagéo local, poderia melhor
equilibrar a atividade, garantindo alguma convivéncia cultural emancipatoria e
equidade social dos implicados. Assim orientada, a exploracdo comercial do
turismo poderia ocorrer levando em consideracdo a manutencdo das
tradicbes locais e dos processos socioculturais e identitarios, o que
responderia por um esperado desenvolvimento oportunizado pelo turismo,
propiciando a interagdo e o0 encontro desejaveis entre turistas e nativos,
dentre outras questdes de igual monta ja abordadas.
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Notas:

1 Roteiro turistico em que um condutor de visitantes leva os turistas aos locais em que séo
encontrados 0s cavalos-marinhos, retirando-os do ambiente natural através de um
instrumento feito de vidro (semelhante a um pequeno aquario) e torna visivel aos turistas, que
tiram fotos. A viabilidade da pratica desse roteiro € questionada, pois muitos ambientalistas
alertam para os riscos que o animal sofre, podendo leva-lo a morte e a consequente extingéo,
dada a sensibilidade dos animais.

2 O efeito multiplicador sobre a renda, na perspectiva de Krippendorf (2001) e Ignarra (2001)
leva em consideracdo os movimentos financeiros (empregos, investimentos e circulacédo)
alocados sobre a destinagéo turistica receptora e/ou emissora. Do ponto de vista politico, este
€ um aspecto comumente reproduzido no discurso hegeménico empresarial, na disputa pelos
dividendos advindos de incentivos fiscais e financeiros a instalacdo dos projetos globais de
turismo.

3 Encontramos paralelo no estado do Piaui quanto ao controle politico estabelecido por
grupos externos observando o que ocorre na regiao Sul, na regido dos cerrados piauienses,
em que grupos dominantes chegam ao limite de propor a divisdo do estado em dois, criando
0 estado do Gurguéia, com vistas a hegemonizar o comando local e regional dos interesses
em disputa (SILVA, 2013).
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