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RESUMO

Vislumbrando a necessidade de estudos que facam abordagem critica a respeito da
contribuicdo dos eventos para o desenvolvimento das localidades turisticas no
Brasil, julga-se necesséria a produgéo de trabalhos dessa natureza. Dessa forma, o
presente artigo objetiva analisar os eventos como estratégia de desenvolvimento
dos destinos turisticos. A metodologia foi caracterizada como exploratéria, uma vez
que busca e mostra de que forma os eventos podem contribuir para o
desenvolvimento do turismo nos destinos sedes, utilizou-se a abordagem teérica do
tema, a partir de textos em periédicos nacionais e internacionais e livros sobre o
tema pesquisado, além de analise documental, respaldando os resultados
apresentados no trabalho. Finalmente, percebeu-se que os eventos contribuem
para o desenvolvimento local e do turismo, dadas as suas caracteristicas de
consumo do espacgo turistico e fomento socioeconémico. Possuem elementos
fundamentais para o desenvolvimento de uma localidade como: a atracdo de
investimentos, promoc¢ao do turismo, acdes urbanas, e parcerias publico-privadas,
como o caso do Festival Folclérico de Parintins.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo; Eventos; Eventos Culturais; Desenvolvimento Local;
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ABSTRACT

Envisaging the need for studies which have critical approach regarding the
contribution of events for the development of tourist locations in Brazil, it is
considered necessary to produce work of this nature. Thus, this article aims to
analyze the events as a development strategy of tourism destinations. The
methodology was characterized as exploratory, since it searches and shows how
events can contribute to the development of tourism in the destinations
headquarters, it used the theoretical approach of the subject, from texts in national
and international journals and books on the topic researched, and documentary
analysis, supporting the results presented in the study. Finally, it was realized that
events contribute to local development and tourism, given their consumption
characteristics of the tourist space and socioeconomic incentives. They have key
elements for the development of a locality as: attracting investment, promoting
tourism, urban actions, and public-private partnerships, such as the case of
Parintins Folklore Festival.
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Introducao

A primeira vista, testemunhar a cultura de localidades do interior do
Brasil significa a observacdo da diversidade de formas com as quais esses
padrdes culturais se manifestam. Se a cultura aparece como festa ligada ou
nao a religides populares, isso quer dizer que necessariamente tem-se a
configuracdo do acontecimento cultural, do evento cultural, do festival.
Nesse caso, 0 encontro espaco-temporal entre pessoas com objetivos
especificos pré-destinados diz respeito a objetivos relacionados ao festejar,
brincar, e participar do éxtase coletivo que caracteriza a festa publica e
coletiva, o sagrado e o conceito de comunidade.

O ajuntamento e as relagbes face-a-face proporcionadas pelo
encontro no processo das relacdes sociais de individuos e grupos externos
ao contexto da comunidade (visitantes) pressupdem também a necessidade
de organizar essa recepc¢ao. Desse modo, o turismo se serve e apreende 0s
eventos culturais festivos ao mesmo tempo em que torna possivel a
participacdo de um publico maior nessas festas. Esse aspecto indica as
profundas relagdes entre a festa e o turismo, e, portanto, entre o evento
cultural e o turismo, juntamente com outros diversos eventos especiais
relacionados a encontros das associagcbes culturais e cientificas,
competicdes esportivas e outros.

O turismo tem se manifestado como atividade de cunho econémico e
social para as localidades onde o mesmo se instala. Sua conjuntura
proporciona se planejado de forma coerente, beneficios relevantes, porém
pode também acarretar problemas de ordem social. De uma forma geral, a
atividade turistica tem tido destaque em todo mundo e no Brasil ndo tem sido
diferente, apesar das poucas acbes de planejamento que realmente
lograram éxito, a atividade vem crescendo principalmente com o aumento do
turismo interno e dos fluxos estrangeiros, proporcionando aos destinos
maiores opgdes de desenvolvimento econémico e social.

Um dos aspectos que tem contribuido para o incremento de algumas
localidades sdo os eventos culturais e festivais, que aqui sdo estudados
enquanto possiveis promotores do desenvolvimento local e do turismo, e
que para sua efetivagao necessitam de infraestrutura especifica, e tém como
contrapartida promover beneficios a localidade receptora. Os eventos
culturais e os festivais tém proporcionado aos destinos sedes a oportunidade
de promover a atividade turistica, tendo em vista que os participantes
também sdo consumidores dos servicos turisticos das localidades que
visitam para participar de um evento, podendo até realizar atividades
paralelas aquela que motivou sua viagem.

Diante desse contexto, sdo pertinentes os estudos académicos que
buscam explicar a dindmica existente entre a realizagao de festivais culturais
e folcléricos e o desenvolvimento local e turistico das localidades sedes.
Dessa forma, o presente artigo tem como objetivo analisar os festivais
culturais, que sado grandes eventos, como estratégia de desenvolvimento
local dos destinos turisticos,evidenciando o cenario brasileiro da realizacao
de grandes eventos, identificando de que forma as destinacées podem
utilizar esses eventos como estratégias de desenvolvimento local e do

Revista Brasileira de Ecoturismo, S&o Paulo, v.8, n.2, mai-ago 2015, pp. 251-272. 252



Eventos Culturais como estratégia de fomento do turismo: andlise do Festival Folcldrico de
Parintins (AM)

turismo, e por fim analisando os impactos socioeconémicos gerados a partir
da realizacao de eventos nos destinos sedes.

Quanto aos desdobramentos metodologicos, a pesquisa se
caracteriza como exploratéria, uma vez que busca e mostra de que forma os
eventos culturais podem contribuir para o desenvolvimento do turismo nos
destinos sedes, fazendo inicialmente um debate teérico a respeito do
assunto. Utilizou-se inicialmente abordagem teérica do tema, sendo o estudo
construido a partir de pesquisas em peridédicos nacionais e internacionais,
assim como relatérios de pesquisa sobre o tema. Como subsidio para
apresentacao de dados sobre os eventos culturais no Brasil, foi feita uma
andlise de documentos que mostram a dindmica dos grandes eventos no
pais, respaldando os resultados apresentados no trabalho. Nesse contexto,
€ apresentado o caso do Festival Folclérico de Parintins (AM) destacando o
impacto dessa festa no desenvolvimento do municipio amazonense.

O presente trabalho se justifica com base nessas inquietacdes, uma
vez que a academia tem papel importante na problematica e solucao de
questbes deste tipo, fazendo um diagnéstico do ambiente estudado e
posteriormente propondo solugdes para possiveis problemas. O trabalho tem
como questdo problema: de que forma os eventos culturais e festivais
podem contribuir para o desenvolvimento dos destinos turisticos?

O desenvolvimento local sustentavel de um destino turistico acontece
quando se promove de forma igualitaria beneficios sociais, ambientais e
econOmicos para a comunidade receptora, contribuindo para a coexisténcia
das atividades cotidianas dos residentes e a visitacdo dos turistas, havendo
um consumo consciente do espaco e dos elementos que o compde por
partes dos Vvisitantes, respeitando a cultura enddgena, gerando
reciprocidades entre os principais agentes da atividade turistica, o residente
e o visitante. Dessa forma, os festivais podem vir a contribuir para
concretizacdo do desenvolvimento dos destinos, e estudos como esse sao
necessarios uma vez que o debate sobre os efeitos do turismo e a existéncia
de indicativos que comprovem a efetiva contribuicdo desses eventos para o
desenvolvimento das destinacbes turisticas sdo temas recorrentes nas
pesquisas e planejamento do setor.

Desenvolvimento, turismo e eventos culturais: uma abordagem teoérico-
histdrica

O turismo ¢é visto como atividade econémica com vasta potencialidade
geradora de efeitos na maioria das vezes observados como “positivos”. Esse
papel é geralmente reforcado por planos e programas de governos na maior
parte dos paises que optam pelo turismo e incentivam o desenvolvimento da
atividade para fomentar a geracdo de empregos e renda e a entrada de
divisas. Essa questao diz respeito a possibilidade do turismo desenvolver as
comunidades receptoras e 0s locais que investem na sua organizagao e
planejamento. Dessa forma, o turismo contribuiria para fomentar aspectos do
desenvolvimento, e principalmente do chamado desenvolvimento local
enddgeno.

Constituir meios pelos quais as sociedades possam se organizar de
forma igualitaria entre as classes configura-se como uma necessidade no
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contexto da globalizacdo. O processo de desenvolvimento de um pais ou
regiao deve ser pautado e planejado nesse sentido, pois s6 assim os efeitos
necessarios e desejados pela populacdo ali existente poderdo ser
alcancados.

Diante das ideias que caracterizaram principalmente o final do século
XX e pautaram o debate sobre desenvolvimento e dos problemas causados
pelo uso indiscriminado de recursos naturais, percebe-se a necessidade de
buscar cada vez mais meios que possibilitem o desenvolvimento da
sociedade de forma global, respeitando os principios da sustentabilidade,
uma vez que se vive atualmente um periodo de alto indice de consumo de
recursos que irdo fazer falta futuramente, existindo ainda a preocupacao
com os individuos que compdem essa sociedade, dando-lhes os meios
necessarios para a sua reproducao.

Sachs (1993) produziu reflexos sobre os modelos tradicionais de
desenvolvimento e  apresentou dimensbées do que chama
“ecodesenvolvimento”, para ele o desenvolvimento ocorre quando ha uma
sintonia com os principios da sustentabilidade. O autor apresenta a
sustentabilidade na sua dimensdo social, na qual o principal anseio é
possibilitar 0 acesso de toda populacdo as melhorias sociais, de forma que
nao exista nenhum tipo de exclusao, independentemente de classe social;
na dimensdao econOGmica, o processo de gerenciamento e gestdo dos
recursos financeiros mundiais deve ter maior atengdo, “a eficiéncia
econdémica deve ser avaliada mais em termos macrossociais do que apenas
por meio de critérios de lucratividade microempresarial’ (SACHS, 1993, p.
25).

Dentro dessa abordagem, a sustentabilidade ecolégica para Sachs
(1993) diz respeito aos fatores que possibilitam a interacdo com a natureza,
utilizando seus recursos de forma renovavel. A sustentabilidade espacial
surge o equilibrio entre a ocupacgao dos espacgos urbanos e rurais, buscando
melhorar a distribuigéo territorial dos conglomerados humanos. As ideias de
Sachs (1993) tem consonancia com os debates sobre o desenvolvimento
sustentavel, expressos principalmente no Relatério Brundtland, publicado em
1987, e até hoje influenciando as proposicoes da relacdo entre
desenvolvimento, ambiente e politicas publicas.

Todas as dimensbes debatidas por Sachs (1993) sdo fundamentais
no processo de fortalecimento do desenvolvimento local, de forma que os
agentes construtores da sociedade devem estar em sintonia com 0s meios
nos quais estdo inseridos, sendo a comunidade o agente principal dessa
dindmica, pois suas caracteristicas culturais, sociais, seus pensamentos
politicos sdo 0s elementos necessarios e primordiais na construgcdo do
planejamento da comunidade, para Fortunatu e Neffa (2014, P. 61):

[...] o fazer local pode ser considerado como uma estratégia
voltada para o desenvolvimento enddgeno, visto que auxilia
o crescimento econdmico de determinada regido, por
agregar valor a produgéao local movimentando sua economia
e incorporando aspectos politicos, socioculturais e
tecnologicos).
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Dessa forma, o desenvolvimento local tem em suas origens a
concepcao de que a comunidade pode se promover caso haja uma unido
entre todos em busca de um bem comum (MARTINS, 2002). Dentro dessa
discussao, se pode inserir o turismo enquanto atividade promotora do
desenvolvimento local e de igualdades sociais entre os individuos, haja vista
que seu carater econdémico gerador de emprego e renda se destaca dentre
as demais caracteristicas.

No entanto, necessita-se de atencao para os desdobramentos de sua
execucao, pois é preciso atentar-se para pontos importantes como a
participagdo social na atividade, e os seus impactos no meio ambiente
natural e cultural da localidade receptora, uma vez que a chegada de
individuos alheios as logicas locais dos destinos onde irdo permanecer por
um curto espaco de tempo pode alterar a dindmica social do lugar gerando
efeitos positivos ou negativos.

A partir da descoberta de um lugar como destino do turismo, a
comunidade lida com as realidades referentes a uma nova dindmica inserida
na sua localidade, e busca meios pelos quais o turismo se alie as
possibilidades e alternativas de melhoria de sua propria reproducao social,
tentando multiplicar beneficios.

Uma vez que o turismo adquiriu o status de atividade promotora de
desenvolvimento econ6mico e social, o aumento do numero de
investimentos na atividade turistica comeca a modificar e maximizar
beneficios nas localidades receptoras, de forma que todos aqueles
envolvidos direta ou indiretamente sdo atendidos de alguma forma pelas
benfeitorias proporcionadas pelo turismo, e sdo varios os fatores que levam
a efetivacao positiva da atividade, mas nem sempre é possivel garantir que o
turismo possa gerar apenas impactos positivos (TOMAZZONI, 2009).

Nesse cenario, a participacdo da comunidade na tomada de decisdes
€ relevante, pois na medida em que a atividade turistica adentra a uma
localidade, os seus residentes devem ser o0s principais beneficiarios
(TOMAZZONI, 2009), o que na maioria das vezes nao chega a acontecer,
pois a regulacao da atividade turistica por parte do estado tende a beneficiar
0s agentes de mercado, ja que sdo eles os geradores de receitas para os
municipios.

No Brasil, o turismo tem se configurado como uma importante
atividade econdmica e social. Tendo em vista que 0 pais possui diversas
formacdes naturais e manifestagdes culturais que despertam interesse para
visita-lo, o turismo se utiliza mercadologicamente dessas caracteristicas,
gerando algumas vezes efeitos que podem ir ao encontro dos objetivos das
comunidades, e outras vezes gerando efeitos questionaveis do ponto de
vista do desenvolvimento local.

Porém, desenvolver a atividade turistica nao implica dizer que é
apenas necessario ter elementos atrativos aos olhos dos visitantes, precisa-
se de politica publica que garanta o desenvolvimento da atividade turistica e
dos municipios receptores de forma sustentavel, haja vista que com o
entendimento do turismo como atividade de carater relevante
economicamente, inicia-se um ciclo de agbes para garantir tais vantagens
aos destinos, sendo necessaria a criacdo e implantacdo de diretrizes
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especificas para a atividade, de forma que haja uma regulacdo com vistas a
proporcionar melhores condigées aos individuos direta ou indiretamente
ligados a ela (AZEVEDO; FIGUEIREDO; NOBREGA; MARANHAOQ, 2013).

O turismo apesar de poder gerar em alguns casos problemas para os
destinos turisticos vem mostrado que é elemento multiplicador de riquezas.
Segundo o MTUR (2013), a atividade tem se destacado com participacao de
3,7% no produto interno bruto, tendo entre os anos de 2003 e 2009 uma taxa
de crescimento (32,4%) maior do que a taxa de crescimento da economia do
pais (24,6%). Todavia desenvolver o turismo ndo pode ser apenas geracao
de receitas, é promover uma atividade que atende aos anseios de todos os
envolvidos, inclusive a comunidade receptora de forma geral, promovendo
politicas que envolvam os residentes nos debates e decisdes inerentes a
gestao dos destinos turisticos.

Azevedo et. al. (2013, p. 20) expressam a realidade existente no pais
no que diz respeito a participacdo popular na tomada de decisbes em
projetos de interesse comum: “No territorio nacional brasileiro sdo poucas as
experiéncias bem sucedidas quanto a participacdo comunitaria em diferentes
projetos, inclusive nos turisticos”. Nesse sentido, ha um atraso na politica de
desenvolvimento do turismo no Brasil, pelo menos na pratica, uma vez que a
participagdo da sociedade se destaca como essencial no planejamento dos
destinos, pois sdao os residentes aqueles que vivenciam diariamente a
realidade das regides turisticas, podendo eles conceber apontamentos
minuciosos a respeito das fragilidades e potencialidades das localidades
exploradas pelo turismo.

Mesmo com suas fragilidades, o Brasil tem buscado meios pelos
quais pretende promover o desenvolvimento do turismo em toda sua
extensdo, prova disso € que com a criagdo do MTUR em 2003, programas e
planos vem sendo implantados com o intuito de atender os anseios dos
diversos atores do cenario turistico nacional. Dentre essas ac¢des tem-se a
elaboracdo do PNT e do Programa de Regionalizacdo do Turismo (PRT). No
entanto, o pais ainda necessita de outras a¢des que tenham uma eficacia
mais evidente e priorize o turismo como uma atividade de promocéo de bem
estar social, ndo apenas como ferramenta de geragcao de renda.

Os eventos culturais e festivais, como ja foi assinalado, tém papel
importante nesse processo. A criacdo de acontecimentos variados faz parte
da dinamica de muitas sociedades e culturas. As celebracdes religiosas,
festas civicas, encontros culturais e esportivos e até mesmo reunides dos
mais variados tipos sao encontrados em muitas configuracdes de
sociedades e culturas na histéria. A antiguidade classica produziu diversos
acontecimentos e celebragdes, e as estruturas logisticas de facilitacao
dessas realizacbes tiveram que ser criadas de igual modo. Esses
acontecimentos marcados no tempo e no espaco sao caracteristicas do
conceito atual de evento, no entanto eles se realizam de forma diversa.

O grande marco para o conceito moderno de evento aconteceu apo6s
a Revolugédo Industrial, periodo caracterizado por grandes mudangas na
sociedade, que refletiram nos tipos de eventos realizados, e quando
surgiram o0s eventos cientificos e técnicos, a reboque do préprio
desenvolvimento do capitalismo e do desenvolvimento da ciéncia como
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forma de conhecimento mais adaptado ao modo de producao em processo
de solidificagao.

No século XIX, em 1841, acontece o Congresso Antialcodlico nas
cidades de Leicester e Loughborough, para o qual o inglés Thomas Cook
organiza a ida de 570 pessoas para participarem do congresso. Este periodo
€ considerado de fato o surgimento do turismo e do conceito moderno de
evento. No entanto, o turismo de eventos como segmento se consolidou
como atividade econdmica e social principalmente no século XX, quando
recebeu contribuicbes dos mais diversos eventos, como 0s eventos
esportivos, feiras e exposicoes universais. Os avancos tecnoldgicos, apds o
surgimento do automoével seguido do avido, encurtaram as distancias e
ofereceram rapidez, seguranca e conforto as viagens turisticas, esses
avancos tornaram-se a mola propulsora para o desenvolvimento do turismo
e, por conseguinte para o turismo de eventos (MATIAS, 2010).

Até meados do século XX, ndo se tinha nenhuma experiéncia na
organizacdo de eventos, essa realidade foi modificando e tomou impulso
apés a 2° Guerra Mundial na década de 1950 com o surgimento das
organizacdes de classes profissionais e com o desenvolvimento industrial.

Os eventos podem ser dos mais diversos tipos e essas categorias
incluem, conforme explica Getz (2000), celebracées culturais (como
festivais, carnavais, paradas, festas religiosas), artisticas e de
entretenimento (concerto e outras performances, exibicoes, cerimbnias de
premiagdo), de negoécios e comerciais (feiras, exposi¢des, convengdes,
reunides e conferéncias), de competicdes esportivas (profissionais e
amadoras), educacionais e cientificas (seminarios e workshops, congressos
e conferéncias), politicas e comemorativas do Estado (inauguracoes,
investiduras, visitas de personalidades importantes), recreacionais (esporte
ou jogos para diversao), e eventos privados (casamentos e festas sociais).

Em estudo recente, Matias (2010, p.107) afirma que em relacdo ao
namero de participantes os eventos podem ser classificados em: Pequeno —
até 150 participantes; Médio — entre 150 e 500 participantes; Grande —
acima de 500 participantes; Megaevento — acima de 5.000 mil participantes.
Dessa forma, os megaeventos, por exemplo, caracterizam-se conforme
Matias (2010) como evento de lazer e turismo em larga escala, como 0s
Jogos Olimpicos ou as Feiras Mundiais. Geralmente € de curta duracéo,
com consequéncias de longa duracao para as cidades que os sediam. Esta
associado a criagdo de infraestrutura e comodidades para o evento,
frequentemente tendo débitos em longo prazo e sempre requerendo
programacdo com bastante antecedéncia. Um megaevento, se bem
sucedido, projeta nova (ou talvez renovada) e persistente imagem positiva
da cidade-héspede por meio da midia nacional e internacional,
particularmente por cobertura de televisao.

Dentro de uma perspectiva conceitual, se percebe que o Festival
Folclérico de Parintins/AM nao se caracteriza como um megaevento, mas
sim como um grande evento cultural. Esse tipo de evento contribui para o
reforco identitario de um povo, tem suas origens nas festas, sdo coletivos e
publicos, acontecem em espacos publicos ou semi-publicos e arregimentam
um grande numero de pessoas que se caracterizam por se envolverem nas
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programacdes planejadas como brincantes, participantes ou publicos
assistentes.

Nesse contexto, os beneficios gerados pelos eventos culturais para o
turismo nas cidades proporcionam a comunidade envolvida nesses
acontecimentos uma maior possibilidade de obter efetivamente os frutos
positivos gerados pelo setor. Percebe-se também que o estado e o mercado
propagam os beneficios dos megaeventos no desenvolvimento das
localidades principalmente em aspectos econémicos e culturais, porém na
maioria das vezes ndo ha uma consulta aos moradores das cidades sedes
para saber se o evento é de interesse deles, pois muitas vezes nao
participam efetivamente do seu planejamento, nem da sua execucao.

Eventos culturais e festivais como estratégias para o desenvolvimento
e destinos turisticos

Os grandes eventos esportivos e culturais estdo se destacando cada
vez mais como fomentadores do turismo, principalmente na tentativa de
melhorar o desempenho da atividade nos periodos de baixa estacéo, por
consequéncia impulsionam a priori 0 desenvolvimento local, uma vez que
promover um evento implica, no caso do presente estudo, em utilizar os
equipamentos e servicos da atividade turistica a fim de suprir as
necessidades de quem viaja para participar de eventos. Dessa forma pode-
se evidenciar a importancia desses festivais para o turismo, na medida em
que esse segmento proporciona o fomento da atividade.

Brito e Fontes (2002) fazem sua contribuicdo, ratificando a
importancia dos eventos para a atividade turistica. Para as autoras:

Qualquer evento que reuna clientela de diferentes
localidades cria oportunidade de viagens na medida em que
as pessoas se deslocam para participar de um congresso ou
exposicao, por exemplo, geralmente aproveitando a ocasiao
para passeios e compras, o que favorece a utilizagdo mais
ampla dos bens, atrativos e servicos da cidade (BRITO;
FONTES,2002, p. 74).

Dessa forma, os eventos culturais, festivais e megaeventos colaboram
para a valorizacao dos espagos, sejam eles turisticos ou ndo, uma vez que a
visitagdo ao lugar e a interacdo com a cultura e costumes na maioria das
vezes é uma opgao para os participantes de eventos nas pausas de suas
atividades. O Brasil atualmente tem se destacado e aproveitado alguns
eventos como ferramenta de fomento econémico e social, prova disso sao
0s eventos esportivos que aconteceram e irdo acontecer no pais, a Copa do
Mundo de Futebol da Federal Internacional de Futebol (FIFA) em 2014 e os
Jogos Olimpicos de 2016 na cidade do Rio de Janeiro. Ambos possibilitaram
investimentos em diversas areas, nao sé no turismo, assim como projetaram
e projetardo o Brasil para o mundo, apesar da controversa idéia de
“legados”, j& que muitas vezes as intervengdes urbanas para esses eventos
sao direcionas apenas a uma parcela da populacao.
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Mas nao sao apenas 0Ss megaeventos esportivos que vem
fomentando a atividade turistica, o MTUR destaca que os congressos e
eventos técnico-cientificos, em nivel internacional, sdo os que vém
promovendo o Brasil enquanto pais promissor na area de negocios e
eventos. O MTUR (2013), com base em dados da International Congress
and Convention Association (ICCA) divulgados no ano de 2011, afirma que o
pais tem se firmado como importante destino de eventos internacionais,
ocupando a sétima posicao no ranking da ICCA.

No ano de 2003 havia no Brasil 22 cidades que realizavam eventos
internacionais, ja no ano de 2008 esse numero passou para 45 cidades
(ICCA apud MTUR, 2010), dessa forma percebe-se que os eventos no Brasil
nao sao praticas que entraram em evidéncia apenas com a realizacdo dos
megaeventos de 2014 e 2016. Ha um constante crescimento na realizagdo
de eventos no pais dos mais variados tipos entre o ano de 2003 e 2008,
principalmente os de ambito internacional, esses numeros influenciam
diretamente nas estatisticas do turismo, ja que, como visto nas discussoes
anteriores, os eventos implicam diretamente na utilizacdo dos equipamentos
turisticos e consequentemente na geracao de receitas turisticas.

Baseados na prerrogativa de que os eventos movimentam e
contribuem para o desenvolvimento do turismo e para o desenvolvimento
dos destinos, os dados da Figura 1, confirmam que o Brasil com suas
potencialidades vem se destacando no mercado internacional de eventos,
fato que também é possivel ser confirmado pelas recentes pesquisas do
MTUR, mostrando que a atividade turistica do pais vem se desenvolvendo
de forma mais encorpada, além disso, os eventos colaboram para a
multiplicacdo e desenvolvimento da industria do entretenimento (BRITO;
FONTES, 2002).
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Figura 1: Ranking dos Paises, segundo nimero de eventos (2008).
Fonte: ICCAapudMTUR, 2010.

Figure 1: Ranking of countries according to the number of events (2008).
Source: ICCA apud MTUR, 2010.
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Uma localidade turistica deve reconhecer que os eventos sao
ferramentas de auxilio no fomento a atividade do turismo, independente de
qual seja o tipo de evento. Dada a importancia do segmento, os eventos
foram incluidos pelo governo federal nas politicas de turismo, cujo objetivo é
a captacdo de eventos internacionais como elemento estratégico para
diminuir os efeitos da sazonalidade turistica (AMORIM, 2003).

Nao somente o0s eventos internacionais, mas qualquer manifestacao
que se caracterize como impulsionadora do consumo dos elementos que
formam o turismo — estrutura e servicos — contribui para diminuir os impactos
da sazonalidade. Deve-se existir um fortalecimento da politica nacional de
turismo no que diz respeito aos eventos, festivais, dentre outras
manifestacdes de cunho cultural e nacional, pois sdo eles que movimentam
o pais durante os doze meses do ano, apesar de reconhecer que
principalmente os eventos internacionais projetam ainda mais o destino
Brasil, e esse numero vém crescendo no pais conforme pesquisa divulgada
pelo MTUR (ver Figura 2), provando que a politica vem surtindo efeitos.

Muito embora esse contexto se demonstre como favoravel aos
eventos e ao turismo, sdo necessarios estudos mais constantes e profundos
para saber de que forma esse eventos estdo contribuindo para o turismo
brasileiro e para as regides receptoras, uma vez que se faz pertinente incluir
nesse contexto a sociedade de forma geral, e por conseguinte, os efeitos na
geracao de emprego e renda e a mitigacdo de problemas socioculturais e
ambientais.
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Figura 2: Realizagdo de eventos internacionais no Brasil. Fonte: ICCA apud MTUR, 2010.
Figure 2: Accomplishment international events in Brazil. Source: ICCA apud MTUR, 2010.

Um caminho a ser seguido para que esse processo de insercao da
comunidade na atividade turistica por meio dos eventos se concretize é
fomentar relagdo entre cultura e eventos, tendo em vista que a cultura se
caracteriza como uma das principais atracbes dos destinos, e é possivel
associa-la a realizagao de eventos que enfatizem os costumes e tradigcdes
dos locais, sendo entdo uma excelente forma de valorizar os individuos do
lugar e inseri-los no desenvolvimento da atividade turistica (FRANCO, et al.
2003). Dessa forma, os eventos culturais podem ser utilizados como mais
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uma ferramenta de desenvolvimento turistico e local, na medida em que o
Brasil é detentor de grande potencial cultural e necessita sustentar a
infraestrutura de servigos turisticos durante todo o ano.

Os grandes eventos e megaeventos também tém sua importancia no
ambito econémico, cultural e social para a destinagéo turistica, mas nao se
pode pensa-los como uma panacéia para resolver todos os problemas
existentes na localidade. Sabe-se que eventos desse tipo ndo sao a unica
estratégia para resolver questdes da sazonalidade, mas pode-se utiliza-los
como uma alternativa para aumentar os fluxos sazonais.

Para Britto e Fontes (2002) a sazonalidade é entendida como a
concentracao das atividades em determinado espacgo e tempo e a falta delas
em outros periodos, de forma bastante caracteristica, destacando-se a
variagdo do fluxo turistico receptivo e emissivo, variacdo no volume de
chegadas e partidas nos portos, aeroportos, rodoviarias, e a taxa de
ocupacao das redes hoteleiras.

Esse periodo sazonal gera grandes consequéncias nos destinos
turisticos, pois a sazonalidade turistica observada em baixa estacdo de
qualquer localidade produz, como destaca Britto e Fontes (2002),
desemprego especifico na area de turismo e areas afins, mortalidade de
micro e pequenas empresas, queda de faturamento de empresas turisticas e
afins, alteracdo no sistema de gestdo, alteracdo na qualidade do
atendimento, modificacao na politica promocional do produto, alteracao dos
precos em geral, além do incentivo a inflagdo e a queda do desenvolvimento
social. Os destinos se questionam sobre a melhor resolugdo para sair da
sazonalidade turistica.

Os eventos culturais de grande porte e os festivais representariam a
possibilidade de desenvolvimento local por meio de eventos e turismo. Esse
tipo de evento transcende as festas tradicionais, quer sejam religiosas ou
civicas, e baseiam-se no investimento e na atencdo na recepcao de
visitantes e no marketing de cidades. Nesse sentido, os festivais culturais
sdo grandes festas e encontros, em funcdo de um tema ou de uma festa
tradicional, que possuem uma organizacdo preocupada ndo s6 com as
etapas da festa, mas com a recepcao do publico assistente, e do turista, e
que tem como objetivo também a movimentacdo da comunidade em todos
os sentidos, principalmente na geracdo de efeitos positivos ao
desenvolvimento local.

O festival folclorico de Parintins e seus efeitos

O Festival Folclérico de Parintins é realizado no municipio de Parintins
(AM), na divisa com o Estado do Para (ver Figura 3).Parintins esta situado
na llha de Tupinambarana, na margem direita do rio Amazonas, na divisa
com o Estado do Para e foi fundado em 1880, apesar de ser originario de
uma aldeia indigena ocupada no século anterior. O municipio conta
atualmente com aproximadamente 110.411 habitantes, em area territorial
total de 5.952,390 kmz2.

A maior parte dos habitantes continua a sobreviver de atividades
tradicionais como o extrativismo e a pesca, e mais recentemente a pecuaria
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também se configura como atividade importante para a populacdo do
municipio, apesar dos conflitos gerados pela derrubada da mata para
criacdo de gado. A produgcdo agricola ainda € de subsisténcia e o
abastecimento sofre principalmente nos periodos do festival. Com a
crescente urbanizacao da cidade, principalmente em fungcao do aumento dos
fluxos turisticos derivados do festival, as atividades de comércio e de
servicos vém ganhando espaco na economia local. Nesse quadro, o
municipio apresenta um IDH de 0,658 com PIB de R$ 675.333 mil e PIB per
capita de R$ 6.504,35 (SOUZA, 2013).
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Figura 3: llustragédo da localizag&do de Parintins (AM). Fonte: LAENA — NAEA (2015).
Figure 3: lllustration of the location of Parintins (AM). Source: LAENA — NAEA (2015).

O festival tem origem na festa do Bumba-meu-boi e Boi-Bumba,
opereta popular que ocorre em varios estados brasileiros, sintese de cultura
africana, indigena e européia. Geralmente segue em dramatizagao recitada
e cantada na qual a personagem Catirina gravida tem desejo de comer a
lingua de um boi, que é morto e depois ressuscitado. Os dramas sao
apresentados em locais publicos ou em cortejos também, associados ao
ciclo das festas juninas, més de junho (FIGUEIREDO; TAVARES, 2006).

No Amazonas incorporou ainda mais personagens indigenas (como a
Cunha Poranga e as tribos) e se transformou em espetaculo e também
evento de grandes proporcdes. Os bois amazonenses sao mais antigos, mas
o Festival teve sua primeira edicdo em 1965. Na grande arena do
Bumbodromo os bois Garantido (vermelho) e Caprichoso (azul) procuram
superar um ao outro em trés dias de festival, realizado a partir de 2008
sempre no ultimo fim de semana do més de junho. Protagonizam por meio
da competicdo da danca, da musica e da encenagdo dramatica histérias
pontuadas por ritmos eletrizantes, figurinos requintados, sofisticadas

Revista Brasileira de Ecoturismo, S&o Paulo, v.8, n.2, mai-ago 2015, pp. 251-272. 262



Eventos Culturais como estratégia de fomento do turismo: andlise do Festival Folcldrico de
Parintins (AM)

alegorias, que refletem as caracteristicas da regido, interpretam a Amazénia
do indio e do caboclo, contando as lendas, mitos, habitos e rituais.

A rivalidade dos bois torna o Festival mais curioso, pois influencia na
geografia do lugar. A cidade é dividida em duas partes: Garantido — na
cidade baixa do Garantido, rio acima no bairro de Sao José, onde as
residéncias e ruas sdo enfeitadas da cor vermelha; e Caprichoso — préoximo
ao Centro e nos bairros, rio abaixo, ruas e residéncias decoradas da cor
azul, rivalidade que interfere na visualidade da cidade e no modo de viver e
ver de seus habitantes.

Segundo Valentim (2005) os bois celebravam os santos juninos,
saiam as ruas da cidade, onde encontros eram inevitaveis e muitas vezes,
violentos. A brincadeira, no entanto, foi se organizando e com o passar dos
anos evoluiu para o grande espetaculo que é hoje. O evento valoriza os
artistas da localidade, aperfeicoando os recursos humanos locais por meio
do intercdmbio com outros artistas e, também promovem a mao de obra
local: artistas plasticos, costureiros, figurinistas, cendgrafos, iluminadores,
cenotécnicos, maquinistas, maquiadores, entre outros (Figura 4).

Figura 4: Apresentacédo dos Bois Caprichoso (a esquerda) e Garantido (a direita)
Fonte: Portal dos Bois Caprichoso e Garantido
Figure 4: Presentation of Bois Caprichoso (left) and Garantido (right)
Source: Portal of Bois Garantido and Caprichoso

O Festival Folclérico de Parintins tornou-se um grande evento ao
longo dos anos, e a festa se transformou entdo na principal atividade
econbmica do municipio gerando divisas e diversos impactos
socioeconémicos. Um dos grandes problemas durante o festival € a
recepcao de uma grande massa de visitantes e turistas, e a populagéo local,
que segundo o IBGE (2014) é de 110.411, dobra no periodo do festival, com
isso surgem questées que comprometem a qualidade da estada do turista,
hotéis lotados, precos elevados, entre outros e principalmente, prejudicam
os habitantes e a qualidade de vida mesmo que seja por um curto periodo
de tempo.

Por outro lado, esses efeitos vém sendo alvo de direcionamentos
especificos do planejamento urbano e turistico, para que sejam diminuidos
e, dessa forma, garantir que os efeitos positivos aumentem. O festival é de
grande relevancia para o Estado do Amazonas, que muitas vezes sofre com
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o efeito da sazonalidade no que diz respeito a atividade turistica. O evento
esta consolidado e oficialmente ira para a 50° edicao no ano de 2015, tem
carater regional, atraindo até turistas nacionais, e pessoas de outros paises
— em numero bem pequeno — também tém participado do Festival.

A Empresa Estadual de Turismo (Amazonastur) é um 6rgao oficial
que tem como objetivo a promoc¢ao do turismo e, portanto, a promocéao do
festival com a finalidade de divulgar a marca “Amazonas” no mercado
turistico internacional e nacional. O Orgao tem a missao de “fomentar o
turismo de forma sustentavel em consonancia com a politica Estadual de
Turismo”, dessa forma, o evento é divulgado em todas as acdes das quais
participam a Amazonastur, como Feiras, Congressos, Seminarios e Eventos
nacionais e internacionais, em paises como Portugal, Espanha, Alemanha,
Italia, Estados Unidos, Japdo, China, dentre outros. E divulgado ainda em
acdes nacionais e internacionais com a realizacdo de workshops e
roadshows promovidos pelo Governo do Amazonas, pelas embaixadas do
Brasil no exterior e pela EMBRATUR no exterior e pelo Ministério do Turismo
no Brasil (informagdes verbais do Chefe do Departamento de Promogéo e
Marketing Turistico).

Nesta acdo promocional do festival, os investimentos por parte da
Amazonastur nos ultimos cinco anos tem sido em torno de R$ 2,5 milhdes,
sendo aproximadamente R$ 200 mil gastos por ano em material
promocional.

A divulgacao é feita também em blogs, sites, programas de turismo
em canais abertos e fechados de TV, revistas e jornais de turismo, revistas
de bordo de companhias aéreas, e guias bilingues, todos no ambito nacional
e internacional. Outras ferramentas sao utilizadas na divulgacao e promocéao
do festival, como a realizacao de Familiarization Tours (Famtours), com a
presenca de grupos de operadores, agentes de viagens e formadores de
opinido, a realizacao de Presstrips, com a presenca de grupos de jornalistas
dos mais variados veiculos de comunicacao, também no ambito nacional e
internacional. Todas as acdées da Amazonastur possuem apoio do trade
turistico local, hotelaria de selva e urbana, operadores e agentes do
receptivo local, restaurantes, entre outros, além da EMBRATUR e Ministério
do Turismo.

Conforme dados da Secretaria de Estado de Cultura do Amazonas, o
evento é organizado pelos érgaos publicos da esfera municipal, estadual e
federal, no qual trabalham aproximadamente 1.734 servidores publicos dos
sistemas de seguranca publica, saude, cultura, infraestrutura, turismo e
demais setores (SEC, 2014).

O local de realizacdo do espetaculo, o Bumbédromo, foi inaugurado
em 1988. Projetado especialmente para acomodar a apresentagédo dos bois,
hoje tem capacidade de acomodar mais de 17,5 mil pessoas e passou por
uma obra de recuperagcao e ampliagdo sendo reinaugurado no ano de 2013,
totalmente modernizado.
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Figura 5: Bumbodromo em Parintins, antes (a esquerda) e depois da reforma (a direita).
Fonte: Portal do Amazonas
Figure 5: Bumbodromo in Parintins, before (left) and after the reform (right).
Source: Portal of the Amazonas

Em sua 48° edicdo no ano de 2013, o Festival Folclérico de Parintins
teve seu grande espetaculo artistico na comemoracao do centenario dos
bois-bumbas Garantido e Caprichoso que neste ano se tornaram Patriménio
Cultural do Amazonas, conforme o decreto n? 33.684, de 26 de junho de
2013. O decreto é um reconhecimento histérico da importancia dos bois-
bumbas para a cultura e a economia regional. Nesse ano, participaram
aproximadamente 3.000 brincantes de cada associagéao folclérica.

Tamanha é a relevancia do Festival que os investimentos realizados
para operacionalizacao do evento ao longo dos ultimos quatro anos vém
aumentando, segundo dados da Secretaria de Estado de Cultura (SEC) e
conforme pode ser visto na Tabela 1.

Tabela 1: Investimento do Governo Estadual e Federal na operacionalizacao do evento nos
ultimos quatro anos.
Table 1: Investment of the State and Federal Government in operation alizing the event the
past four years.

INVESTIMENTOS
ITEM ANO
Apoio Financeiro 2011 2012 2013 2014
do Governo 10.780.000,00 15.031.506,65 18.898.838,38 16.944.909,96
Total R$ 61.655.254,99

Fonte: Secretaria de Estado da Cultura (2014).
Source: Secretariat of State for Culture (2014).

Segundo funcionario da SEC?, as verbas publicas sao repassadas por
meio de convénios e o total de investimentos provém da verba do governo
do estado, governo federal e das empresas privadas que patrocinam o
evento.

Dentre os patrocinadores destaca-se a empresa Coca-Cola Brasil
como patrocinador Master, patrocinando o evento ha 20 anos. A empresa
investiu no ano de 2013 R$ 6,5 milhdes, sendo R$ 2,5 milhdes diretamente
no patrocinio aos bois Garantido e Caprichoso (COCA-COLA BRASIL,
2013). Os investimentos no festival ao longo desses 20 anos ultrapassam os
R$ 76 milhdes de reais, tornando-a a maior patrocinadora do evento.
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Segundo declaracdes do vice-presidente de Comunicacdo e
Sustentabilidade da Coca-Cola Brasil no site da empresa, Marco Simoes, o
patrocinio ao Festival de Parintins € um dos mais relevantes patrocinios
culturais que fazem no pais, fruto de um relacionamento préximo e
duradouro com 0 Amazonas e seus habitantes.

A visibilidade do festival é tdo grande para os patrocinadores que
algumas empresas como Bradesco, Skol e Coca-cola mudam a cor das suas
marcas e de seus produtos para serem comercializados no periodo do
evento, além da exposicao de suas pegas promocionais no Bumbédromo.

Parintins apresenta durante o festival a injecdo de 50 milhdes de reais
na economia local, movimentando as atividades econ6micas do municipio,
porém nao ha dados oficiais do municipio que detalhem toda essa
movimentacdo por segmento (SEC, 2013). No ano de 2014, a principal
empresa fornecedora do evento, Tucunaré Turismo, contou com uma mao
de obra de aproximadamente 720 pessoas contratadas como prestadoras de
servigos distribuidas em atividades de seguranca, limpeza, indicadores, e
entre outros. Em audiéncia publica realizada na Camara Municipal no més
de abril de 2014, na qual os representantes do governo estadual e municipal,
o frade, os 6rgaos envolvidos e fornecedores estavam presentes, a
proprietaria da Tucunaré Turismo indicou que 98% dessa mao de obra
contrata sdo da cidade de Parintins.

A populagédo apesar de sentir os problemas da realizagdo do evento,
com engarrafamentos, servigos publicos limitados e outras situacdes tipicas
de grandes aglomeracdes, percebe os “beneficios” e apontam as principais
razGes do apoio ao Festival, além das questdes exclusivamente culturais e
simbdlicas. A Amazonastur identificou essa percepcdo em pesquisa
socioeconémica junto aos moradores de Parintins (Tabela 2):

Tabela 2: Beneficios do Turismo para o municipio, segundo a Populagéo.
Table 2: Benefits of Tourism for the municipality, according to the Population.

BENEFICIOS DO TURISMO PARA O MUNICIPIO

ANO
BENEFICIOS DO TURISMO 2010 2011 2012 2013 2014
(%) (%) (%) (%) (%)
A cidade recebeu maior
urbanizacao 27,23 23,57 22,17 25,15 25,88
Maior geragdo de empregos 13,66 18,05 15,33 17,23 17,21
Maior distribuicdo de renda 12,50 10,87 10,99 9,73 8,95
Outros 46,16 46,60 50,15 46,99 47,03
Nao citou 1,36 0,91 0,45 0,89 0,93

Fonte: Empresa Estadual de Turismo - Amazonastur - Pesquisa Socioecondmica Festival
Folclérico de Parintins 2010-2014.
Source: State Tourism Company - Amazonastur - Socioeconomic Research Parintins
Folklore Festival 2010-2014.

Observa-se os beneficios do turismo para o municipio citado na
Tabela 2 pela populacdo, na qual 25,88% afirmaram que o principal
beneficio foi a maior urbanizacdo que a cidade recebeu; 17,21% apontaram
a maior geracao de empregos; € 8,95% citam a maior distribuicdo de renda.
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Nota-se que no ano de 2010 a populagédo percebeu uma maior urbanizacao
com 27,23% em relagao aos préoximos anos de festival. Ja no que se refere a
“maior geracao de empregos” foi percebido no ano de 2011 com 18,05%
maior que nos demais anos, em grande medida essa dindmica ocorre devido
aos fluxos de visitantes e investimentos que ocorrem a cada ano. Em 2012 o
bumbddromo passou por uma grande reforma e foi modernizado. Ao todo
foram investidos cerca de 40 milhdes de reais na obra de infraestrutura, o
que pode a, logo prazo melhorar os indicadores do festival (SEC, 2013).

Pelos dados apresentados, somente em 2013 foram investidos no
Festival Folclérico de Parintins mais de 60 milhées de reais, juntando a
modernizacdo do Bumbddromo, patrocinio das empresas privadas, a verba
recebida do governo para operacionalizacdo e realizacdo do evento. De
acordo com dados do érgédo oficial do turismo (AMAZONASTUR, 2012)
foram identificados os principais emissores de turistas para o Festival
Folclérico.

Tabela 3: Distribuigcao dos Turistas por Procedéncia.
Table 3: Distribution of TouristsbyOrigin.

DISTRIBUICAO DOS TURISTAS POR PROCEDENCIA
ANO
CIDADES 2010 2011 2012 2013
(%) (%) (%) (%)
Manaus 58,24 52,17 47,81 -
Santarém 412 3,96 7,02 -
Sao Paulo 2,35 3,95 4,39 -
Belém 412 3,95 5,70 -
Itacoatiara 5,29 2,77 2,19 -
Outros 25,88 33,20 32,89 -
ANO
ESTADOS 2010 2011 2012 2013
(%) (%) (%) (%)
Amazonas 67,06 61,26 62,28 -
Para 15,88 15,02 15,79 -
Sao Paulo 3,53 5,14 4,39 -
ANO
PAISES 2010 2011 2012 2013
(%) (%) (%) (%)
Brasil 97,49 97,60 97,33 -
Estados Unidos 1,85 1,83 1,92 -
Europa 0,66 0,57 0,75 -

Fonte: Empresa Estadual de Turismo — Amazonastur - Pesquisa Socioeconémica do
Festival Folclérico de Parintins 2010-2013.
Source: State Tourism Company - Amazonastur - Socioeconomic Research Parintins
Folklore Festival from 2010 to 2013.

Nos ultimos anos, permaneceu o predominio de turistas oriundos de
Manaus, que emitiu 47,81% dos turistas que participaram do Festival em
2012, e é responsavel pelo envio de 58,24% dos turistas no periodo de 2010
a 2012. Destacam-se também as cidades do Estado do Para como Belém
com 5,70% emissOGes de turistas e Santarém, sendo o segundo maior
emissor de turistas para o festival com 7,02% no ano de 2012, seguido da
cidade Sao Paulo como terceiro maior emissor de turistas em 2012. Quanto
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aos paises emissores, 0 volume de turistas do exterior correspondeu a
2,67% do total, sendo 1,92% de turistas provindos dos Estados Unidos e
0,75% provindos da Europa, principalmente Inglaterra e Alemanha. Ja os
turistas brasileiros correspondem a 97,33% do total.

No que se refere aos gastos dos turistas, segundo a Amazonastur
(2014) houve um crescimento no gasto médio por dia entre os anos de 2010
e 2014, saindo de R$ 108,24 para R$ 129,75 por dia, um aumento médio de
R$ 21,51. E importante ressaltar que o custo do ingresso para assistir o
espetaculo dos bois varia de R$ 500,00 a R$ 900,00 reais pelos trés dias.
Os ingressos sao vendidos por uma empresa terceirizada. Ingressos de
camarotes e areas vip sdo ainda mais caros e com flutuagbes de prego.

Apesar dos grandes investimentos no Festival, o municipio de
Parintins ndo possui fluxo de turistas fora do periodo em que o evento é
realizado. Entretanto, segundo Oliveira (2011) nao é dificil perceber que o
Festival possui elementos fundamentais para o desenvolvimento da
localidade como: a atracdo de investimentos, promocéo do turismo, acdes
urbanas, e parcerias publico-privadas, sendo que o Festival ao longo dos
anos apresenta crescimento nos investimentos, infraestrutura, geracdo de
renda e parcerias publico-privada através de patrocinios.

A populacdo parintinense se prepara o ano inteiro para a realizagao
deste evento, no planejamento da realizagdo do festival é indiretamente
representada nas discussdes referentes ao planejamento da realizacdo do
festival por varios atores como as associagoes folcloricas dos Bois Garantido
e Caprichoso e associacdo dos artesdos. Essas discussdes sao
apresentadas durante a realizagdo do Seminario de Revisdo Critica do
Festival, realizado pela Secretaria de Estado de Cultura do Amazonas —
SEC, no periodo que antecede a realizagdo do evento. O semindrio conta
ainda com a participagdo dos 0Orgaos que colaboram com a
operacionalizacdo do evento, como corpo de bombeiros, policia civil, militar
e federal, ministério publico, juizado de menor, Infraero, secretarias de
saude, cultura, turismo, infraestrutura, departamento de transito, entre
outros.

No seminario sao discutidas questdes referentes ao regulamento do
evento, formatacdo do espetaculo, transmissdo do festival, comunicagao e
marketing, infraestrutura do municipio, seguranca, equipamentos e servicos
turisticos, ou seja, todas as questdoes fundamentais para o funcionamento do
municipio durante a realizagdo da festa.

Nos periodos pré e pés festival, funciona no Bumbddromo as
atividades da escola de Artes Liceu de Artes e Oficios Claudio Santoro —
Unidade Parintins, inaugurada em 2013 pelo governo do Estado, através da
Secretaria de Estado de Cultura, no qual sdo ofertados cursos gratuitos para
a comunidade de Parintins e dos municipios vizinhos, como Madues,
Barreirinha, Nhamunda. Sao oferecidos cursos de danca, musica, teatro,
artes visuais, no¢des de cinema e outros, atendendo mais de 4 mil pessoas,
dentre elas criangas, adolescentes e o0 publico da terceira idade. Para a
comunidade parintinense, isso pode representar um dos maiores beneficios
gerados pelo festival, pois o Liceu de Artes contemplou no final de 2014 o
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niumero de 2.210 alunos e 134 colaboradores, entre instrutores e
administrativo, limpeza e conservagao, seguranca patrimonial e armada.

O Bumbddromo recebe mensalmente 8 mil pessoas para visitagao
nos espacos culturais, possui biblioteca, sala multimidia, galerias de
exposigdes de artistas plasticos internacionais, nacionais, amazonenses e
parintinenses; memoriais do boi garantido e do boi caprichoso, onde ficam
as pecas usadas pelos brincantes e o cine clube - local onde funciona o
Unico cinema da cidade e tem capacidade para 40 pessoas, com sistema de
som digital e projecdo em alta definigdo 3D. Durante a semana é utilizado
pelos alunos do curso de audiovisual do Liceu e nos finais de semana e
feriados oferece sessdes gratuitas e abertas a populagao.

Antes da existéncia do Liceu de Artes, o Bumbddromo era um espaco
ocioso fora do periodo do festival, algumas vezes o prédio era depredado
pela propria populacdo, roubavam todos os materiais e equipamentos que
ficavam no espaco e, atualmente a situacao é diferente, pois eles mesmos
utiizam o espaco todos os dias. Na arena, local onde os bois se
apresentam, sao realizados eventos de pequeno porte como shows, festejos
juninos e apresentacao de espetaculos do calendario cultural municipal, fora
do periodo do festival.

O Liceu de Artes tem sido elemento fundamental para o
desenvolvimento do municipio, foram gerados empregos diretos para
populacao local, pois os professores e corpo administrativo da escola sao da
propria localidade, e também diminuiu a ociosidade dos préprios alunos dos
Cursos regulares municipais e estaduais.

Consideracoes finais

Buscou-se analisar com esse estudo 0s eventos como estratégia
importante para o desenvolvimento local e turistico dos destinos. A hipbtese
principal diz respeitos as potencialidades dos eventos culturais em se aliar
ao turismo para promover mudangas nos destinos turisticos. A andlise do
Festival de Parintins demonstrou que os eventos tém possibilidades de
proporcionar aos destinos sedes a promoc¢do da atividade turistica em
virtude da pratica desses eventos, tendo em vista que os participantes
também sado consumidores dos servicos turisticos das localidades as quais
0S mesmo visitam para participar de um evento, podendo realizar atividades
paralelas. Isso ficou demonstrado a partir da ligagdo indiscutivel entre o
Festival e a atividade turistica, que é sazonal, mas é o apice do calendario
social e da marcacao do tempo social no municipio.

Da mesma forma, foi possivel perceber o incremento das relagdes do
Festival e do turismo com as necessidades e transformacdes da cidade e
das areas rurais do municipio. Para tanto, foi necessario que a localidade
sede desenvolvesse estratégias para se planejar turisticamente, para que,
organizada, pudesse desenvolver o funcionamento regular dos seus servigos
basicos oferecidos a propria populacédo, para posteriormente oferecer aos
turistas. Para isso foi preciso passar por momentos de tensao e conflitos
referentes a pressao sofrida pela populacéo durante os dias do festival, até
se chegar a acordos sobre as metas para os eventos em niveis local,
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nacional e internacional e trabalhar para realiza-los. Assim, politicas publicas
de interesse do Estado e da comunidade foram desenvolvidas, possibilitando
alternativas para melhorar a infraestrutura basica da localidade, como saude,
educacéo, seguranga, op¢des de lazer entre outras, num maior esforco para
a qualidade de vida da populacao e qualidade nos servigos para os turistas.

No caso de Parintins (AM), o envolvimento da comunidade local na
preparagéo e planejamento do festival folclérico mostra a importancia que os
eventos de carater regional tém para as localidades. Em grande medida
essas manifestacées sdo promotoras do desenvolvimento local, ao passo
que beneficios sdo promovidos para a comunidade. Em Parintins além da
geracao de renda e emprego, 0s espagos onde se concentram as
apresentacoes dos Bois Garantido e Caprichoso ao final do espetaculo se
transformam durante o restante do ano em uma escola de artes, a
populacdo pode utilizar daquele espagco para se beneficiar das formas de
ensino das artes que séo disponibilizadas. Durante o Festival, € notério o
movimento de criacdo e re-apropriagdo da festa e do Festival pelos
habitantes, que anualmente se reforca em lagos comunitarios, mesmo com a
turistificacao da festa.

Finalmente pode-se perceber que a relacdo entre desenvolvimento
local, turismo e eventos culturais é extremamente enriquecedora,
principalmente para os destinos turisticos que estdo buscando nos eventos
uma forma de promover a atividade turistica, assim como um elemento de
minimizacado de impactos da sazonalidade. A geracao de emprego, renda e
melhoria na infraestrutura das cidades sdo caracteristicas fortes desses
eventos, no entanto, também é preciso valorizar os atores locais dessa
relacdo, a comunidade, pois nesse processo de apropriacdo do espaco, ela
deve ter tal parcela de beneficios, haja vista que o visitante esta ali por
poucos dias e o morador necessita de beneficios de longo prazo, logo se
entende que respeitadas essas variaveis, os eventos podem ser utilizados
como ferramentas de desenvolvimento dos destinos turisticos e a coeréncia
dessa relacao implica na realizagdo das principais varidveis concernentes ao
desenvolvimento sustentavel e ao desenvolvimento local.
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