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A REVISTA BRASILEIRA DE ECOTURISMO (RBEcotur) € uma publicagao eletronica quadri-
mestral produzida pela Sociedade Brasileira de Ecoturismo (SBEcotur), sendo expressao do esforgo
dos profissionais nela envolvidos: editores e outros colaboradores. Criada em 2008, seus volumes sao
editados exclusivamente na formatagao eletronica on line (SEER).

MISSAO: Publicar artigos inéditos de carater cientifico com o objetivo de atender diferentes pro-
fissionais diante dos varios contextos de estudos e pesquisas em Ecoturismo e atividades afins, contri-
buindo para a difusao, didlogo e intercambio de conhecimentos teéricos ou aplicados, bem como para a
formacao de redes. Propdem-se a promover um amplo debate entre o poder publico e privado, as ope-
radoras, as agéncias, ONGs e instituicoes de ensino e pesquisa, principalmente no que tange a aplica-
¢ao do planejamento e manejo do Ecoturismo voltado a praticas de minimo impacto.

A transferéncia e troca desses conhecimentos sdo de suma importancia para que a andlise e a
prevencao dos impactos do Ecoturismo e atividades afins se constituam em ferramenta imprescindivel
para dar subsidio a manutencao das praticas de preservagao e ao planejamento estratégico de ativida-
des de lazer, interpretativas da natureza e de Educacdo Ambiental, ligadas a conservagao dos recursos
naturais.

Sao os seguintes os eixos tematicos desta revista:

e Eixo 1 - Ecoturismo e Educacdo Ambiental

« Eixo 2 - Planejamento e Gestéo do Ecoturismo

* Eixo 3 - Manejo e Conservacao dos recursos naturais através do Turismo Sustentavel
* Eixo 4 - Ensino, Pesquisa e Extensdao em Ecoturismo

« Eixo 5 - Ecoturismo de Base Comunitaria

O Ecoturismo é uma pratica que precisa ser mais bem estudada e compreendida pois, apesar de
ja ser praticado ha mais de cem anos (desde a criagdo dos primeiros parques nacionais no mundo: Yel-
lowstone e Yosemite), sb.nos ultimos anos do século XX se configurou como um fendmeno crescente e
economicamente significativo.

Embora os seus principios e diretrizes estejam claramente estabelecidos e paregcam conceitual-
mente compreendidos pelos profissionais da area, na pratica, o Ecoturismo carece ainda de uma visao
estratégica, que promova seu desenvolvimento em nivel nacional. Esta afirmacao € especialmente ver-
dadeira quando sao analisados os projetos de desenvolvimento em implementagéo no Brasil e as difi-
culdades no planejamento e obtencao de resultados referentes aos compromissos com a Sustentabili-
dade.

Assim, convidamos todos os pesquisadores e produtores de conhecimento em Ecoturismo e a-
reas afins a somar seus esforgos aos nossos, divulgando suas ideias nas edicoes da REVISTA BRASI-
LEIRA DE ECOTURISMO.

Prof. Dr. Zysman Neiman
Prof. Dr. Alexandre de Gusmao Pedrini
Profa. Dra. Vivian Castilho da Costa

Editores da RBEcotur
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Prezados leitores e colaboradores.

Esta edicdo da RBEcotur € comemorativa. Optamos por lanca-la no dia 27 de setembro de
2012, data em que se completam 50 anos do lancamento do livro “Primavera Silenciosa”, de Rachel
Carson. Nao ha como negar a importancia dessa obra para o movimento ambientalista. Quando
de sua publicacdo, em 1962, o mundo assistia a um aumento significativo dos problemas ambi-
entais, principalmente os oriundos da polui¢cdo provocada pela disseminagdo das industrias, que
s6 eram denunciados por um incipiente movimento de alguns poucos ambientalistas. Faltavam
argumentos que, com o0 mesmo arcabougo do conhecimento cientifico no qual se alicercava a
tecnologia poluidora, apontassem para os maleficios de um crescimento néo planejado da socieda-
de industrial. Rachel Carson teve a coragem de cumprir esse papel primordial, a custa de
perseguicao e calunias, tornando-se a primeira a sistematizar os problemas provocados pelas subs-
tancias téxicas lancadas indiscriminadamente no meio ambiente, principalmente pela agricultura de
grande escala.

Primavera Silenciosa” é considerado um dos 10 livros ambientais mais importantes do sécu-
lo XX, num rol de obras que inclui titulos como Estado do Mundo do Instituto Worldwatch, Ca-
minhos da Energia Soft de Amory B. Lovins, Capitalismo Natural de Paul Hawken et. al., e A Bomba
Populacional, de Paul R. Ehrlich.

Coincidentemente, dia 27 de setembro também é a data na qual se comemora o Dia
Mundial do Turismo. A data foi instituida pela OMT (Organizagao Mundial do Turismo), 6rgdo que
compde o Sistema das Nagdes Unidas, em setembro de 1979, em homenagem a implantagao do
Estatuto da entidade, adotado desde 1970, um marco na histéria do turismo mundial.

Encerrando o nosso quinto volume, incluimos nesta edicao os primeiros trabalhos apresenta-
dos no Xll Encontro Nacional de Turismo com Base Local (ENTBL), em suas versdes completas
(em novembro publicaremos os anais no evento, com os resumos de todos os trabalhos), além de
outras contribuicées enviadas por renomados pesquisadores brasileiros e indianos. S&o quatorze
artigos originais:

» Evaluation of Ecotourism Resources: a case study of Nameri National Park of Assam, India,
de Niranjan Das & Sujata Deori;

» Corcovado: reflexbes sobre imaginarios e impressdes dos turistas no Parque Nacional da
Tijuca (RJ, Brasil) no contexto de valorizagao da cidade pela UNESCO, de Marta de Azeve-
do Irving, Frances Vivian Corréa, Bruna Rangdo Conti, Eloise Silveira Botelho & Sénia Lu-
cia Peixoto;

» Percepcao do visitante sobre a relacao entre turismo e meio ambiente no municipio de
Campos do Jordao (SP), de Sara Ruiz Hirata & Odaléia Telles Marcondes Machado Quei-
roz;

» Manifestacdo cultural: musica e fé no Cirio de Nossa Senhora de Nazaré, Belém (PA), de
Amanda da Silva Coutinho, Ananda Cristina de Oliveira Lima & Jéssika Franca;

« A cafeicultura familiar e um possivel modelo para o desenvolvimento do turismo do café em
Minas Gerais, de Helga Cristina Carvalho Andrade & Marina Carneiro Bernardes Moss;

» Promocao do turismo na Praia Grande (MA): entre a fantasia e a realidade no cenario do




patriménio cultural, de Georgia Patricia da Silva, Elizabete Melo Nogueira & Maria Neusa de
Lima Pereira;

o Turismo de Base Comunitaria (TBC): elementos chaves para aferir seu desempenho na
perspectiva da sustentabilidade, de Nathalia Hallack Fabrino, Helena Araujo Costa & Elimar
Pinheiro do Nascimento;

» Apontamentos historicos sobre o Turismo Social, de Bernardo Lazary Cheibub;

 Perfil dos guias de (eco)turismo e de sua atuacao no Parque Estadual da Ilha Grande (RJ),
de Luiz Renato dos Santos Alves & Nadja Maria Castilho da Costa;

e O Ecoturismo no Cerrado: reflexdes e oportunidades na RPPN Santuéario do Caraca (MG),
de Isabela Barbosa Frederico, Heloisa Turini Bruhns;

» O holofote ao patriménio cultural imaterial como instrumento de salvaguarda: um ensaio
sobre o Cururu sorocabano, de Angela Teberga de Paula;

e Ludovicus: Um estudo do Instituto Camara Cascudo enquanto produto turistico da cidade
do Natal (RN), de Patricia Daliany Araujo do Amaral, Andreia Candida dos Santos, Josinei-
de Silva Monteiro, Mickaella de Fatima Medeiros & Tatiana Gehlen Marodin; e

» Caracterizando os visitantes do Parque Estadual da llha do Cardoso (SP): subsidio para
o planejamento de atividades turistica-educacional em areas de manguezal, de Hélita Maria
Teixeira Moaes & Marilia Cunha Lignon.

Esta edicdo termina com a resenha enviada por Fernanda Sola, sobre o livro Governanga
global e regimes internacionais, de Alcindo Gongalves & José Augusto Fontoura Costa.

Apoés a edicao extra de novembro de 2012, onde publicaremos os resumos de todos os tra-
balhos apresentados no Xl ENTBL, iniciaremos nosso 6° volume com novos artigos completos que
foram aprovados e apresentados no evento, sendo que nas edi¢gdes posteriores daremos prosse-
guimento na publicacdo desses artigos.

Para encerrar, anunciamos a chegada de novos membros ao nosso Comité de Avaliadores,
que ja contribuiram sobremaneira na avaliacao dos trabalhos apresentados no ENTBL: o Prof. Dr.
Prof. Dr. Alexandre Panosso Netto, da Universidade de Sado Paulo, Profa. Dra. Teresa Cristina de
Miranda Mendonca, da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, Profa. Dra. Maria Geralda
de Almeida, da Universidade Federal de Goias, Profa. Dra. Marlene Huebes Novais, da Universi-
dade do Vale do Itajai, a Profa. Dra. Fernanda Sola, da Universidade Federal de Sao Carlos, e o
Prof. Dr. Marcos Aurélio Tarlombani da Silveira, da Universidade Federal do Parana, pesquisado-
res que muito irdo contribuir com a exceléncia- académica desejada por nossa RBEcotur. Sejam
bem-vindos!

A todos, uma boa leitura!

Zysman Neiman
Editor Chefe




“Nao tenho medo de acharem que sou uma
sentimentalista quando digo que acredito

que a beleza natural tem um lugar necessario

no desenvolvimento espiritual de qualquer
individuo ou qualquer sociedade. Acredito

que sempre que destruimos a beleza,

ou sempre que substituimos alguma

coisa feita artificialmente pelo homem por uma
caracteristica natural da Terra, nés retardamos
alguma parte do crescimento espiritual do homem.”

Rachel Carson

Nota dos Editores:

O Buriti (Mauritia flexuosa), presente no logotipo da RBEcotur, € uma homenagem
a Pindorama, a “Terra das Palmeiras”, com suas paisagens de grande potencial
para o ecoturismo, bem como as suas veredas, que compdem alguns dos mais
expressivos e belos conjuntos cénicos de nosso pais. A cada nimero da Revista,
uma arvore brasileira sera evocada. Neste numero a homenageada é a Sumau-
ma (Ceiba pentandra), uma arvore A sumaumeira € uma arvore tipica da varzea
onde atinge um porte gigantesco de 45-50 m de altura por 1,5-2 m de diametro.
Para os indios Ticuna, a sumauma nos remete a formagao da Amazénia. Encon-
trada nas matas de varzea, apresenta raizes tabulares, as sapopemas, que po-
dem atingir, dependendo da idade, comprimentos superiores a 7 metros.
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O “controle da natureza” é uma frase

que exprime arrogancia, nascida na
era Neanderthal da biologia e da filosofia,
quando se supunha que a natureza
existisse para a conveniéncia

do ser humano.

Rachel Carson
em “Primavera Silenciosa”
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Evaluation of Ecotourism Resources: a case study of
Nameri National Park of Assam, India

Avaliagao de Recursos Ecoturisticos: Estudo de Caso do
Parque Nacional Nameri, Assam, India

Niranjan Das, Sujata Deori

ABSTRACT

Tourism is currently the world’s largest industry (US$ 3.4 trillion annually) and ecotourism
represents the fastest growing sector of this market. The term ‘Ecotourism’ was first
coined by “Hector Ceballos Lascurain” in 1983, and was initially used to describe nature-
based travel to relatively undisturbed area with an emphasis on education. Assam, com-
prising Eastern Himalaya is one of the Mega bio-diversity hot spots of the world (MYERS,
1991). It also forms part of two endemic bird areas, viz Eastern Himalaya and Assam
plains (COLLAR et al., 1994). Nameri National Park is a part of NBL (North Bank Land-
scape) and also is a part of Eastern Himalayan Mega Biodiversity Hotspot has immense
potentialities for the ecotourism venture. The present research can provide an assess-
ment of potential sites within the park, which can speed up tourism infrastructural develop-
ment. Through the paper the author tries to highlight such possibilities on the basis of as-
sessment of potentials Ecotourism resources of the Nameri National Park through field
experience gained different parts of the study area.

KEYWORDS: Biodiversity; Ecotourism Resources; Applied Methodology and Potentiality
Analysis.

RESUMO

O turismo é atualmente a maior industria do mundo (US$ 3,4 trilhdes por ano) e ecoturis-
mo representa o setor de mais rapido crescimento deste mercado. O termo "Ecoturismo”
foi inicialmente cunhado por "Hector Ceballos Lascurain" em 1983, e foi inicialmente utili-
zado para descrever viagens que tém como base a visita a natureza, em areas relativa-
mente tranquilas, com énfase na educagao. Assam, compreendendo a parte Oriental do
Himalaia € um dos hot spots com mega biodiversidade do mundo (MYERS, 1991). A regi-
ao faz parte também de duas &reas endémicas de aves: o Leste do Himalaia e as plani-
cies de Assam (COLLAR et al., 1994). O Parque Nacional Nameri, que faz parte da NBL
(North Bank Landscape) e do hot sopts com mega biodiversidade do Leste do Himalaia,
possui imensas potencialidades para empreendimentos de ecoturismo. A presente pes-
quisa pode fornecer uma avaliacdo dos locais potenciais dentro do parque, 0 que pode
acelerar o desenvolvimento da infraestrutura para o turismo. Através do trabalho, desta-
cam-se essas possibilidades com base na avaliagdo de potenciais recursos para o Ecotu-
rismo do Parque Nacional Nameri através de analises de campo feitas em diferentes par-
tes da area de estudo.

PALAVRAS-CHAVE: Biodiversidade; Recursos Ecoturisticos; Metodologia Aplicada e
Analise de Potencialidade.
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Introduction

Ecotourism is a field of human activity where conservation and development
can wisely effectively be balanced to achieve a mutual goal to the benefit of the people
in the community. The term ‘Ecotourism’ was first coined by ‘Hector Ceballos Las-
curain’ in 1983, and was initially used to describe nature-based travel to relatively un-
disturbed area with an emphasis on education. This new approach of tourism is be-
coming an increasingly popular expression to conservation and sustainable develop-
ment of the biodiversity (YADAY, 2002). It involves education and interpretation of
natural environment and to manage it in an ecologically sustainable way. Here ‘natural
environment’ includes cultural components and the term ‘ecologically sustainable’ in-
volves appropriate returnees to the local community and long term conservation of re-
sources (GRANT, 1995). In this way a person eventually acquires a consciousness
and knowledge of the natural environment, together with cultural aspects, that will con-
vert people keenly involved in conservation issues (CEBALLOS, 1998).

Study Area

The study region covers Nameri National Parks of Assam located in 26°50'48"N
to 27°03'43"N Latitudes and 92°39'E to 92°59'E Longitudes covering an area of 200
km? in the northern bank of river Brahmaputra in Sonitpur district. The area is criss-
crossed by the river Jia-Bhoreli and its tributaries namely Diji, Dinai, Doigurung,
Nameri, Dikorai, Khari etc. Nameri is covered by of Tropical evergreen, semi-
evergreen, moist deciduous forest with cane and bamboo brakes and narrow stripes of
open grassland along rivers. Grassland comprise of less than 10% of the total area of
the park while the semi-evergreen and moist deciduous species dominate the area.
The area is influenced by the tropical monsoon regime. The predominance of the
southwest monsoon in this region causes precipitation to be highly seasonal
(BARTHAKUR, 1986).

Objectives

The study is to be carried out within the Nameri National Park and the objectives
stated as follows:

. to highlight how the physiographic base can be an attraction for tourists;

. to study the of tourist-flow pattern and their preferred destinations and
needs; and

. to evaluate the status of existing facilities with the help of applied method-
ology for potentiality analysis of the ecotourism resources in the park
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Potentiality analysis of ecotourism destination: A case study of Nameri National
Park, Assam, India is based on research study; data and information were obtained on
the spot observation of ecotourism resources by the author supported by secondary
information sources like books, papers, reports, maps and information of local people.
For this study, data related with tourist flow from Govt. tourist Dept, Dept, of Forest,
field survey for primary information and different tourism promotion organization are
used.

Method of Potentiality Determination

Potentiality of ecotourism in an area is indeed the result of interaction of tourist
demand and supply or local availability of tourist resources. Tourist demand of an area
can be assessed through the preference or choice of tourist towards various compo-
nents of its unique attractions (background tourism resources). To gauge the prefer-
ence pattern or the choice of tourist, it is necessary to compile a resource inventory
incorporating both existing and potential resources possessed by the area
(FERRARIO, 1982). Here an attempt has been made to judge the choice of the tourist
through campaigns of purposively designed resource inventory of fifteen appeal ele-
ments or attractions possessed by the park. The inventory was prepared on the basis
of the items of tourist attraction as campaigned in various publications and tourist bro-
chures brought out by the state government and private tourism promotional agencies
along with author’s field experiences (DAS et al., 2003).

The inventory was then handed over to the tourists for their comment. Percent-
age of tourist preferring each category of attraction is considered as an index to judge
the significance of that category. The value are then rounded to a simple conversion
scale of 1 to 10 minimize the complexity of manipulating them arithmetically. At the
end, each of the attraction categories thus received a numerical coefficient of tourist
demand. To have an overall picture of tourist demand of a particular location, the nu-
merical coefficients of each of the attraction category were added, subject to their
availability in that area. The second step was to evaluate the supply or local availability
component of attraction possessed by an area so as to analyze how well the re-
sources are able to satisfy the interest or choice of tourists. Availability or supply com-
ponent of resources or attractions was assessed on the basis of some essential char-
acteristics, which are common to all tourist attractions, irrespective of their varying na-
ture.

A set of six criteria was selected on the basis of commonsense, observation
and field experience. In fact, these qualifying criteria are some of the most important
aspects necessary for any tourist resource, which also enable a place to emerge as a
better tourist destination. The criteria considered are:

a. Importance

Some destinations may have similar type of attraction, but one may be com-
paratively well equipped and capable of offering better facilities and services to tour-
ists. Hence importance of a destination may be estimated to be higher compared to
those with similar resource base but lacking required organization for the promotion of
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tourism.

b. Accessibility

Accessibility to a destination and its attraction represent its degree of availabil-
ity over space. Importance of physical access is always underlined in connection with
all tourist resources irrespective of their nature. A more accessible destination has
greater advantage than a less accessible one.

c. Seasonality

Seasonality has an important role to play in the pattern of use of the available
tourist base of an area. It is more important in the case of Nameri national park, as al-
most all the tourist resources of the park are meant for out-door recreation or nature
based. A short tourist season with a considerably long off-season has limitation in this
regard.

d. Popularity

Reputation is an asset of a destination and the tourists generally prefer to go to
such places, which are preferred by most others. In course of time a positive image of
the destination is built which gets diffused from tourist to tourist through the chain of
tourist agencies and promoters.

e. Fragility

A tourist destination may have all the important qualities mentioned above, but
can be inherently fragile and unable to sustain more pressure from strangers. Such
destinations may lose their original natural and cultural characteristics in course of
time. So, an understanding of the fragile nature of resources is a prerequisite for
sound ecotourism practice.

f. Admission

Physical accessibility does not necessarily imply that an attraction is available to
tourist. Many sites cannot be visited or activities enjoyed without obtaining prior per-
mission, buying a ticket, or- in general-gaining admission.

For assessing the ‘Local availability’ or ‘Supply component’ of tourist resources
of an area, each of the above mentioned criteria were rated by adopting a nominal
scale (i.e. good, moderate, bad, etc.). To counterbalance the ‘Demand component’ a
nominal scale 1-10 has been introduced to assess the total weight of the six selected
criteria (Table 1).

In the processes of ranking, a location having the best position in terms of all
the six selected criteria is given an aggregate weight of 10 (a weight of 2 is given to
criteria having the highest position in the category concerned). On the other hand, a
location having lowest weight in the rating scale for all the six selected criteria is given
an aggregate weight of 1 (a weight of 0.5 is given to a criterion showing the lowest po-
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sition in the category concerned). Assessment of the position of the criteria selected
has been made on the basis of author’s personal observation in the field and interac-
tion with the tourist visited the concerned locations.

Table 1: Ranking scheme for assessing ‘Local Availability’ of Tourist Resource
in Nameri National Park.
Tabela 1: Esquema de classificagéo para avaliar a "disponibilidade local" dos recursos turisti-
cos no Parque Nacional Nameri.

Criteria selected Rating scale Weight

Among best attractions 2

Importance Good standard 1.5
Moderate standard 1

Less appeal 0.5
Excellent 2

Accessibility Adequate 1.5
Limited 1

Difficult 0.5
>6 months 2

Seasonality 3-6 months 1.5
2-3 months 1

<2 months 0.5
Large development potential 2

Fragility Moderate development potential 1.5
Controlled development potential 1

No development potential 0.5
>50% foreign visitor 2

Popularity 20 — 50% foreign visitor 1.5
2 — 20% foreign visitor 1

Rarely any foreign visitor 0.5
Admission No permission 2

Partial permission 1.5
Adequate permission 1

Restricted 0.5

Now each of the tourist locations has two comparable numerical values repre-
senting a demand or appeal component (A) and a local availability or supply compo-
nent (B) of resources. A meaningful ‘Tourist Potential Index’ (TPI) can thus be calcu-
lated with the help of the numerical values of demand and supply of resources in an
area (FERRARIO, 1982). Thus the tourist potential index of an area may be calculated
as: TPI = (A+B)/2 (Table 2).
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Ecotourism Destinations of the Park
1. Bogijuli Area

Bogijuli area is located in the most remote corner of the park in the bank of Bo-
gijuli River near Assam Arunachal Pradesh interstate border. It is easy to wildlife sight-
ing both from Himalayan region and from the plains with elephant safaris crossing
most fragile parts of the area. These expeditions can prove to be ideal for appreciating
the nature’s beauty with the rich variety of flora and fauna. As regard of the local avail-
ability or supply component, tourist resources of the area are good standard but inade-
quate accessibility. The area can enjoy tourist's season of more than three months
from October to March. From the view point of fragility the area can sustain controlled
development of tourism. As the appeal elements of the area fragile in nature it requires
controlled development of tourist venture. The tourist potentiality index for Bogijuli area
is 18.50.

2. Balipung and Kurua Beel

Balipung, one of the most important potential sites for Spa activities located
only in two kilometres away from Potasali camp has its unique character because
there is a natural salt lick. This salt licks offered opportunities for mineral bath in the
park. It is a kind of outdoor activities to cure from communicable skin diseases. Apart
from the salt licks, the surrounding area is covered by moist deciduous forest with tall
elephant grasses is the rich habitats of mammalian species like Gaur, Elephant, Deer,
Hollock Gibbon, resident and migratory water birds etc. Both foreign and domestic
tourist usually prefers to travel the area as a part of their tourist’'s ventures. It is a
beautiful nature spots ideal for nature exploration, trekking and bird watching. The
area can enjoy tourist’s season over three months from November to March. From the
fragility point of view, it has scope for controlled tourism venture. From popularity point
of view, it is observed that the area has able to attract foreign tourists. The tourist po-
tentiality index for Balipung area is 22.50.

3. Jiabhoreli River

The Jiabhoreli River forms the western boundary of the national park. The raft-
ing down the river Jiabhoreli gives a unique experience to the tourist. The stretch of
rafting is about 20kms in length from 16™ mile to Potasali camp. The regulated angling
is also permitted along with rafting for research and education on catch, record and
release basis in the river within the stretch from 16™ mile point to Potasali bank during
the period from 1% November to 31%' March. Rafting in the park is well organized and
popular among both Indian and foreign tourists and their preference pattern is
(10.47%) and (13%) respectively. During the course of rafting in the river a rafter has
to cross rafting grade | to Ill. Regarding seasonality the destination can enjoy a tourist
season of over three months, from October to March. As the appeal elements of the
area are fragile in nature, it requires controlled development of tourist venture. The
tourist potentiality index for Jiabhoreli River stands at 20.50.
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4. Confluences of the Tributaries

There are five major tributaries namely Diji, Dinai, Doigruing, Nameri and Khari,
which intersect the park from its different locations. Dinai flows from northern corner of
the park has short in length. It adjoins the Jiabhorelli River near the 16™ mile camp
along with three small tributaries. The small catchment of the Dinai in the park consists
of grassland and supports mammalian species. Diji, one of the tributary flows down
from Arunachal Pradesh and carries enormous water during rainy seasons. Doigrung
is another tributary flowing along with Diji and Dinai has small in bed width but com-
paratively deep. The bank of the Doigrung River is dominant with savannah grass lo-
cally known as Bat and Tora. These grasslands are the breeding ground of mammal-
ian species of the park. Khari River flows nearby the Bogijuli camp and the bank of the
river is used as shortest elephant path through Khari-Charali to the Potasali camp as
the camp is located in the remote corner of the park. All the tributaries in the park are
perennial nature. These two tributaries (Doigrung and Khari) traverse the park in a
short distance and lead to meet in the middle of the Jiabhorelli River south of the park.
The confluences of these tributaries in the park are important point for regulated an-
gling. Angling seasons generally starts from November to March on catch and release
basis. The confluences are the breeding ground of Golden Mahseer (Labeo pengusia)
Sil Gharia (Tor putitora). The confluence of the Nameri River near 13" mile is one of
the important points for the angling.

The confluences of the tributaries enjoy tourist’s season over three months from
November to March. From the fragility point of view, it has scope for controlled tourism
venture. From popularity point of view, it is observed that the area has able to attract
foreign tourists. The tourist potentiality index for the area is 14.00.

5. Bhalukpung and Neighbourhood

This pocket covers north-western part of Nameri National Park, Assam and its
adjoining areas of Arunachal Pradesh. The pocket is ideal for ecotourism venture like
trekking and rafting. Bhalukpung is an ideal point for picnic and hot spring bath. It also
an ideal place to carry out interstate trekking venture along Nameri river touching Nil-
boha and Pakhui wildlife sanctuary (Arunachal Pradesh) up to the confluence of Papu
river, a left bank tributary of the Kameng/ Jiabhoreli. This trek measures a distance of
about 47 Km. and can provide scope of rafting for about 50 km. along the course of
Jiabhoreli River up to Bhalukpung. The area also can provide opportunities for cyclist
to appreciate natural beauty of the area, especially along Charduar-Bhalukpung-Tipi
trek. In terms of supply of local availability, the area possesses some of the best tourist
attractions of the state with adequate accessibility. The area can enjoy a tourist season
of over three months, from October to February. From the viewpoint of fragility, the
area can sustain controlled development of tourism. So far the popularity is concerned,
the area has able to attract 49 percent of the foreign tourist visiting in the park. The
tourist potentiality index for the Bhalukpung area stands at16.25.

6. Eco camp and Surrounding
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The southern buffer of Nameri National Park in Potasali area near the pictur-
esque Jiabhoreli River, a camping facility was set up in 1994 for nature lovers and wild
life enthusiast. The eco-camp is outcome of a joint effort of the Department of Forest,
Government of Assam and Assam (Bhorelli) Angling and Conservation Association (A
(B) ACA) with the financial support of the North Eastern Council. Eco camp arranges
safaris conducted by the wildlife department to explore the fascinate habitat on foot or
on elephant back.

Eco camp offer ideal site for stay of tourist who seek to visit the Nameri National
Park. Tourist also experiences the comfortable stay in this camp which having
thatched roof and wooden floor an eco-friendly accommodation. The area can enjoy a
comparatively long tourist season of over six month from October to April. Considering
the fragility angle the area can be said to have good development potentiality for ecot-
ourism. In spite of varied tourist attractions in the surrounding areas, the area is gain-
ing popularity among foreign and domestic tourists. So far cent percent tourist visited
the resources of the area. The tourist potentiality index for the area is highest of all the
resources in the park i.e. 25.50.

7. Fringe villages of the park

There are several villages, which are laying in the east or west buffer of the
Nameri National Park. These fringe villages are dominated by Mishings, Karbi, Tea
Garden laborers, Garo, Assamese and Bodo Communities. This indigenous ethnic
identity flourishes with own tradition. The people of the fringe villages are bearing rich
tradition of arts and crafts. Assamese craftsman still retain some of the crafts of the
past through such activities as weaving, bamboo, cane, bell metal, pit clay and wood
workers and ivory carvings. The craft of weaving cane certainly surpass the works of
the many parts of the world. Weaving is considered as a part of the domestic chore of
the folk in every rural indigenous home in the villages. The area has the tradition of
producing three verities of silk Viz. Pat, Eri ao Endi and Muga. The practice of provid-
ing this type of silk is common to all the indigenous people both tribal and non tribal
residing in the fringe villages. Bamboo and cane crafts make a major contribution to
the material cultural of the fringe villages. As the climate is suitable for growth of bam-
boo and cane, the artisans of nearby the park prepare verities of cane and bamboo
artifacts for day-to-day use, decoration and sale. Fringe villages near by the park are
ideal site for tourist to know about the local customs, tradition and way of living. The
area can enjoy comparatively a long tourist season of over six months, from Septem-
ber to March. The tourist potentiality index for the area is 13.25.

8. Ethno-Botany nearby environs

There are several communities inhabiting in the periphery of the park has often
dependent on local plant species both for day-to-day life and for medicinal purposes.
The ethno-botany of a particular area reflects the adoption of the communities in the
existing environment. The people of the locality used different type of plants either for
medicine or for daily use. Some of the plant species that are found in the area used as
sacred grooves for their long back traditional system of rituals. Through the practices
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of such traditional systems, the community acts as a conservationist of the surround-
ing area. The area can enjoy a comparatively long tourist season of over six month
from October to April. The tourist potentiality index is 9.00.

9. Tribal social life

A glimpse of local life and culture of the rural tribal people can be observed
along the fringe area of the park. The area is the home of several tribal and non-tribal
communities viz, Mising, Garo, Karbi, Bodo, Nishi and typical Assamese and thus ideal
for exploring the colorful elements of their life and culture.

The missing people reside in the forest villages of both the buffers. They are
tribal people used to dwelling in ‘Chang Ghar’. They have their own customs of man-
agement of their society. They are good in bamboo and cane craft.

The Karbi people used to dwell on ‘Chang Ghar’ and rare cattle for agricultural
purposes. They weave their cloths in traditional Loam. Their population is limited in the
area.

The Bodo people reside in both east and west buffer. They are having their own
customs and culture. They also construct their dwelling houses mostly by locally col-
lected building materials. They are also good in cane and bamboo craft.

The Garo people inhabit in the west buffer of the Nameri National Park. Garos
are dwelling in traditional Chang Ghar.

Native life and culture, art and craft dance and festivals of the tribal community
can certainly prove to be important source of attraction for tourists. Regarding supply
or local availability of component, tourist resources of the area can be stated as
among the best attraction in the park with adequate accessibility. The area can enjoy a
tourist season more than six month from November to April. Lack of positive publicity
and inadequate tourists’ infrastructure, the area is able to attract 8 percent foreign
tourists coming to the park. The tourist’s potentiality index of the area stands at 16.00.

10. Camp in the park

Adventure activities like trekking, and jungle exploration can be done in an
around camp both short and long duration. There are 15" camps in the Nameri Na-
tional Park.

The anti-poaching camp in the park is- 1. Bhalukpung 2. 16" Mile camp 3. 14"
Mile camp 4. Nameri 5. Doigurung 6. Baithakata 7. Upar Dikarai 8. Potasali 9. Ow-bari
10. Morisuti 11. Rangajan Chapori 12. Khari 13. Bordikorai 14. Seijosa 15. Bogijuli

The patrolling path within the park from one camp to another is considered as ele-
phant riding as well as for trekking. Some of the important trekking routes are--

i. Potasali camp to morisuti (3.5 Km.); ii. Potasali to Owbari (2.5 Km.);
iii. Potasali to watch tower (1.2 Km.); iv. Ow-bari to Morisuti (1 Km.);
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v. Morisuti to Tomaljuli (3 Km.)

The camp in the park enjoy tourist’s season over three months from November to
March. From the fragility point of view, it has scope for controlled tourism venture. From
popularity point of view, it is observed that the area has able to attract foreign tourists.
The tourist potentiality index for the area is 17.25.

Analysis of Potentiality Index

On the basis of the techniques adopted above, the tourist potentiality index for as
many as 12 destination of the park has been calculated (Table 3). Tourist potential values
for different destinations of the park range from 9.00-25.50. As demand component of a
destination is represented by the total of weight of different categories of attractions, it’s
over all influence is well reflected in determining tourist potentiality of the destinations.

Table 3: Tourism Potentiality of Destinations in Nameri National Park, Based on Tourist Potential Index.

Tabela 3: Potencialidade dos Destinos Turisticos no Parque Nacional Nameri, com base no indice de Po-
tencial turistico

Sl Destination Weights of de- Weights of | Potentiality
No. mand element supply ele-
(A) ment (B) Index TP
1 | Bogijuli area 29 8 18.50
2 | Balipung and Kurua 36 9 22.50
3 | Jiabhoreli river 30 11 20.50
4 | Confluences of tributar- 20 8.0 14.00
ies
5 | Bhalukpung& 23 9.5 16.25
6 | Ecocamp & surround- 41 10 25.50
7 | Fringe villages 18 8.5 13.25
8 | Ethno-botany nearby 11 7.0 9.0
environs
9 | Tribal life 24 8 16.00
10 | Camp in the park 26 8.5 17.25

Source: Based on the survey conducted by the author (1% October 2010 to 31%' March 2011).

Fonte: Com base nas pesquisas realizada pelos autores (1 de outubro de 2010 a 31 de Margo de 2011).
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For the purpose of prioritization of the destinations for future tourism promo-
tional venture, all the associated tourist potential index values are grouped together
under a five-fold scheme, viz. very high potential area (index value- > 21), High poten-
tial area (index value-18-21), high moderate potential area (index value 15-18), low
moderate potential area (index value- 12-15) and low potential area (index value-<12).
From the analysis it is found that only 2 destinations of the park belongs to very high
potential category, 3 destinations belong to high potential category, 3 destinations be-
long to high moderate potential category, 3 destinations belong to low moderate poten-
tial category and one destination belong to low moderate potential category. Among
the very high and high potential destinations, eco camp and surrounding area and
Balipung & Kurua beel has adequate tourist facilities and services. These two destina-
tions are able to get good response from both domestic and foreign tourists.

Conclusions

A high tourist potential index of an area reflects its high weights of ‘Appeal’ and
‘Supply’ element of resources. As such areas can offer highly rated tourists attractions
and larger choices of things to see and to do by the tourists themselves. A destination
may have high tourism potential but may possess fragile resources-cultural or natural.
The very concept of tourist’s potentiality is a dynamic one. In due course, potentiality
may change with changing nature of tourist demand and supply of locally available
tourist resources. It is believed that such scheme of prioritization of potential pockets
of tourism may certainly provide a suitable framework for formulating tourism develop-
ment strategies in Nameri National Park.
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RESUMO

O Corcovado, um dos simbolos mais significativos do Rio de Janeiro, situado no Parque
Nacional da Tijuca, representa um icone do processo de reconhecimento da cidade como
“Paisagem Cultural da Humanidade” pela UNESCO. E ilustra como poucos atrativos da
cidade, a indissociabilidade entre natureza e cultura, principalmente no momento em que
se rediscute as estratégias de planejamento ecoturistico, na perspectiva de parques na-
cionais no Brasil. Tendo em vista o valor simbdlico do Corcovado neste debate e, a im-
portancia crescente da cidade para o turismo nacional e internacional, o objetivo deste
trabalho é contribuir para interpretar como se expressa o imaginario e as impressdes dos
turistas que ali chegam, na perspectiva do debate sobre natureza e cultura. O trabalho se
desenvolveu com base em pesquisa bibliografica e documental, complementada com da-
dos de campo. Esta pesquisa, embora exploratéria e preliminar, ilustra, pedagogicamen-
te, o sentido do titulo de “Paisagem Cultural da Humanidade” atribuido ao Rio de Janeiro
pela UNESCO.

PALAVRAS-CHAVE: Corcovado; Imaginarios; Turistas; Parque Nacional da Tijuca;
UNESCO.

ABSTRACT

The Corcovado, one of the most important monuments and symbol of Rio de Janeiro, situ-
ated in the National Park of Tijuca, represents one icon in the process of recognition of the
city as “Cultural Landscape of Humanity” by UNESCO. And this illustrates, as few attrac-
tions of the city, the link between nature and culture, especially in the moment of the redis-
cussion of the strategies of ecoturism in planning for national parks, in Brazil. Considering
the symbolic value of Corcovado in this debate and, the growing importance of the city for
the national and international tourism, the objective of this paper is to contribute to inter-
pret how the imaginaries and impressions of the tourists are expressed, in the perspective
of the debate connected to the relation between nature and culture. The work was devel-
oped based on documental and bibliographic research, complemented by data from field
research. This paper although a preliminary approach to this complex theme, illustrates,
pedagogically, the meaning of the title “Cultural, Landscape of Humanity” attributed to Rio
de Janeiro by UNESCO.

KEYWORDS: Corcovado; Imaginaries; Tourists; National Park of Tijuca; UNESCO.
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Introducao e objetivos da pesquisa

A cidade do Rio de Janeiro acaba de ser reconhecida como “Paisagem Cultural
da Humanidade” pela UNESCO (Organizacao das Nagdes Unidas para a Educacao, a
Ciéncia e a Cultura', o que reafirma o seu potencial turistico na expressdo mais evi-
dente da relacado natureza e cultura, em uma area urbana complexa, construida e re-
significada pelo modo de vida local e pelas identidades que, historicamente, compdem
o sentido de paisagem.

No processo da UNESCO de afirmacao de bens de valor global, o Rio de Ja-
neiro foi a primeira cidade reconhecida como paisagem cultural urbana, por materiali-
zar a sinergia pulsante envolvida na indissociabilidade entre natureza e cultura, o que
se traduz, no imaginario sobre a cidade, em uma nova perspectiva, que transcende o
lugar comum dos cartdes postais e impde as politicas publicas uma nova maneira de
interpretar o turismo ndo apenas como atividade de mercado mas também como fend-
meno social complexo.

Anteriormente a decisdo da UNESCO, Almeida e Lodi (2012) ja tinham discuti-
do esta tematica argumentando sobre as especificidades da cidade e seu potencial
para se transformar em um possivel patriménio mundial e da importancia desse titulo
para a sua preservacao, no futuro. Para eles, a cidade possui uma das mais comple-
xas paisagens culturais no plano global, integrando uma rica diversidade cultural e si-
tios naturais excepcionais, o que imprime um sentido de originalidade a paisagem ur-
bana. Para os autores:

O valor universal excepcional do Rio é fruto da sensibilidade da agéo
do homem ao se deparar com uma natureza absolutamente singular e
estonteante, que o estimulou a construir de forma deliberada, determi-
nada, onde a relacdo homem-cidade-natureza mantém-se equilibrada
e reconhecida como um monumento a qualidade de vida e ao prazer
de viver em uma urbe (ALMEIDA; LODI, 2012, p.81).

Vale mencionar como ponto de partida para este argumento que, para Gagnon
(2005), a nocao de paisagem traduz, em si mesma, a resultante da inter-relacao entre
homem e natureza. Neste sentido, pode ser entendida como a “intermediag¢ao entre o
fisico e o fenbmeno, entre a ecologia e o simbdlico, entre o factual e o sensi-
vel” (BERQUE, 1995).

Esta afirmacgéo parece também importante para ilustrar, uma vez mais, a inter-
pretacdo que a cidade do Rio de Janeiro inspira aos turistas que ali chegam nao ape-
nas a partir da impressao de uma natureza exuberante e complexa mas o sentido de
um lugar que se constréi e se reconfigura, permanentemente, em fungdo do modo de
vida local, das influéncias culturais histéricas e do sentido cosmopolita de processo
inacabado, conforme discutido por Irving, Corréa e Moraes(2011).

Nao se pode ignorar, neste contexto, o papel do Rio de Janeiro como “vitrine”
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do pais, principalmente a partir da década de 1980, com o movimento de valorizacao
e investimento nacional no turismo, incrementado, mais recentemente, pelos Planos
Nacionais de Turismo de 2003-2007 e 2007-2010. Nesse contexto, uma das principais
portas de entrada do turista estrangeiro no Brasil, a cidade do Rio de Janeiro, adquire
um status ainda mais significativo em planejamento turistico, como sede de importan-
tes eventos mundiais como a “Rio + 20", evento da ONU sobre Desenvolvimento Sus-
tentavel, em junho de 2012, a final da Copa do Mundo, em 2014 e, os Jogos Olimpi-
cos em 2016, apenas para citar os mais importantes.

Mas néo se pode esquecer que no plano de reconhecimento do Rio de Janeiro
como “Paisagem Cultural da Humanidade” e seu impacto global, alguns icones per-
manecem como elementos simbdlicos associados a sua identidade no imaginario glo-
bal e a expressédo da indissociabilidade entre natureza e cultura, entre eles, o Pao de
Acucar, o Aterro do Flamengo, a Enseada de Botafogo, a Praia de Copacabana e o
Complexo do Corcovado, recentemente reconhecido como uma das Sete Maravilhas
do mundo e um dos principais atrativos turisticos da cidade.

Este Complexo, localizado no macigo Tijuca, no interior do Parque Nacional da
Tijuca (PNT), envolve uma vasta gama de atrativos naturais e culturais. Dentre os
principais atrativos, o que mais se destaca é o monumento do Cristo Redentor?, um
dos principais cartdes postais da “Cidade Maravilhosa” e simbolo identitario também
para os seus habitantes.

A estatua do Cristo Redentor de bracos abertos é também uma das imagens
mais utilizadas no marketing turistico internacional sobre o Brasil. Em 2005, o mesmo
foi tombado pelo Instituto de Patrim6nio Histérico Nacional (IPHAN), o que reforca a
sua importancia como patriménio historico-cultural, em ambito nacional. E em 2007, o
monumento foi eleito uma das novas Sete Maravilhas do Mundo Moderno®. O concur-
S0 que o elegeu teve grande repercussdao na midia, em nivel mundial, uma vez que
resultou de uma selecao que envolveu cerca de 100 milhdes de votos, e teve forte a-
pelo popular. Segundo os organizadores desta iniciativa, esta vitéria ilustrou os senti-
mentos de orgulho e entusiasmo pela cultura carioca e 0 monumento que a represen-
ta, simbolicamente®. Este titulo rendeu ainda maior visibilidade ao atrativo, bem como
incentivou 0 aumento do numero de visitantes brasileiros e estrangeiros. Atualmente,
a estatua do Cristo Redentor recebe uma média de 1.400.000° visitantes por ano, se
configurando como um dos pontos turisticos mais importantes da cidade e do pais.

Mas o monumento do Cristo Redentor ndo representa um atrativo isolado da
cidade, uma vez que integra o Complexo do Corcovado, em conjunto com o mirante
do morro do Corcovado, o trem do Corcovado, o hotel das Paineiras (em revitaliza-
cao) e o proprio Parque Nacional da Tijuca, uma das areas protegidas de maior visibi-
lidade da cidade do Rio de Janeiro e também do pais. A visitagdo ao Complexo permi-
te também uma vista panoramica da cidade, que envolve o morro do Pao de Acucar,
o estadio do Maracana, as varias praias, bairros e favelas das zonas sul, norte e cen-
tral e, demais atrativos turisticos associados a “Cidade Maravilhosa”.
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Diante da relevancia simbolica deste atrativo turistico como icone do processo
de reconhecimento da cidade como “Paisagem Cultural da Humanidade” pela UNES-
CO, de sua importancia na rediscussdao em planejamento turistico e ecoturistico, em
particular (em fungéo do resgate da relacdo natureza e cultura na perspectiva de pla-
nejamento ecoturistico em parques nacionais) e da estimativa de crescimento espera-
do do numero de turistas na cidade, o objetivo deste trabalho é contribuir para inter-
pretar como se expressa e se consolida o imaginario dos turistas que visitam o Com-
plexo do Corcovado, tendo como foco as suas motivagdes, as impressdes sobre a vi-
sita e os significados atribuidos a experiéncia.

Com este objetivo, o trabalho se orientou pelas seguintes questbées: Qual é o
imaginario desse turista e as suas reais motivacoes para buscar o Complexo do Cor-
covado? Quais sdo as impressdes provocadas pela experiéncia da visita? O imagina-
rio deste turista é re-significado apés essa vivéncia? Que recomendagdes sao explici-
tadas para a melhoria da experiéncia no Corcovado?

Caminho Metodoldgico da Pesquisa

A presente pesquisa foi desenvolvida com base em abordagem predominante-
mente qualitativa e foi estruturada em cinco etapas metodolégicas: a) pesquisa biblio-
grafica e documental para a contextualizacdo do Complexo do Corcovado no ambito
do turismo do Rio de Janeiro, e sobre o tema do imaginario em turismo, elemento teé-
rico inspirador do trabalho; b) planejamento de pesquisa de campo, a partir do plane-
jamento logistico e acordos institucionais e da elaboracao do instrumento de pesquisa
destinado aos turistas domeésticos e estrangeiros, que consistiu em questionario (em
portugués e inglés) estruturado em blocos de questbes relativas ao perfil do turista,
suas motivagdes, impressoes, significados e recomendacgdes para a melhoria da ex-
periéncia no Corcovado. Nesta etapa foi realizada também a sele¢ao e capacitacao
dos pesquisadores de campo; c) resgate de pesquisa de campo, propriamente dita,
realizada no Complexo do Corcovado, entre agosto e outubro de 2007, portanto na
baixa estacdo. Os questionarios foram aplicados de forma aleatéria na Estacdo do Al-
to do Corcovado, ao final da visita ao monumento do Cristo Redentor, com o apoio da
ESFECO (Estrada de Ferro Corcovado)®. Foram aplicados no periodo 757 questiona-
rios - 496 dirigidos aos turistas domésticos e 261 aos turistas estrangeiros’; d) siste-
matizacdo estatistica preliminar das informacdes obtidas® para orientar a anélise qua-
litativa, com base em trés temas centrais: as motivagdes do turista para a visita, suas
impressodes e os significados atribuidos a experiéncia; e) analise das informacdes ob-
tidas, tendo como base a Analise de Conteudo (BARDIN, 1979) a partir dos temas
mencionados.

O Complexo do Corcovado: foco da pesquisa

Diante da importancia do Complexo do Corcovado para a cidade do Rio de Ja-
neiro, se objetiva em um primeiro momento contextualizar este atrativo e o processo
de uso turistico, que o transformou em simbolo do Rio de Janeiro como ponto de par-
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tida para a presente pesquisa. Mas nao se pode ignorar que o Complexo do Corcova-
do situa-se no Parque Nacional da Tijuca, um dos principais parques urbanos do mun-
do e importante atrativo para o ecoturismo nacional e internacional.

O Parque Nacional da Tijuca foi criado em 1961 e est4 localizado na cidade do
Rio de Janeiro (RJ), na regido sudeste do Brasil. Sua area abrange a parte média su-
perior do Macico da Tijuca e, em sua inser¢do na malha urbana da cidade do Rio de
Janeiro, estabelece fronteiras com 22 bairros do municipio. Possui, atualmente, uma
area total de 3.953 ha sendo considerado o menor parque nacional brasileiro. A cria-
cao do parque incorporou as florestas da Tijuca, Paineiras, Corcovado, Gavea Peque-
na, Trapicheiros, Andarai, Trés Rios e Covanca, entdo areas de florestas publicas ad-
ministradas pela Unidao (ICMBio, 2008) e esta area protegida é reconhecida, atual-
mente, como importante testemunho do bioma Mata Atlantica em areas urbanas.

No entanto é importante assinalar que muito antes de sua criacao, desde o sé-
culo XVI, o morro do Corcovado é reconhecido como um dos principais elementos na-
turais de referéncia para os préprios moradores da cidade do Rio de Janeiro. Mas foi
apenas no século XVII, que D. Pedro I° (1798-1834) inaugurou, neste local, o mirante
do Corcovado, e este despertou, na populacado da cidade, o desejo de conhecimento
do lugar para a pratica de atividades de lazer e de turismo. Posteriormente, D. Pe-
dro 1I"° (1825-1891) decidiu reflorestar areas devastadas do Corcovado visando pre-
servar mananciais de agua que abasteciam a cidade, impulsionando o turismo no lo-
cal (SEMENOVITCH, 1997). E, a partir do momento em que a visita ao morro do Cor-
covado ganhou importancia como oportunidade de lazer, descanso e contemplagao
da paisagem, o local passou entdo a receber investimentos em equipamentos e infra-
estrutura, se consolidando assim como um atrativo turistico de importancia nacional
(GHETTI; MOREIRA, 2007).

Nesse percurso, a primeira melhoria de acesso a area foi a construgao da Es-
trada de Ferro do Corcovado (1884), que contribuiu significativamente para reforgar o
significado turistico do lugar. E mais do que uma linha férrea de acesso, Semenovitch
(1997) aponta a importancia dessa estrada de ferro para a prépria histéria do Brasil,
uma vez que foi essa a primeira ferrovia brasileira exclusivamente turistica. Apés a
sua eletrificacao e, consequentemente a reducao do valor das passagens e do tempo
da viagem para acesso ao local, houve um aumento progressivo no nimero de visi-
tantes ao Complexo. Além disso, Fraga (2003) afirma que uma parcela significativa de
visitantes que optam pela estrada férrea para acesso ao morro do Corcovado, consi-
dera o proéprio trem de acesso ao monumento como um atrativo turistico, o que o tor-
na um adicional no cenario turistico do lugar. Um outro atrativo turistico neste cenario
€ também o hotel das Paineiras, inaugurado em 1884, e construido com o objetivo de
elevar o nivel da hotelaria carioca aos padrdes internacionais'".

Mas a construcdo do monumento do Cristo Redentor, atualmente o principal
atrativo do Complexo do Corcovado, foi iniciada somente em 1922. A estatua, inaugu-
rada em 12 de outubro de 1931, est4 situada no topo do morro do Corcovado, pos-
sui 30 metros de altura e 08 metros de pedestal. Construida em concreto armado e
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revestida em pedra sabao, constitui o elemento central da paisagem, que pode ser
vislumbrado de diversos angulos da cidade, e consolida o Complexo como principal
ponto turistico da cidade do Rio de Janeiro (LINHARES; DAPIEVE; MENEZES, 2001).

Para facilitar o acesso ao Cristo Redentor, em 1936 foi construida a estrada
rodoviaria das Paineiras, ligando os bairros de Cosme Velho e Santa Tereza, ao mo-
numento, o que potencializou o aumento no nimero de visitantes ao Complexo do
Corcovado (GHETTI, MARQUES; MOREIRA, 2006). Na continuidade do processo
histérico de constituicdo do Complexo do Corcovado, em 1961, na area circundante
ao monumento do Cristo Redentor, foi criado o Parque Nacional da Tijuca (PNT), uma
Unidade de Conservacdo federal de protecdo integral’ de quase quatro mil hectares.
Esse parque foi criado com os objetivos de prover parte do abastecimento de agua da
cidade (ja que esta area abriga diversas nascentes); prevenir a erosao das encostas;
contribuir para a redugao da poluicdo atmosférica; propiciar recreagédo e melhor quali-
dade de vida aos habitantes da cidade; além de preservar a paisagem para fomentar
o turismo. Assim, o Complexo do Corcovado esta associado a um rico patriménio de
importancia natural e cultural e importante atrativo ecoturistico da propria cidade.

Com este reconhecimento e, em consequéncia do movimento de valorizagdo
do Complexo como principal ponto turistico do Rio de Janeiro, no ano 2000, foi inicia-
do o primeiro projeto para a sua modernizagao, o Projeto Cristo Redentor. Esse proje-
to teve como objetivo a implantacdo de elevadores, de uma plataforma metélica, de
escadas rolantes, e de nova iluminagéao e sinalizacao turistica (GHETTI; MOREIRA,
2007). O projeto impulsionou o desenvolvimento do turismo no local, aumentou a visi-
bilidade do Complexo na midia, e intensificou a sua importancia no imaginario coleti-
vo. Como resultado desse processo, em 2005, o monumento do Cristo Redentor foi
tombado pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), receben-
do protecao oficial e reconhecimento como patriménio cultural, de valor nacional. Mais
recentemente, em 2010, a estatua do Cristo Redentor foi restaurada e ganhou nova
iluminag&o o que ampliou a visibilidade do Complexo para o Turismo.

Mas mesmo considerando esta trajetdria de valorizagdo do Complexo do Cor-
covado e as agdes para a sua modernizagdo, nao se conhece, com clareza, como 0s
turistas que o visitam apreendem a experiéncia no local. Por esta razao, interpretar
este imaginario e o significado da experiéncia constitui a busca desta pesquisa, no
sentido de contribuir para um olhar inovador em planejamento turistico.

Compreendendo a nocao de imaginario em turismo

Com o objetivo mencionado, a pesquisa parte do referencial teérico construido a
partir de Gastal (2005). A autora discute que o imaginario é formatado a partir de um
observador, que o0 organiza segundo um determinado ponto de vista, em um determi-
nado tempo e espago particular. O imaginario representa a simplificagao de varias as-
sociacdes e informacdes ligadas ao lugar, resultantes de uma opinido pessoal. E, por-
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tanto, constituido por sentimentos pré-estabelecidos, alimentados por diversas redes
de informacgdes, em relacdo aos locais e atrativos turisticos. Kotler (apud GASTAL,
2005) discute ainda que o imaginario sobre um determinado lugar sintetiza crencas,
ideias e impressdes sobre ele.

Assim, a partir do momento em que se configura o imaginario sobre determina-
do objeto, o sujeito da sentido a partir de suas ideias. “Para criar significado, entretan-
to, ele (sujeito) pde em atividade uma fungédo da mente — a imaginacao” (PITTA, 2005,
p.11). Nesse sentido, Bachelard (apud PITTA, 2005) afirma que a organizacdo do
mundo nao é resultado de uma série de raciocinios, mas sim uma elaboragdo mental
que considera afetos e emocgdes. Maffesoli (apud GASTAL, 2005) discute ainda que
0s imaginarios estdo sempre vinculados a um determinado grupo social, funcionando
como um cimento social e traduzindo o estado de espirito do mesmo, em seu proprio
contexto ou no contexto de um pais.

No que se refere ao turismo, estudos recentes destacam que, cada vez mais, o
que os turistas mais “consomem” nao sao propriamente lugares, produtos e servigcos
mas os significados a eles agregados, e, portanto, o imaginario a eles associado.
Dessa forma, o turismo nao se configura apenas a partir de produtos concretos, mas
de imaginarios, em permanente transformacéao. A autora discute ainda que produzir e
consumir imaginarios passou a fazer parte das necessidades basicas humanas. E,
neste caso, o imaginario construido sobre um determinado local pode re-significa-lo
para além do sentido concreto do préprio lugar turistico.

Assim, a compreensao sobre o imaginario, traduzido em sentimentos, desejos
e necessidades humanas tende a ser um conhecimento essencial para o planejamen-
to e a promocao das localidades turisticas e para a sua traducao em politicas publicas
e acbes governamentais.

E importante enfatizar que, no caso especifico desta pesquisa, na cidade do
Rio de Janeiro, um dos principais simbolos vinculados ao imaginario da “Cidade
Maravilhosa”, € o préprio Cristo Redentor. Ghetti, Marques e Moreira (2006) discutem
que o imaginario a ele associado é carregado de “valores afetivos e simbdlicos”, como
a seguir ilustrado:

Como um simbolo, representa a integracao de um aspecto vivenciado
(o sentido) e de um componente espacial (a imagem). Transforma-se
assim numa ponte entre a realidade psiquica (do visitante) e a realida-
de fisica (do lugar). Neste caso, traduz para o visitante a compreen-
sao de uma realidade - a do carater singular deste monumento e do
carater sensivel do lugar que o abriga (GHETTI, MARQUES; MOREI-
RA op.cit, 2006, p.34).

Nesse sentido, a interpretacdo do imaginario deste turista que visita o Corcova-
do agrega o entendimento sobre as suas motivagdes para a visita, suas impressoes e
os significados a ela atribuidos, para além do simples deslocamento ao local e a pos-
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sibilidade de “contemplacdo passiva” da paisagem que o monumento oferece. Com
base nestes pressupostos, a questdo que se pretende responder com este trabalho é
como se expressa o imaginario do turista que visita o Corcovado?

O imaginario do turista sobre o Corcovado: entre suas motivacoes e significa-
dos da experiéncia

Como anteriormente mencionado, esta pesquisa partiu do pressuposto que o
turismo se constitui em um fenébmeno social complexo, que envolve o deslocamento
voluntario e temporario de individuos e/ou grupos de pessoas por motivacoes que se
constroem a partir do imaginario associado a um determinado lugar turistico. Esse i-
maginario, como previamente discutido, envolve informacées e conhecimentos anteri-
ores a viagem, que se traduzem em motivacoes; e se consolidam (ou nao) em impres-
sbes que se constroem na propria experiéncia; e, por fim, nos significados a ela atri-
buidos que irdo consolidar, ou ndo, as expectativas previamente estabelecidas.

Para contextualizar o perfil dos sujeitos da pesquisa: quem sao estes turistas?

Evidentemente que uma pesquisa desta natureza tem alcance apenas indicati-
vo e reflete um determinado tempo e perfil. Sendo assim e considerando estas limita-
cbes, quem sdo os turistas pesquisados?

No universo de 496 turistas domésticos pesquisados, a maioria pertence ao
sexo feminino (57,1%), sendo uma parcela importante situada na faixa etéria entre 18
e 49 anos (79%). Esses turistas sdo, essencialmente, oriundos das capitais do pais,
principalmente das regides sudeste e nordeste (57%). O perfil profissional dominante
na amostra pesquisada se vincula, principalmente, a condicao de profissional liberal e,
a maior parcela (42%) situa-se na faixa de renda familiar entre 05 e 11 salérios
minimos'*, permanecendo na cidade entre 03 e 07 dias (63%). A opgdo por hotéis se
destaca em termos de meio de hospedagem selecionado (53%) por estes turistas e, 0
principal meio de transporte utilizado, é o0 aéreo (67%).

Com relacao aos 261 turistas estrangeiros, a amostra pesquisada envolveu um
namero semelhante de homens e mulheres, com faixa etaria predominante entre 18 e
49 anos de idade (58%). A maioria é também constituida de profissionais liberais
(80%). E do total pesquisado, 40% possuem renda superior a 14 salarios minimos'®,
permanecendo na cidade, em geral, entre 3 e 7 dias (68%), se hospedando em hotéis
(82%) e utilizando, prioritariamente, o transporte aéreo (95%). Esses sdo proceden-
tes, predominantemente, da Europa (26%) e América do Norte (22%). Mas o que faz
estes turistas buscarem o Corcovado como opcéo em sua estadia na cidade?

Motivacées para a visita: o imaginario inspirador

Embora inimeras hipéteses tenham sido delineadas para explicar o interesse
do turista pelo Corcovado, uma questao parece ainda sem resposta. Quais séo os fa-
tores que fazem do Complexo do Corcovado (com destaque para o monumento do
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Cristo Redentor), um dos maiores atrativos turisticos da cidade do Rio de Janeiro? De
acordo com a pesquisa, para os turistas domésticos (40%), o principal fator motivador
para a visita ao Corcovado, é o fato deste ser considerado o simbolo do Rio de Janei-
ro. Este imaginario é reforgado, continuamente, pela midia e se materializa, frequente-
mente, nos cartdes postais, na divulgacao televisiva e em campanhas de turismo, nas
quais a imagem do Cristo Redentor é constantemente exibida como representacéo e
marco simbdlico da identidade da “cidade maravilhosa”. Assim, a visita a0 monumento
tende a materializar o desejo de contato com a prépria cidade.

Mas a vista panoramica do Cristo Redentor, que pode ser vislumbrada do mi-
rante do Corcovado, € também um fator de motivacdo para os turistas domeésticos
(18%) que visitam o Complexo do Corcovado. Do alto de seus 710 metros de altitude,
o turista espera apreciar a exuberante paisagem natural da cidade, que envolve prai-
as, formacdes rochosas, montanhas, florestas, baia, lagoa, oceano Atlantico, além
das grandiosas obras arquitetbnicas também visualizadas desse ponto.

Além disso, 15% dos turistas domésticos tém como principal motivagao a visita
ao Corcovado, simplesmente o desejo de conhecé-lo. Para alguns, inclusive, a experi-
éncia de apreciar a estatua do Cristo tende a significar o “encontro com a cidade” e a
“realizacdo de um sonho”. E, também sob esta perspectiva o monumento se delineia,
no imaginario desses turistas, como simbolo da “Cidade Maravilhosa”, ja& que é por
meio do “encontro” com a estatua do Cristo Redentor que o turista realmente tem a
impressao de “vivenciar’ a cidade, em sua forma mais plena, em termos de escala.
Esse sentimento é, evidentemente reforcado, pela midia televisiva nacional, que nao
apenas veicula a estatua como patriménio cultural, mas também como modo de vida
carioca. E assim, o “encontro com o Cristo Redentor” potencializa o acesso a um de-
terminado “jeito de ser”, conforme discutido por Irving, Corréa e Moraes (2011) o que
realimenta e fortalece o seu impacto no imaginario sobre a cidade.

E o turista estrangeiro, qual a sua motivagao para a visita? Assim como o turis-
ta doméstico, os turistas estrangeiros que chegam ao Corcovado tém como principal
motivacdo para a visita ao Complexo, o fato do Cristo Redentor ser considerado o
simbolo da cidade do Rio de Janeiro (42%). Para eles, o monumento do Cristo Re-
dentor representa ainda mais do que o simbolo da cidade, o “simbolo do pais”. Este
imaginario fortalece, também internacionalmente, a percepg¢ao em relacao a este pon-
to turistico, como uma representacao simbdlica do encontro do turista com a “Cidade
Maravilhosa” e desta, com o préprio pais, conforme discutido por Irving, Corréa e Mo-
raes (2011).

Outro fator motivacional para grande parte dos turistas estrangeiros (26%) € o
fato de o Cristo Redentor ter sido eleito uma das Sete Maravilhas do Mundo Moderno,
o que reforca a importancia do monumento no imaginario desse turista. Nesse senti-
do, é possivel afirmar que esse titulo conferido a estatua representou um fator impor-
tante para a sua maior visibilidade internacional e, portanto, elemento motivacional de
grande relevancia para o turista estrangeiro. Ao visitar o monumento, este tem a im-
pressao de estar integrado a cidade e também ao pais. Também neste caso, a impor-

Pagina 472 Revista Brasileira de Ecoturismo, Sao Paulo, v.5, n.3, set/dez 2012, pp.464-481.



Corcovado: reflexdes sobre imagindrios e impressoes dos turistas no Parque Nacional da Tijuca (Rf) no
contexto de valoriza¢do da cidade pela UNESCO

tancia do Cristo transcende o seu valor como patriménio material, uma vez que se
consolida no plano simbdlico.

Mas para além deste significado, a oportunidade de apreciacao da vista pano-
ramica da cidade também é lembrada pelos estrangeiros (22%) como fonte motivado-
ra da visita. Para esses, a possibilidade de contemplacdo das belezas naturais e ar-
quitetbnicas da cidade, em uma perspectiva panoramica, representa uma fonte de in-
teresse especial que justifica a priorizacao de visita ao local e sua escolha durante o
tempo de estadia no Rio de Janeiro.

O turista estrangeiro é também incentivado a conhecer o Complexo do Corco-
vado por recomendacado de amigos. Desta forma ndo apenas a midia representa um
canal de divulgacgao internacional do monumento, mas os proprios turistas sao impor-
tantes meios de difusdo do complexo. Sendo assim, a qualidade da experiéncia viven-
ciada na cidade tende a ter também um efeito importante na divulgacao do atrativo.

Assim, com base no entendimento de que o imaginario é constituido pelas mo-
tivacbes criadas a partir dos sentimentos, desejos e necessidades dos turistas
(GASTAL, 2005), pode-se inferir que a atracdo do Complexo do Corcovado para estes
estrangeiros se justifica, principalmente pelo fato de a estatua do Cristo Redentor ser
o “simbolo” da cidade do Rio de Janeiro e do pais e pela experiéncia que tende a pro-
porcionar pela perspectiva panoramica de observagdo da cidade e da natureza exu-
berante circundante.

Impressoées na experiéncia vivenciada

Mas a partir deste imaginario, como sdo expressas as impressoes destes turis-
tas acerca da experiéncia vivenciada no Corcovado? Quais os motivos de satisfacao
e frustragdo na experiéncia vivenciada? Quais as recomendagdes desses turistas pa-
ra o aprimoramento dessa experiéncia?

Para o turista doméstico, a principal mencao de satisfacdo associada a experi-
éncia no Corcovado diz respeito a possibilidade de integracdo a cidade por meio da
vista panoramica, como anteriormente discutido. Assim, esta perspectiva de contato
com a cidade tende a representar mais do que uma simples experiéncia visual. Essa
impressao foi enfatizada por 65% desses turistas pesquisados. Desta forma, a experi-
éncia da paisagem singular da cidade em sua dimensao concreta e simbdlica é consi-
derada a principal fonte de encantamento na visita, principalmente por esta integrar
natureza e patriménio cultural. A vista panoramica possibilita ao observador apreciar a
natureza preservada, marcada pela exuberancia da mata atlantica, associada aos
contrastes urbanos da cidade, em uma dimensao dinamica e nao convencional.

Além do impacto da paisagem, a magnitude da estatua do Cristo Redentor é
percebida como fonte de satisfacdo para 18% dos turistas nacionais durante a experi-
éncia. Desta forma, se a estatua como vinculo com a cidade representou a principal
motivagao para a visita ao Complexo do Corcovado, apds a experiéncia vivenciada, o
impacto da vista panoramica que integra natureza e cultura tende a ser o principal fa-
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tor para a satisfacdo dos turistas e, certamente, permanecera como impressao mar-
cante apos seu retorno ao local de origem.

Ainda assim, a possibilidade de observagéo da floresta e o contato com a natu-
reza também influenciam, positivamente, a visita (5 %). No entanto, ironicamente, a-
penas 35% dos turistas domésticos pesquisados tém conhecimento de que o Comple-
xo0 do Corcovado esté localizado no interior de um parque nacional. Mesmo com pla-
cas informativas no local e toda a divulgacdo na midia sobre este ponto turistico, a
grande maioria dos turistas desconhece que uma das “Sete Maravilhas do Mundo”
esta localizada em uma Unidade de Conservacao de protecao integral e, portanto,
ndo esta atenta ao seu valor como patriménio natural coletivo.

A capela, de culto da igreja catdlica, localizada na base da estatua do Cristo, é
também lembrada por 4% dos turistas nacionais como fator de destaque na visita. E o
sentido religioso, mas também cosmopolita deste monumento, que viabiliza o contato
entre turistas de diversos paises e a integracdo de diversas culturas, também gera
uma impressao positivada da visita.

Contudo, a experiéncia no Complexo do Corcovado é vivenciada de forma tam-
bém afetiva pelos turistas domésticos que traduzem a sua vivéncia em sentimentos e
sensacoes. Para ilustrar estes sentimentos e percepgdes, os turistas domésticos utili-
zam expressdées como “sensacdo de paz’, “encanto”, “alegria da familia” e
“possibilidade de compartilhamento de bons momentos com os amigos” para caracte-
rizar o sentido deste momento.

Com relacao aos visitantes estrangeiros, da mesma forma que para os turistas
domeésticos, a vista panoramica da cidade foi destacada como o principal ponto positi-
vo da visita (65%). E, apds a experiéncia no Complexo do Corcovado, a magnitude da
estatua do Cristo Redentor é também mencionada como impactante (23%) e elemen-
to marcante da experiéncia.

A exuberancia da natureza é também mencionada por 6% dos turistas estran-
geiros como diferencial da visita, mas a grande maioria destes turistas (73%), como
verificado com os turistas domésticos, desconhece o fato de o Complexo estar inseri-
do no PNT. Apesar de ambos 0s grupos citarem o contato com a natureza como dife-
rencial da visita, tanto os brasileiros quanto os estrangeiros (e, quase na mesma pro-
porcdo, 65%), ndo conhecem as normas de conduta neste Complexo, que é também
um parque nacional, uma vez que ndo tiveram acesso a este tipo de informacéo.

A capela é também reconhecida por 4% dos turistas estrangeiros como ponto
de destaque na experiéncia. E assim como os turistas brasileiros, os estrangeiros
também a associam a um sentimento de “paz” como o grande diferencial da visita.

Partindo-se do pressuposto que toda experiéncia representa uma sintese das
diversas impressdes vivenciadas e que estas podem ser positiva ou negativamente
significadas, é fundamental que se interprete também os desconfortos e/ou eventuais
insatisfagbes no processo. E com relagdo a este item, em particular, os turistas do-
mésticos ressaltam a dificuldade de acesso e o transito congestionado e a ma quali-
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dade do transporte publico como entraves para uma experiéncia de qualidade no Cor-
covado. Neste caso, a percepcao sobre a infraestrutura local e a logistica de acesso
problematica parece influenciar negativamente a impressao do turista sobre este pon-
to turistico. Assim, uma infraestrutura de melhor qualidade para a recepgao dos visi-
tantes tende a ser essencial para que possiveis desconfortos ndao afetem, negativa-
mente, a experiéncia no Corcovado.

Sobre a infraestrutura no Complexo e as condicdes da visita, foram recorrentes
0s registros de insatisfacao dos turistas domésticos com relagéo ao alto preco dos in-
gressos do trem de acesso ao Cristo Redentor (24%). Além disso, o tempo de espera
nas filas (19%), a grande quantidade de pessoas, simultaneamente, no mirante do
Corcovado (18%), a precaria qualidade dos servicos oferecidos pelos bares e restau-
rantes do local e a falta de limpeza dos sanitarios foram citados como problemas iden-
tificados na visita. Essas impressoes que comprometem o sentido da experiéncia re-
forcam a necessidade de investimento, por parte da gestao publica, em servicos de
qualidade para atendimento a demanda turistica e, consequentemente, para a minimi-
zacao de frustracoes decorrentes da visita.

I[ronicamente, e sem que se possa exercer qualquer controle a este respeito, as
condigbes meteoroldgicas influenciam também, negativamente, a experiéncia turistica
no Complexo quando as expectativas de céu claro e sol ndo sédo atendidas. Parece
haver a expectativa permanente, no imaginario do turista doméstico, de sol e clima
quente durante toda a sua estadia na cidade, conforme discutido por Irving, Corréa e
Moraes (2011). Nesse sentido, a névoa persistente, o vento e a chuva na época da
pesquisa sdo motivos de frustragdo e, consequentemente, geram uma impressao ne-
gativa no turista sobre a visita'®.

Além desses, o fato de alguns turistas “ndo estarem com a familia” também é
percebido como um problema, uma vez que a visita ao Complexo do Corcovado, em
alguns casos, representa, para além de uma experiéncia turistica, um “momento es-
pecial para ser compartilhado com pessoas queridas”. O sentido de compartilhamento
que a visita inspira raramente é discutido nas estratégias de planejamento do turismo
no Parque, mas pode ser um diferencial importante na visita e orientam uma outra 16-
gica de recepcéao do turista, no futuro.

Em relacao as impressdes de desconforto dos turistas estrangeiros, esses
ressaltam que o excesso de pessoas no local é o principal motivo de insatisfacao
na experiéncia (45%). Além disso, o tempo de espera nas filas do trem (25%) e o
alto preco do ingresso (7%) sao também mencionados como incomodos na visita.
A falta de limpeza do local, a dificuldade de acesso a estatua do Cristo Redentor e
0s servigcos de baixa qualidade dos estabelecimentos de alimentos e bebidas, sao
ainda mencionados como pontos negativos na experiéncia (7%). Esses turistas
citam também o fato da capela ndo estar permanentemente aberta a visitagdo co-
mo motivo de frustracao.

A partir destas impressdes negativas da visita, algumas recomendacdes séao
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propostas para que seja aperfeicoada a experiéncia vivenciada. Os turistas do-
mésticos (13%) apontam a necessidade de disponibilizagao de videos informativos
sobre o local, anteriormente a visita e de guias especializados para acompanha-
los no percurso. E o controle do numero de visitantes ao Complexo é também uma
solicitacao recorrente (12%), com o objetivo de que seja evitado acumulo de pes-
soas no local.

No caso dos turistas estrangeiros, o controle de acesso de turistas (14%) e
melhorias no transporte ferroviario (7%) sao as principais sugestdes registradas.
Com relacao ao controle do acesso de turistas ao Complexo, € mencionada ainda
a necessidade da reducdo do numero de turistas, simultaneamente no local para
minimizar o desconforto proporcionado pela concentracdo de turistas no alto do
Corcovado para observacdo da estatua, certamente um motivo de frustragdo na
visita. E, com relagdo as melhorias no transporte, estes enfatizam a necessidade
de reducao do prec¢o da passagem e do tempo de espera do trem.

Assim, a infraestrutura local, associada a ma qualidade e aos precos eleva-
dos dos servicos é identificada, por ambos os grupos da pesquisa, como proble-
mas que afetam, negativamente, a experiéncia no Complexo do Corcovado e para
0S quais sdo necessarias melhorias. Mas apesar desses problemas reconhecidos,
a visita ao Complexo é avaliada como positiva por 60% dos turistas domésticos e
por 45% dos turistas estrangeiros, que a consideram “suficientemente boa”. E ape-
sar dos problemas, 11% dos turistas domésticos e 2% dos turistas estrangeiros
pesquisados avaliam que a experiéncia superou, positivamente, as suas expectati-
vas. E neste caso, o Complexo do Corcovado parece permanecer, na percepcao
dos turistas como um dos principais pontos turisticos da “Cidade Maravilhosa” que
merece a sua escolha.

ApOs a experiéncia, o imaginario sobre o Corcovado é resignificado?

Conforme discutido anteriormente, os turistas domésticos e estrangeiros
que visitam o Complexo do Corcovado ali chegam com expectativas a partir dos
imaginarios sobre este ponto turistico que também integra a percepcao sobre a
cidade. E a partir de sua vivéncia, estes tendem a resignificar o local por via de im-
pressdes e sentidos captados e internalizados. Mas com essas impressdes muitas
vezes contraditorias, qual o significado atribuido a esse ponto turistico apés a visi-
ta? O imaginario sobre o Corcovado € consolidado ao final da visita?

A pesquisa tende a indicar que, tanto para os turistas domésticos como para
0s estrangeiros, o imaginario anterior a visita, esta fortemente atrelado ao monu-
mento do Cristo Redentor, entendido como “simbolo da cidade”. E pode-se mesmo
afirmar que este imaginario é consolidado apés a vivéncia no Complexo, uma vez
que o “encontro” com a estatua do Cristo Redentor permanece como elemento im-
pactante da experiéncia. Além disso, a estatua, considerada “orgulho do pais”,
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“maior ponto turistico do Brasil” e até mesmo o “simbolo da América Latina”, e
também é interpretada em seu significado simbdélico e imaterial.

Mas apds a experiéncia, o impacto da vista panoramica inicialmente nao
considerada como a principal fonte de motivacado para a visita, emerge como um
dos principais significados do Complexo, para a grande maioria dos turistas, tanto
domésticos como estrangeiros. Assim, ao que tudo indica, a experiéncia vivencia-
da contribui para a re-significacdo do Complexo transcendendo o contato com a
prépria estatua como simbolo da cidade para considerar também a grandiosidade
da vista panoramica.

Assim como a vista panoramica apds a experiéncia, o sentido de religiosida-
de associado a visita ao Complexo passa a compor o significado do Corcovado
para alguns turistas. E também neste caso, o imaginario sobre o Complexo parece
também ser re-significado. Mas como mencionado, a riqueza do patriménio natural
do Parque Nacional da Tijuca impressiona e agrega um importante valor ao signifi-
cado atribuido a visita, mesmo quando se considera que poucos tém conhecimen-
to do Corcovado como elemento de patrimbnio cultural de uma area protegida, de
elevado valor ecoldgico expresso pelo bioma Mata Atlantica.

Outro fator relevante para os estrangeiros na visita se refere ao Complexo
como simbolo de contato com a “cultura brasileira”. Assim o fato destes terem vi-
venciado essa “aproximacao”, seja por meio da vista panoramica da cidade, ou pe-