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RESUMO

Comunidades quilombolas do Vale do Ribeira, SP, recebem turistas em seus territo-
rios. Com a perspectiva de grandes eventos, algumas Organizacées Nao Governa-
mentais (ONGs), entre elas o Instituto Socioambiental (ISA) passaram, a investir na
elaboracao de roteiros. Neste ensaio serdo apresentados o projeto Circuito Quilombo-
la e o | Encontro de Turismo em Comunidades Quilombolas. Estes balizardo uma re-
flexdo acerca das questdes de participacao e inclusdo social. A pesquisa baseia-se
na observacao direta dos eventos e projeto e nos desdobramentos ocorridos, acom-
panhados pela midia além de documentos das acdes posteriores. Também sao utili-
zados apontamentos com base em leituras, coleta de depoimentos, observacéao direta
da autora em participacdes nos féruns ligados ao tema, com acompanhamento in loco
dos eventos e atores a eles relacionados.

PALAVRAS-CHAVE: Quilombos; Turismo; Participacao.

ABSTRACT

Quilombolas communities of the Vale do Ribeira, SP, Brazil, receive visitors in their
territories. With the prospect of major events, some Non-Governmental Organizations
(NGOs), including the Instituto Socioambiental (ISA) started to create tourism routs. In
this trial will be presented the project Circuito Quilombola and the First Encontro de
Turismo em Comunidades Quilombolas. Those events will guide a discussion about
the issues of participation and social inclusion. The research is based on direct
observation of events and the ongoing developments in the project and, accompanied
by the media as well as documents of further action. Notes are also used based on
readings, collection of evidence, direct observation of the author shares in the forums
relating to the subject, with on-site monitoring of events and actors related to them.
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Introducao

Comunidades quilombolas do Vale do Ribeira, SP, de forma bem desigual en-
tre elas, tém recebido turistas em seus territérios. Com a perspectiva da Copa do
Mundo de Futebol em 2014, algumas Organizagcdes Nao Governamentais (ONGs),
entre elas o Instituto Socioambiental (ISA) passaram, a investir na elaboracao de ro-
teiros, como por exemplo, a criacao do Circuito Quilombola Vale do Ribeira - SP. Sao
iniciativas para impulsionar o turismo nos quilombos e com ele os ideais de sustenta-
bilidade das comunidades, da Mata Atlantica e das Areas Protegidas (APs) do entor-
no, além de influenciar outras iniciativas semelhantes por todo o Brasil.

Considerando a porcao paulista e paranaense, o Vale do Ribeira soma 79 qui-
lombos. Neles ja ocorrem atividades turisticas, especialmente nos de Ivaporunduva
(Eldorado, SP) e Mandira (Cananeia, SP). Nos demais a atividade ainda é incipiente e
pouco profissionalizada.

Segundo o ISA (2008) o Vale do Ribeira possui enorme patriménio socioambi-
ental, com 21% dos remanescentes florestais de Mata Atlantica do Brasil, 2,1 milhGes
de hectares (ha) de florestas, 150 mil ha de restingas e 17 mil ha de manguezais. E
um dos mais importantes complexos espeleoldgicos do Brasil. Tem enorme diversida-
de biolégica com mais de 68 espécies ameacadas de extincao e 40 espécies endémi-
cas. Tem 24 Unidades de Conservacao (UCs) (aprox. 51% da regiao) sendo 16 de
Protegao Integral e oito de Uso Sustentavel. Nele residem 12 aldeias Guarani Mbya e
Nandeva, mais de 80 comunidades caicaras, agricultores familiares e 59 comunida-
des remanescentes de quilombos na porcao paulista do Vale.

Estas comunidades tém sido alvo de atencao de varias ONGs que se propdem
a dar assisténcia em questdes juridicas, técnicas, capacitacdo em prol da sustentabili-
dade financeira, ambiental e cultural. Neste ensaio sera apresentado o projeto Circuito
Quilombola, proposto pelo ISA que lida com a questao do turismo como possibilidade
de promoc¢ao da sustentabilidade financeira aliada a protecéo dos aspectos culturais e
ambientais das comunidades. Especificamente, sera destacado neste cenario o | En-
contro de Turismo em Comunidades Quilombolas, que se deu na Cidade de Registro,
SP em junho de 2010. Este projeto e o evento balizardo apontamentos e uma reflexao
critica inicial, acerca das questdes de participacao e inclusdo social de comunidades
quilombolas residentes nos entornos de APs através de projetos de turismo propostos
por ONGs.

Desta forma, este ensaio se da a partir da andlise do projeto e evento selecio-
nados, bem como seus desdobramentos, refletindo sobre a formatacao de roteiros de
turismo em comunidades quilombolas, seus conceitos e as ferramentas de participa-
cao e de inclusao social elaboradas pelas ONGs, seus mediadores e financiadores.

A pesquisa baseia-se na observacéao direta dos referidos eventos e projeto e
nos desdobramentos ocorridos a partir de entdo (2010 a novembro de 2011), acompa-
nhados pela midia além de documentos de acdes posteriores produzidas pelos parti-
cipantes do Circuito (ONG e comunidades envolvidas). Afora isso sao utilizados no
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artigo apontamentos com base em leituras, coleta de depoimentos, observagao direta
da autora em participacdes nos féruns ligados ao tema, com acompanhamento in lo-
co, permanente e constante dos eventos e atores a eles ligados.

O texto esta dividido em duas partes seguidas da conclusdo. A primeira apre-
senta 0s eventos analisados ja tecendo reflexdes sobre eles. A segunda traz reflexdes
sobre turismo em comunidades quilombolas relacionando-as aos segmentos de Turis-
mo Etnico (TE), Etnocultural ou Etnoturismo. Ao final, as conclusdes misturam as pre-
ocupacdes de fundo tedrico de acordo com as realidades analisadas e que poderao
servir para refletir sobre as contradicbes e desafios do turismo em comunidades qui-
lombolas nestas ou noutras experiéncias similares.

Parte I: Os dados, os fatos e as duvidas
I Encontro de Turismo em Comunidades Quilombolas

Para refletir, organizar e alavancar o turismo nos quilombos ocorreu o | Encon-
tro de Turismo em Comunidades Quilombolas. Seu mote: Quilombos do Brasil de por-
tas abertas para o Mundo. Foi articulado inicialmente por membros do Ministério do
Meio Ambiente e da ONG Instituto Socioambiental (ISA) para tratar da atividade nos
quilombos do Vale do Ribeira.

Articulagbes prévias ao encontro deram maior amplitude ao evento a medida
que ele vinha ganhando apoios dentro dos diversos 6rgaos governamentais. Assim,
de local o evento passou a nacional em curto espaco de tempo de tal forma que os
quilombolas foram convidados muito em cima da hora, através de divulgacao pela in-
ternet, ferramenta que nao é usada cotidianamente por todos os convidados. Os qui-
lombolas n&o participaram da montagem do evento e nem da programacao, foram
convidados a estarem presentes. Muitos receberam verbas para cobrir seus custos de
deslocamento, outros ndo. Estiveram presentes representantes de quilombos de todo
o Brasil. Foram 250 participantes presentes entre quilombolas, especialistas e interes-
sados.

O Encontro foi pensado para debater propostas e diretrizes voltadas ao turismo
nas Comunidades Quilombolas, abordando experiéncias e estratégias necessarias ao
seu desenvolvimento. Metodologicamente foi organizado de forma interativa e partici-
pativa, buscando integrar os diferentes pensamentos por meio de debates em grupos
e em plenarias, levando os participantes a reflexao e a uma atitude pré-ativa nos dife-
rentes momentos do encontro. O objetivo geral foi o de estimular o debate e a cons-
trucdo de propostas de aprimoramento do turismo sustentével pautado na valorizagédo
e fortalecimento das comunidades. Os especificos foram: construir proposta de politi-
ca publica para o desenvolvimento do turismo nas comunidades, promover o inter-
cambio de experiéncias e a integracao entre os quilombolas.

Os produtos do encontro foram pré-definidos: esbogo de uma proposta de poli-
tica publica para o desenvolvimento do turismo nas comunidades; coleta de informa-
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cOes e imagens para posterior publicacao e audiovisual; carta do Encontro e relatérios
da equipe executiva e contratada.

A programacao contou com a exposi¢cao de experiéncias, previamente selecio-
nadas, de turismo em quilombos, para exporem seus histéricos e as diferencas de for-
ma e conduta existentes entre eles. Teve espacos de dialogos em grupos menores,
com participacdo de mediadores (equipe da organizacao e/ou especialistas), para a
construcao de propostas de politicas publicas, dialogo em plenaria e muitas apresen-
tacdes culturais agendadas e outras improvisadas. Além disso, os presentes foram
convidados a conhecer in loco as experiéncias de turismo regionais nos quilombos de
Ivaporunduva e de André Lopes, ambas em Eldorado, SP.

Durante o evento, houve preocupagao da organizagdo com 0s processos meto-
dolégicos que seguiram os principios participativos e de construcéo coletiva de ideias
com énfase no intercambio de experiéncias, tendo como ferramentas a visualizagao, a
problematizacéo, o trabalho em pequenos grupos, mediados por profissionais, sinali-
zando para a construcao coletiva de propostas.

Ao final do Encontro foi redigida: Carta do | Encontro Nacional de Turismo em
Comunidades Quilombolas, cujo teor mostra, que, embora o assunto do encontro te-
nha sido o turismo, as demandas por garantia da terra, da melhoria das condi¢des de
vida e a batalha por reconhecimento enquanto cultura sdo mais importantes do que os
ensejos pelo turismo. Estes foram tratados sim, especialmente como recurso para se
alcancar as demandas prioritarias para os quilombolas, quase como uma moeda de
troca, de convencimento pelo que ali estava sendo proposto e vendido como a possi-
vel e, talvez a Unica “salvacao” imediata de seus problemas.

A Carta considerou que as comunidades quilombolas no Brasil, localizadas em
areas com importantes recursos naturais, tém se tornado exemplos de sustentabilida-
de ambiental e de resgate cultural e, possuem alto potencial turistico, o qual pode ser-
vir como alternativa de desenvolvimento, com preservacao do meio ambiente e de su-
as culturas, aliado a geracao de renda. Para que isto se dé, é preciso formular politi-
cas publicas voltadas ao fomento dessas atividades.

Foram 11 questdes priorizadas nesta Carta, pedindo apoio ao povo brasileiro e
a acao integrada de varios setores do governo no sentido de promover politicas e pro-
ver recursos técnicos e financeiros para viabilizar as atividades propostas e assegurar
seu direito a terra. Entre as prioridades, a questdo do turismo aparece como necessi-
tando de apoio para estabelecer um selo préprio, uma certificacdo de turismo quilom-
bola para as comunidades, com produtos e servicos, incluindo também um processo
de capacitagdao nos quilombos para receber turistas, pensando na Copa do Mundo de
futebol (2014) e nas Olimpiadas de 2016. Afora isso é citado como necessario o de-
senvolvimento de programa de divulgacdo do turismo, o estabelecimento de um pro-
grama de capacitacao de liderancas quilombolas para assumir cargos de gestéo, o
estabelecimento de um programa que avance na implementacao da legislacao educa-
cional que se refere as comunidades quilombolas e que divulgue suas potencialidades
turisticas e a criagao de agéncias quilombolas de turismo evitando intermediarios.
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Apesar do evento ter sugerido o turismo como saida prioritaria, a postura dos
quilombolas presentes, especialmente os do estado de SP, e, mais ainda os do Vale
do Ribeira foi de cobranga com base nesta troca: o turismo teria que resolver e en-
frentar suas questdes mais relevantes e prementes. Tal fato obrigou a todos a criar
uma outra agenda, na qual estas demandas fossem priorizadas. Como nao ha conflito
nesta aparente contradicdo, tais questdes puderam ser incorporadas como demandas
do turismo e assim, permitir que ganhassem forca ambas as demandas, até com base
nestas questdes como justificativas da atencédo a ser dada a proposta do Circuito.

O ultimo dia do Encontro focou na formulagdo de diretrizes para o desenvolvi-
mento do turismo sustentavel em Comunidades Quilombolas. Para cumprir este obje-
tivo foram organizados seis grupos de trabalho, elaborando propostas na parte da ma-
nha e a apresentacao, ajustes e validacao em plenaria no restante do dia. A compila-
cao das conversas, percepcoes, impressdes, comentarios e sugestdes foi feita por
técnicos do ISA e resultou num Relatério Técnico (2010) utilizado aqui para as refle-
x0es.

Projeto “Circuito Quilombola”

Realizado pelo ISA em conjunto com seis comunidades do Ribeira, tem, em
novembro de 2011, varias etapas iniciadas e outras a serem realizadas. Participam
das discussodes e da elaboracédo do plano as comunidades de Mandira, lvaporunduva,
Sapatu, Pedro Cubas, André Lopes e Sao Pedro, com apoio do Ministério do Meio
Ambiente, através do programa Proecotur e do Ministério do Desenvolvimento Agra-
rio.

Foram varias as atividades: oficinas de planejamento estratégico para se pen-
sar metas de curto, médio e longo prazos, oficinas de validagao dos acordos, visitas
técnicas e viagens pra Brasilia para negociacoes.

As principais conquistas foram a ampliacdo do didlogo e a constituicao de um
coletivo - o Comité Gestor formado por pessoas das seis comunidades - para pensar
e fazer caminhar a formatagcao do Circuito, com membros das comunidades, do ISA e
de outros atores sociais, 0 aprendizado do que se refere ao tema turismo e, especifi-
camente o de base comunitaria, com seus impactos e a informacao sobre as dinami-
cas e estruturas necessarias para sua implementacao e profissionalizacao.

Ao longo de todas as etapas os participantes discutiram a implementacao, mo-
nitoramento e avaliacao constante do plano estratégico elaborado e das atividades do
circuito e o conceito de turismo de base comunitéria, suas vantagens e desvantagens.
Delinearam responsabilidades para os membros, definiram os valores que nortearao
as atividades, os objetivos e as estratégias que serdo adotados para o desenvolvi-
mento da atividade turistica nas comunidades quilombolas.

As comunidades também elaboraram as fases de gestdo socioambiental da
atividade turistica e discutiram o plano de marketing.
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As acdes pontuadas e 0s objetivos estratégicos tracados destacam a necessi-
dade de melhoria da qualidade de vida, da infraestrutura e da fixacdo dos jovens nos
quilombos; a necessidade de um modelo sustentavel e igualitario de desenvolvimento;
resgate da autoestima e unido. Os objetivos apontam para profissionalizagcao do turis-
mo para o mercado, em grande parte em acordo com a visdo mercadoldgica do trade
turistico, visando a profissionalizacao, criacao de atrativos, agregacao de valores, a
permanéncia nos territérios e a geracao de renda.

Apontamentos e reflexées sobre os eventos e seus resultados

Algumas das acoes planejadas pelos quilombolas e mediadores nos diversos
encontros ocorridos estdo aqui comentadas. Nos debates foram tratadas ac¢des visan-
do a profissionalizacéo e a gestao do turismo, relacionadas a melhoria da infraestrutu-
ra comunitaria e do turismo e politicas direcionadas a sustentabilidade ambiental dos
territérios quilombolas, além da questao do aprimoramento da qualidade da experién-
cia turistica conforme Relatério Técnico (2010).

A observacéao direta e leitura dos relatérios e noticias mostram que ha um de-
sequilibrio entre as acdes propostas e as demandas comunitarias que sao politicas e
relacionadas a melhoria da qualidade de vida e fixacdo dos jovens nos quilombos.
Obviamente, é possivel se relacionar o incremento do turismo para a solugcao dos pro-
blemas destacados pelos comunitarios que, talvez, autonomamente, planejariam ou-
tros tipos de acdes ou invertessem a logica e/ou prioridades.

Isso fica evidente quando se resume o que os quilombolas definem como va-
lores/forgcas para o desenvolvimento do turismo quilombola: histéria de luta, forca e
sobrevivéncia da comunidade; costumes, tradicdes, modos de vida; conhecimento po-
pular ou tradicional; vivenciar novas situacdes e emoc¢des/cotidiano quilombola; exis-
téncia de um mundo diferente; receptividade/hospitalidade do povo e conservacao e
uso sustentavel do meio ambiente.

Se estas sdo as forcas, ha que se ter muito cuidado para nao perdé-las quando
se avanga em estratégias puramente mercadoldgicas, conhecidas e recomendadas
pelos turismélogos ou outros mediadores como as melhores estratégias, mas que, sa-
bidamente subvertem o modo de ser e de estar no mundo de algumas comunidades.

Lé-se no Relatério Técnico (2010), as respostas a uma das perguntas feitas
aos quilombolas que foi: como o turismo tem influenciado na forma e organizacéo da
comunidade e integracao do territério? Cujas respostas principais foram: “Os atrativos
turisticos influenciam a comunidade e integram o territorio”; “O turismo obriga a comu-
nidade a se reunir e pensar novas propostas em nivel local e entre outras comunida-
des”; “A organizacao participativa, a divisdo em grupos segundo as afinidades de ca-
da um é importante”; “A comunicacao com pessoas de fora da comunidade e as tro-
cas”; “O incremento na renda de pessoas nao inseridas no grupo do turismo na atra-
vés da venda de artesanato ou de outros produtos indiretos”; “Aproximacao dos mora-

dores comunitérios entre si”; “Entendimento da necessidade da utilizagao do territorio:
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como que se tem que valorizar o territério”; “A tomada de consciéncia da valorizacao
do territério quando os turistas fotografam e valorizam coisas”; “Turismo relune as pes-
soas para debater sobre o que tipo de turismo as pessoas querem”; “Ajuda a identifi-
car as vontades da comunidade, as perspectivas comuns”; “Muda alguns costumes
como a chegada de drogas”; “Fortalece a comunidade e o planejamento dela para
pensar o desenvolvimento da escola e outros”; “Obriga ao planejamento e a pensar
em como que a comunidade se reconhece, a sua conscientizacdo enquanto comuni-
dade e suas potencialidades, com a manifestacdo dos interesses entre os morado-
res”; “Influencia o &nimo dos comunitarios, promove intercambio com trocas de experi-
éncia entre as Comunidades e as obriga a buscar novos conhecimentos”.

Estas influéncias sdo muitas e mostram um estagio avancado de reflexao, ex-
periéncia e conhecimento das possiveis influéncias ja existentes ou esperadas. Sao
influéncias de todas as ordens: pragmaticas — como o aumento da renda, referentes
ao didlogo e possibilidades de negociacdo comunitarias, aprendizado proveniente das
experiéncias com o processo e trocas com turistas, ameacas como a introducao das
drogas (e que podem ser varias outras), entre outros.

Os quilombolas, durante as oficinas, relatam como possiveis influéncias do tu-
rismo: o fortalecimento do pensamento coletivo, integracao interna, resgate cultural,
elevacao da autoestima, reflexdo sobre o modo de vida da comunidade e formacgao de
jovens liderangas.

Percebe-se, claramente, o processo e alcance organizador que o turismo po-
tencializa, com a formagédo de novos atores, sujeitos, conflitos, perdas culturais, au-
mento de organizagao e profissionalizacdo, em detrimento de uma ou outra forma di-
ferente de sobrevivéncia, mas que ja recebe outras influéncias diversas, como nos
casos da cultura da banana, do palmito e outros.

A expectativa deles é grande. A comunidade mostra-se ciente de sua realidade
atual e das transformacdes que poderao ser sentidas. O modelo organizacional e que
aposta na profissionalizacdo dos jovens é facilmente percebido quando sao estabele-
cidas medidas a serem tomadas em prol da organizacdo da comunidade para promo-
ver o turismo: formar equipes de acordo com a demanda, com rotatividade entre os
membros responsaveis, processo autbnomo de gestao do turismo, encontros perma-
nentes entre os envolvidos para reflexao sobre os desafios e as oportunidades, elabo-
racdo de projetos para captar recursos, formagdo de cooperativas e associacbes e
intercambio de experiéncias com outras comunidades.

Este modelo € conhecido por alguns comunitarios que ja desenvolveram proje-
tos diversos junto a ONGs em outras tematicas e € aqui repetido, fato que pode apon-
tar tanto um formato considerado bem sucedido, e, talvez, o Unico conhecido pelos
parceiros.

Os participantes das oficinas refletiram sobre algumas questdes referentes ao
envolvimento comunitario nas atividades turisticas: “a comunidade est4 fora do con-
texto turistico da comunidade”; “nao ha governanca dos atrativos”; “Dificuldades da
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comunidade em se apropriar da atividade turistica” e “A organizacdo comunitaria para
o turismo”. Aqui fica evidente que, embora saiam propostas bastante bem elaboradas
em termos de projeto estratégico, ha ainda, muito a ser pensado internamente. Prefe-
rencialmente entre eles, autonomamente, com pouca ou até sem participacdo de me-
diadores. Sao questdes que revelam contradicoes de expectativas e anseios cruciais.

Uma reflexdo aponta para o proprio conceito de turismo de base local ou comu-
nitaria. Em lvaporunduva, assim como noutras comunidades, poucos sao os que parti-
cipam do eixo turismo. Quando participam, o fazem de modos muito diferenciados uns
dos outros. Nao ha consenso sobre esta atividade na comunidade: ha sim expectati-
vas diferenciadas, envolvimentos distintos até em razdo de género, de faixa etéaria, de
inclusdo social.

Em Ivaporunduva, considerada exemplo de organizacdo para as demais comu-
nidades, em varias instancias, se optou por “preservar’ a comunidade do turismo. Isso
se deu com a construcao da pousada longe das moradias, do seu centro, e se da com
a participacdo de somente alguns membros nas atividades e, com a divulgacéao inter-
na das visitas a serem recebidas de modo que os demais residentes possam se pro-
gramar para serem vistos ou, para se protegerem caso nao queiram ser incomoda-
dos. Assim os artesdos expdem seus trabalhos em locais especificos e, nas festivida-
des, é feita uma separacao entre os espacos (como os bares) de uso dos turistas e os
da comunidade, mesmo ela sendo pequena. Percebe-se uma certa “blindagem” com
as interacdes entre visitantes e visitados bastante delimitadas e superficiais. Esta pos-
tura nasce de uma reflexdo da comunidade e sempre aparece exposta nas reunides e
consultas sobre o tema. Nos relatos das atividades feitos pelas ISA e publicados pe-
las Noticias Socioambientais (http://www.socioambiental.org/nsa/index html) a comu-
nidade nas oficinas diz “a atividade turistica ndo deve interferir no cotidiano das comu-
nidades” e outras afirmacdes do tipo que ja aconteceram por ocasido da decisdo so-
bre o local da Pousada (RABINOVICI, 2009). Diante de tais posturas, ha que se re-
pensar a divulgacdo de lvaporunduva como sendo modelo de turismo comunitario,
que, embora seja vendido assim, ndo ocorre por conta de um consenso, justificado e
deliberado por decisdo dos quilombolas. Turismo étnico ou cultural, como se vera adi-
ante, talvez sejam segmentos mais adequados a sua realidade e anseios.

As dificuldades de didlogo com o poder publico também sao pontuadas pelas
comunidades, especialmente no que tange a esfera ambiental e com as UCs nas
quais estao inseridas (no caso de lvaporunduva, com Mosaico de UCs de Jacupiran-
ga em 3 UCs): Dependéncia da UC gera impacto na renda da comunidade; Relacao
conflituosa entre UC e a comunidade territorial; Conflitos ambientais relacionados ao
uso e ocupacao do territorio e, ainda: auséncia de interacdo dialogada entre o parque
e a comunidade. Isso é visivel. A estrada e o rio Ribeira de Iguape parecem separar
dois mundos distintos.

O que se propds nas oficinas foi: Criar espacgo de dialogo, apropriacao do terri-
torio (titulacdo), melhor gestdo, maior aproximacado da comunidade com o parque, a
inclusdo de representantes da comunidade no Conselho Gestor do Parque, estabele-
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cer responsabilidades mutuas referentes a conservagéao das florestas e das UCs e a-
trativos locais e cativar a uniao da comunidade.

Percebe-se é que, embora ja sejam anos de experiéncia e que, na regiao, algu-
mas comunidades sao referéncia em termos de articulacao e desenvolvimento, ques-
tées cruciais precisam ainda de muita atengao.

Parte II: Preocupacoes concretas e abstratas
Turismo em Comunidades Quilombolas: compartilhando preocupacoes

O turismo tem potencial transformador do territorio e das especificidades cultu-
rais. Pode transformar patriménios naturais e culturais em recursos e, com isso, alte-
rar sobremaneira suas condi¢des de vida e existéncia. O processo de turistificacdo ou
de formacéao de identidades préprias para o mercado (Machado, 2004) de determina-
das comunidades pode, tanto aprofundar e fazer ressurgir suas culturas, fincar raizes,
como perdé-las, ou, algo entre estas duas possibilidades. Tudo dependera de como
for realizado o processo de decisdes e implantagao.

No caso dos quilombos do Vale do Ribeira, quais opc¢des serdo feitas? Em qual
segmentacao de turismo se encaixarao? O que querem os comunitarios? Quais ou-
tras opcdes possuem? A escolha ou néo pelo turismo é livre? O modelo a ser imple-
mentado respeita a liberdade e os anseios da comunidade? Suas culturas e identida-
des?

Machado (2004) analisou processos de essencializagao de identidade para ela-
borar o conceito de identidade-para-o-mercado. Esta definicdo, marcada pela superfi-
cialidade das identidades, pelo culto a imagem e ao simulacro, cabe, perfeitamente,
para analisar o turismo. Seu estudo sobre a brasilidade em Porto (Portugal) é uma for-
ma possivel de interpretar o turismo, dentro do que o autor chama de capitalismo tar-
dio, em um mundo que reforca e intensifica o capitalismo, recria estere6tipos e dificul-
ta as praticas e projetos coletivos.

O turismo étnico (TE) pode se valer desta l6gica. Ao mesmo tempo pode ser
seu contraponto: ao valorizar identidades, historicidade, culturas, tradi¢coes. Isso caso
resolva estabelecer sua identidade independentemente do mercado. Embora pareca
impossivel, por o turismo ser atrelado a industria capitalista, alguns de seus segmen-
tos, como o turismo de base comunitaria, se propdem a questionar e direcionar as ex-
periéncias de contato em possiveis instrumentos contraculturais para repensar o capi-
talismo, a globalizacao, a hibridacdo de culturas, entre outros. Isso s6 € possivel se
realizado fora dos ditames do mercado, com comunidades culturalmente mais enrai-
zadas.

Sob o ponto de vista das sociedades desterritorializadas, desenraizadas, urba-
nas, o TE se revela como um contraponto a vida moderna. Permite o contato com ou-
tros codigos e referéncias culturais, talvez inimaginados e desconhecidos. Estes, por
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serem parte de outro universo de referencial, tem o potencial de servir de ponto de
inflexdao, questionamento e transgressao dos cédigos culturais do capitalismo, da mo-
dernidade. Mesmo que sejam questionados estes cddigos, que seja dificil reconhecer
quaisquer obijetivos culturais, identitarios representativos de sociedades complexas,
sem um projeto cultural claro. O contato com culturas orientadas de forma diferencia-
da, sem idealiza-las, nem o seu consumo, mas a visualizacao daquilo que fora relega-
do a um passado, definido como um estagio cultural evolutivo inferior, pré-moderno,
tem potencial de fazer os demais povos cientes e reflexivos com seus modos de vida.
O olhar de dentro pra fora e de fora pra dentro que faz repensar a existéncia individual
e coletiva das sociedades contemporéneas.

No entanto, o contrario € mais comum: identidades formadas e construidas em
processos especialmente criados, mediados por atores com objetivos e interesses
distintos, em um contexto de pressao e vulnerabilidade social, sdo desconectados,
recortados e recriados com base em uma montagem, muitas vezes vazia de sentido,
para qualquer observador. Estas criagdes, se bem aceitas pelo mercado solidificam
as diferencas e essencializam identidades e preconceitos.

Segundo Machado (2004), a linguagem visual é a que impera e faz esquecer a histo-
ria e as préprias identidades que deveria simbolizar. O que interessa é somente o
mercado que mediara todas as acodes, projetos, projecdes, mercantilizando pessoas e
relacoes.

No turismo isso € muito comum. Tudo vira atrativo e, a circulacdo monetaria
passa a ser objetivo dos promotores das atividades, moeda de troca, indicador de su-
cesso, entre outros.

Uma identidade vendavel é tida como a melhor forma conhecida de permitir a
continuacao da existéncia de determinadas culturas no mundo, até por ndo excluir ou-
tras possibilidades de sustento. A constituicdo de identidades para o mercado, antes
de passar pelo crivo dos consumidores, passa por mediadores e comunitarios em e-
xercicios de reflexdo e valorizacdo de suas culturas e identidades, pensadas enquan-
to estratégias de venda, mas, ndo somente, podendo influenciar outros processos i-
dentitarios, inclusive a conclusdo contraria a exposicao e entrada de suas culturas
nestas relacées de mercado. Sao raros os casos de negacgao do turismo e do merca-
do. Raros, mas possiveis. Assim, a exotizacdo ocorre. Como outros processos de
construgao de diferenciais de mercado, as identidades séo criadas, realgadas, modifi-
cadas e ajustadas aos diferentes publicos e estratégias.

Embora estes processos sejam, geralmente, propostos e mediados por atores
sociais de fora das comunidades, os comunitarios sdo, cada vez mais, ativos e sujei-
tos do processo. As atividades de cunho participativo estdo ai para, de alguma forma,
legitimar e justificar ao futuro, aos observadores de fora, eventuais perdas sentidas no
processo, além de, ja se ter claro que tais processos, por mais lentos e caros, sdo 0s
Unicos capazes de garantir bons resultados, com menos perdas e danos. Nestas per-
das sempre ha o risco da nao volta, da reafirmacao do capitalismo de mercado como
Unica possibilidade, mas, o contrario também é possivel, caso se mantenham firmes
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as raizes, julgamentos e algo que remonte as outras formas possiveis de estar no
mundo. Teoricamente é isso que apregoam o turismo de base comunitaria e o étnico.
Imagina-se ai que o encontro com outros modos de vida permita a inversao de valo-
res das culturas menos enraizadas e as distingdes.

A base original motivadora do turismo sdo os encontros entre diferentes, com o
exotico, com o “outro” (em antropologia este encontro entre outros é conceituado co-
mo alteridade). Pressupde o estranhamento e o choque cultural.

Na contemporaneidade tudo conspira contra essa motivacao: o turismo virou
industria, os meios de informacao antecipam toda e qualquer novidade, a postura per-
manente dos individuos como consumidores faz com que o componente surpresa dos
produtos, desapareca. Mesmo assim, a imaginacdo dos sujeitos destes encontros,
pode se guiar tanto por tracos de realidade quanto pelo simbolismo embutido na ideia
de comunidades quilombolas. A ignorancia sobre como estas comunidades vivem na
atualidade, conduz a uma imagem carregada de preconceitos, que se estendem as
demais comunidades tidas como tradicionais.

Estas imagens podem se refazer mediante contato provocado pelo turismo, e,
mais especificamente dos segmentos conhecidos como turismo cultural, etnoturismo
ou turismo étnico, turismo etnocultural e ainda, pelo turismo pedagégico, amplamente
utilizado por escolares para conhecerem a realidade dos quilombos (atendendo as
diretrizes curriculares).

Quaisquer que sejam as definicdes dos segmentos listados, todos possuem em
comum a vontade de conhecer tragos culturais diferenciados, contato, amizade, tro-
cas de todos os tipos e que estiverem disponiveis aos dispostos por descobrir novida-
des, caracteristicas culturais especificas e de identidade e que podem fazer da ativi-
dade etnoturistica, algo interessante.

Sao evidentes as possibilidades de insercao e qualificacao dos tipos de turismo
possiveis nas comunidades quilombolas. Mais do que taxa-lo, rotula-lo em alguma ca-
tegoria ou segmentacgao, importa pensar nas dimensdes das possiveis consequéncias
da sua formatagcdo para os envolvidos: turistas, visitantes, mediadores, atores politi-
cos e sociais. Estas consequéncias variam e podem trazer mudangas profundas soci-
ais, culturais e identitarias, transformando relacées, a organizagdo comunitaria e os
modos de vida.

No trabalho de identificar-se como atrativo voltado para o mercado, muitas
questdes novas podem aparecer: o que mostrar? O que esconder? O que deve ser
perpetuado? E, o que interessa aos visitantes e a comunidade? Como fazer estas op-
coes e manter estas identidades, sendo elas forjadas ou nao? Quem podera decidir?

O turismo existente e ainda a ser construido nos quilombos cabe perfeitamente
dentro das definicoes de turismo cultural, étnico, ecoturismo, de base local ou comuni-
taria e pedagdgico, a depender da énfase a ser dada, do publico, dos beneficiarios, do
formato que se estabeleca. Aqui privilegiar-se-a o turismo étnico, incluindo nele o cul-
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tural, o pedagdgico e o de base comunitaria ou ecoturismo, a depender do perfil,
das escolhas e situacdo da comunidade, como se vera a seguir.

Turismo Etnico, Etnocultural ou Etnoturismo

O turismo étnico é também conhecido como etnoturismo ou turismo etnocul-
tural. E a visita a comunidades consideradas tradicionais, nas quais a identidade
cultural comunitaria se transforma em atracdo. Podem ser comunidades indigenas,
quilombolas, ribeirinhas entre outras, mas também podem ser outras culturas de
imigrantes, tais como judeus, bolivianos ou outros.

E similar em alguns pontos com o turismo cultural, visto que o atrativo é a
cultura de determinada comunidade que preserva tragos identitarios. Quem procu-
ra por este segmento quer conhecer a forma de vida e de reproducéo das diferen-
tes culturas, geralmente Unicas em suas especificidades. A curiosidade vem do
que se imagina ser 0 modo de vida destas comunidades, e, por este motivo, mui-
tas vezes ocorre a tipificacdo e a criacdo de imagens e estere6tipos de ambas as
partes: visitantes e visitados. Pretende-se que ocorram trocas culturais e o contato
com o diferente, com pessoas com tracos culturais especificos, costumes, tradi-
cbes, crencas e toda uma cosmologia, capazes de despertar a curiosidade e a i-
maginacao.

O TE, assim como os outros segmentos aqui citados, tem sido aclamado
por muitos, como salvacao financeira para sobrevivéncia de algumas comunida-
des, bem como resposta sustentavel a vulnerabilidade social, econémica e politica
na qual se encontram. Além de suposta garantia de reproducao cultural e de iden-
tidade. Todas essas necessidades, dentro do discurso da sustentabilidade
(ambiental, cultural, social, econémica, filoséfica etc.), cercam essa atividade turis-
tica de expectativas.

Um arcabouco tedrico tem sido trabalhado por antropdlogos, turismologos,
socidlogos entre outros, para tentar garantir suas premissas, porém, no Brasil, te-
mos ainda poucas iniciativas deste turismo com tempo suficiente para se calcular
0s impactos, saber o que pode ser melhorado.

Sao muitos os desafios para a correta experimentacao e sucesso desse
segmento, o qual, no minimo o torna um grande potencial de aprendizado, dialogo,
investigagao cientifica e trabalho profissional.

As preocupacodes de quem trabalha com este turismo estao relacionadas as
perdas culturais: a estereotipizagao, folclorizacédo, espetacularizacao, fetichizacao,
banalizacdo ou ainda, a exotizacdo das comunidades em contraponto a questao
da autenticidade cultural, identitaria ou étnica.
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O turismo sempre potencializa estes processos, na medida em que as co-
munidades transformam-se em atrativos (o tal indio turistico, comunidades turisti-
cas), identidades forjadas para o mercado, e Ihe sao Uteis como motivadores de
desejos. Ha, portanto, associados aos beneficios, um potencial destrutivo dos
mesmos.

N&o € novidade que as comunidades locais estao cada vez mais inseridas
na economia mundial, ndo mais na periferia do sistema capitalista e sim dentro da
dindmica da globalizacao, trocas e didlogos transnacionais. Elas formatam parceri-
as com instituicbes governamentais e ndo-governamentais nacionais e estrangei-
ras. Sao procuradas por turistas, agentes e mediadores preocupados com conser-
vagao socioambiental. Sabendo disso, atribuir ao turismo todas as responsabilida-
des e méritos por eventuais alteragdes da identidade seria dar a ele um valor mai-
or do que tem. No entanto, assim como as demais influéncias, o turismo, de fato,
pode ser responsavel por reforcar a etnicidade local e promover ressurgimento e
revitalizagao cultural.

Fundamental é que as atividades sejam de interesse e conduzidas pelas co-
munidades. Que estas saibam dos seus potenciais, e, que definitivamente, enten-
dam a forca que podem vir a ter na conducao dos seus destinos e, também nos
dos visitantes, ja que tem potencial para servir de inspiragdo para mudancas. O
contato pode revelar, a sociedade em geral, novos pontos de vista sobre as comu-
nidades, ja ndo mais romantizados ou preconceituosos, mas agora observados em
suas contradigdes e complexidade.

Sao poucas as experiéncias concretas avaliadas e monitoradas no Brasil.
Podemos citar como embleméticas algumas delas, todas relativamente recentes,
sem um espaco de tempo para serem avaliadas: Entre os quilombolas, as experi-
éncias mais reconhecidas e pioneiras sao as de lvaporunduva e de Mandira, no
Vale do Ribeira, SP e a da comunidade de Monte Alegre no Espirito Santo. Temos
também quilombos no Ceara, no Maranhao, no Rio de Janeiro, Rondbénia e em va-
rias outras regides do Brasil. Na Amaz6nia temos muitos ribeirinhos e, ao longo do
litoral brasileiro temos caicaras e pescadores exercendo atividades de turismo.

Para turistas e moradores de grandes cidades, estas comunidades sao tidas
como exdticas. Mas, em uma sociedade urbanizada em sua maioria, quem precisa
do exotico? Seria o TE mais uma versdo poés-colonialista contemporanea? Um
grande mercado, assim como o dos alimentos organicos e tudo o que ainda nao
esta dentro dos processos industriais e mercantis? Para beneficiar a quem? De
que forma? Financeira somente? Quais seriam os limites da atividade? Quem po-
de defini-los?

Antropodlogos, defensores da sociodiversidade, da pluralidade cultural apre-
sentam argumentos interessantes, a favor ou temerosos com as possiveis conse-
quéncias decorrentes do TE. Se por um lado pode haver o auto-reconhecimento, o
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resgate cultural, renascimento étnico, orgulho cultural, uma saida para a manuten-
cao de culturas em processo de desaparecimento entre outros, por outro lado, a
vergonha resultante da comparagéo e baixa autoestima cultural, a fetichizagéo e a
banalizacdo decorrentes do marketing cultural, o forjar de identidades, a(s) identi-
dades, o reconhecimento, a esquizonfrenia, camisa de forga, as exigéncias, a tu-
ristificacéo, a judicializacdo das comunidades, a “onguizag¢ao”, o processo de exo-
tizacdo, a efetivacao de esteredtipos, as provaveis injusticas, as disputas simbdli-
cas... Além disso, a indianizagcao, quilombolizacao, caicarizag¢ao, caipirarizagao da
modernidade (SAHLINS, 1997) colocam as culturas em movimento, reinvencao,
ativam-se, abusam de mecanismo legais e amparos internacionais, curiosidades,
subvertem o préprio exotismo, revelam-se como novas alternativas para comuni-
dades, em sua maioria carentes de recursos financeiros.

O TE parece atender a uma demanda contemporéanea de satisfacao de ex-
pectativas de consumidores pds-modernos em relagédo ao contato e vivéncia com
grupos étnicos, detentores de tracos culturais peculiares e, muitas vezes, conside-
rados exoéticos. Também é comum haver comunidades sujeitas e participes, ao
seu modo, da globalizacdo e que ocupam espacos, ou até nichos, importantes
dentro do sistema mundial, requerendo para si aspectos que entendem como im-
portantes para sua continuidade cultural, social.

Esta etnicidade que é vendida aos turistas e visitantes, em sua maioria é
estereotipada, politica, definida de acordo com interesses proprios a serem con-
quistados e/ou garantidos e que dizem respeito as conquistas e garantias fundia-
rias, culturais e econémicas. Nao se trata de uma essencializagcdo de uma catego-
ria cultural, nem de sua folclorizacdo, mas sim, de artefatos que possibilitam a visi-
bilidade comunitaria, atraem a atengao de turistas, politicos, juizes entre outros na
direcdo da superacao do desafio que é ser tradicional, ser indigena, ribeirinho ou
quilombola na contemporaneidade. Assim, ser um atrativo €, em muitos aspectos,
questao de sobrevivéncia.

Semelhante ao conceito de turismo de base comunitaria ou local, o TE é da
e para a comunidade, que deve, preferencialmente, ser protagonista, proprietaria
dos empreendimentos e principal beneficiaria dos mesmos.

Admitir esta perspectiva da turistificacdo de comunidades a partir de uma
necessidade concreta pode, segundo Grunewald (2001) remover a conotagao pe-
jorativa da critica ao indio ou comunitario turistico, em face da autenticidade ou
nao das manifestacdes culturais exibidas. Para o autor, esta nocao de indio turisti-
co pode ser encarada enquanto sua insercao, em certo sentido dindmica e positi-
va, em novas relagdes culturais e econémicas, assumindo um papel de agente in-
tegrante ou até mesmo fundador.
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Essa dimensao de encenacao cria as condicdes para atender a demanda
de pessoas por autenticidade. O turismo pode assim possibilitar a articulacdo de
saberes e culturas e, de alguma forma conectar mundos diferenciados.

Buscar a sobrevivéncia a partir daquilo que se tem como referéncia ou he-
ranca cultural, aderindo as “regras do jogo” da sociedade contemporéanea, assu-
mindo os riscos e beneficios que tal atividade pode trazer, sendo ela produto de
didlogos, decisdes e definicdes internas as comunidades, mesmo que resultem em
uma série de transformagdes, pode ser considerado auténtico, na medida em que
resultam de movimentos comunitarios de busca alternativas de sobrevivéncia, de
permanéncia e da viabilidade de suas culturas, previstos na dinamica de qualquer
cultura, e, portanto, criativos, sem disfarces, contraditérios, porém auténticos.

O TE pode ser das estratégias mais viaveis para essas sociedades: gerar
renda, inclusdo social e assim evitar a saida dos comunitarios de seus territdrios.
Pode ser estratégico para sua inser¢cao na ordem global, econémica e cultural, vi-
sando a alcancar um modelo de desenvolvimento vinculado aos aspectos ambien-
tais, sociais, culturais e econdmicos das comunidades.

O TE, assim como o etnodesenvolvimento e o etnoconhecimento podem ser
considerados formas ideais de manutencédo das comunidades de forma a garantir,
por um lado, a manutencao do diferencial étnico da comunidade, o qual depende
do controle do grupo em relacdo a seus recursos, terras, organizacao e cultura e,
por outro lado, a pluralidade do conhecimento das sociedades urbanizadas, a via-
bilizacdo da sociodiversidade, a ampliacao dos saberes contemporaneos.

Ao aceitarmos como fato que a grande maioria das culturas nao-ocidentais
tradicionais tem concepcdes bem diferentes da visdo da realidade que possuem
0s que compartilham a preeminéncia do pensamento racional e racionalizante; da
ideia de natureza apartada da cultura, da concepcéao linear de tempo, do pensa-
mento linear, da concepcao de bem estar social e rigueza baseados em posses de
bens materiais entre outros, o contato com comunidades nas quais o pensamento
mitico e simbdlico persiste, a natureza e cultura sao inseparaveis, tempo e espaco
sao circulares, nao lineares, e, o bem estar e a qualidade de vida devem-se tam-
bém as dimensdes césmicas e espirituais, estad-se diante de um encontro, de um
didlogo intercultural que pode ser revoluncionario para ambos: turistas e anfitrides.

Sahlins (1997) ja previa a indigeniza¢cdo da modernidade, na qual, o contato
entre culturas facilitaria a sua reinvencgao, sua transfiguragdo bem como sua contri-
buicdo para a quebra da homogeneidade cultural, da monotonia, da homogeneida-
de, do tédio da modernidade (KURZ, 1998).

Isto posto, e, relembrando o lugar da cultura em nossas vidas, primeiro rele-
gada pelo sistema capitalista a uma atividade supra-econdmica, ao campo deno-
minado “tempo livre”, algo ndo muito sério, um descanso e, depois, com o tempo,
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apropriada pela industria cultural, ela mesma, industrializada, degradada e conde-
nada a virar producao com lucro e desqualificada (KURZ, 1998). Essa economiza-
cao da ordem social € a que se observa quando sao criadas comunidades turisti-
cas. Esse movimento se esgotara com a finitude da pluralidade e da diversidade
cultural, especialmente aquela que produz cultura gratuitamente, de forma alheia
ao comércio e a industria. Dai também a necessidade de se pensar a sustentabili-
dade e as perspectivas a longo prazo do TE.

E importante lembrar que, quaisquer que sejam os impactos, as mudancas
culturais nas comunidades dos visitados e dos turistas, a cultura € um processo
dindmico, sempre permeavel a transformacdes. Querer congela-la somente para
desfrute de turistas & impor uma prisdo aos comunitarios que sao pessoas reais,
nao podem estar isoladas e presas a um passado. Interessados devem saber, aci-
ma de tudo, respeitar a liberdade das comunidades, preocupar-se e apoia-las,
quando convidados, com seus saberes técnico-cientificos evitando-se assim um
pds-colonialismo e falsos problemas relacionados a um novo mito, da comunidade
auténtica, intocada, pura, virgem, original. Este mito ja se revelou complicado
quando aplicado as florestas...

Conclusoes: Contradicoes e desafios do Turismo em Comunidades Quilom-
bolas

Potencial existe. Nao ha duvidas sobre os possiveis beneficios que as co-
munidades quilombolas podem ter ao profissionalizarem as atividades turisticas. O
turismo ja ocorre, de modo as vezes desorganizado e predador. Se bem feito, os
turistas podem ser beneficiados pelo aspecto cultural, pedagdgico, educador que a
atividade potencializa. Por que entdo o convite a questionar se € mesmo interes-
sante transformar comunidades quilombolas em turisticas?

A ideia destes apontamentos é trazer a tona reflexdes iniciais, no intuito de
colaborar com esta nova agenda que esta a se estabelecer no Vale do Ribeira e
noutros cantos do Brasil, fruto de um momento pré Copa do Mundo (2014), no
qual os diversos segmentos turisticos recebem aportes de recursos voltados a cri-
acao de novos roteiros, daquilo que se supde interessar o publico ampliado por
grandes eventos.

O Estado de Séo Paulo, diante da perspectiva da Copa, esta prestes a via-
bilizar o primeiro circuito planejado de turismo em comunidades quilombolas, de-
pois de alguns anos de experiéncias nao planejadas. Apds discussao realizada en-
tre quilombolas e técnicos especialistas no Encontro e nos seus desdobramentos,
algumas questdes importantes ainda precisam ser colocadas no intuito de ampliar
o debate e minimizar os possiveis erros. O Encontro questionava: “Qual turismo
queremos?”, porém em nenhum momento perguntou as comunidades presentes
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se gueriam ou nao turismo e, isso partindo do pressuposto de que todas sabiam o
que era turismo, e seus diversos formatos e possibilidades.

Além das questdes sobre participacao e inclusao social, ainda é tempo de
pensar sobre o estado da arte do turismo étnico, ja com algumas experiéncias em-
blematicas em comunidades quilombolas, e ponderar sobre as principais transfor-
macgdes que o turismo podera promover. Por isso estdo aqui observacdes sobre o
debate ocorrido em torno do | evento nacional e das suas consequéncias. Cha-
mando os envolvidos a atencao, paciéncia e maiores cuidados.

Boas decisdes dependerdao da qualidade da participacédo social, da liberda-
de e da autonomia dos comunitarios em relacdo aos projetos propostos, ponto
principal para o sucesso dos projetos e das parcerias, ou 0 seu contrario. A anélise
critica dos conceitos, tipos e escalas existentes de participagdo em projetos de tu-
rismo capitaneados por ONGs pode minimizar consequéncias ndo desejadas e
previstas ja conhecidas e estudadas por diversos autores. Ainda é delicado, por
mais guerreiros que sejam historicamente os quilombolas, sua situagao, sua cres-
cente insercdo no mundo globalizado e as expectativas criadas.

Sahlins (1997) é otimista quando diz que a cultura nao se perdera, mas lem-
bra que, quando realcada, teria o poder de marcar hegemonicamente sua servi-
dao, controle, distincdo e encarceramento de seus detentores nos seus espacgos
de sujeicdo, demarcando, definitivamente, a sua separacao dos espacos de poder,
legitimando desigualdades, diferengas, racismo entre outros.

A cultura ai seria instrumento de diferenciacéo social a ser utilizada confor-
me interesses. Claro, ja estdo sendo percebidas pelos envolvidos o quanto de van-
tagens e de desvantagens, o carater politico e pragmatico, estdo implicitos nos
conceitos e nas leis que regem a tradicionalidade. E uma via de duas maos e, os
quilombos, quando se assumiram enquanto tal, para garantir a posse e titulacdo
de suas terras, tiveram que fazer tais reflexdes.

Agora, tendo se assumido enquanto quilombos, alguns ja com titulo definiti-
vo de suas terras e, com poucas alternativas de geragao de renda, se véem as
voltas com a ideia do turismo, novamente a repensar suas identidades e seus des-
tinos a partir delas. Segundo Sahlins (1997) estas culturas estardo sempre desa-
parecendo e sendo tomadas por novos impetos e forgas permanentemente inten-
sificadas e recriadas. Por vezes reaparecem como contracultura e podem servir de
inspiracao e de contraponto ao pensamento Unico.

Para Sahlins (2007:133) “E assim que se faz hoje a histéria cultural, em um
intercambio dialético do local com o global. Pois ficou bem claro agora que o impe-
rialismo ndo esta lidando com amadores nesse negdcio de construcdo de alterida-
des ou produgdo de identidades”. O que o turismo estaria fazendo é imprimir uma
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velocidade as ja tdo dinamicas culturas. Estes movimentos terdo varias conse-
quéncias possiveis, uma delas o repensar de todas as identidades envolvidas.

A etnicidade ja foi pensada e serviu como elemento de resisténcia o qual
passaria a ser absorvido, como tantos outros, pelo mercado. Agora, em um outro
ciclo, ela volta a ter esta possibilidade.

Segundo Grunewald (2003), a homogeneizacao cultural sofre influéncia do
turismo e produz constantemente novas etnicidades. A etnicidade para o turismo-
mercado ressaltaria os esforcos de turistas e nativos para atender suas deman-
das.

Ha uma selecao de aspectos a serem trabalhados nesta etnicidade recons-
truida. Sao aspectos da cultura ligados a persuasao e ao divertimento, forjados pa-
ra transacdes comerciais. O que estaria na esséncia pode estar preservado ou
destruido, 0 que, no segundo caso, pode condenar ao fracasso as estruturas mon-
tadas. Pode dar certo também, caso ndo haja uma busca de autenticidade nestes
novos “atrativos”, que, irdo se massificar. Pode ser uma opc¢éao deliberada dos qui-
lombolas, ao optarem por outros formatos de exibicdo, tais como teatralizacdo, ou
até a promocao de atividades de ecoturismo ou outra alternativa viavel a depender
dos potenciais, por eles conduzida.

Ha varios casos em que comunidades indigenas usam suas terras e atrati-
vos naturais para ganhar dinheiro com turistas, independentemente de estarem
interessados nas questdes culturais. A etnicidade comercial tem sua legitimidade
e, dependendo do ponto de vista, € uma constante em qualquer pessoa que venda
sua forga de trabalho, suas qualidades, sejam elas étnicas, provenientes de habili-
dades e competéncias intelectuais, fisicas, talentos ou dons trabalhados ou natu-
rais. Todos forjam suas identidades para se vender em um mercado, mantendo ou
nao uma identidade original, nas horas de descanso. As ONGs e os mediadores
sabem e fazem o mesmo...

Se o TE permite a troca, o choque cultural, o autoconhecimento dos envolvi-
dos, permite também estabelecer estratégias de sobrevivéncia material, cultural e
mitica. De todos. Adotar o turismo como estratégia € enfrentar um caminho cheio
de bifurcacdes. As decisdes envolvem a prépria identidade e sobrevivéncia, po-
dem apontar para novos rumos, para pensamentos ampliados, menos lineares,
simplificados e racionais do que os que sao previstos na légica que se vé sendo
operada pelos envolvidos, nas estratégias, no formato, nos anseios, editais, dialo-
gos... Isso leva tempo para ser (bem) feito.
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